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SPOTKANIE Z POLSKIM DESIGNEM

O!to design. Spotkanie z polskim designem, to pier-
wsza w Polsce publikacja skupiajaca teksty najwiekszych
i najbardziej cenionych w kraju autorytetéw w dziedzinie
wzornictwa.

Wybitni specjalisci - teoretycy i praktycy - dzielg sie swoja
wiedzg, obserwacjami i doswiadczeniem prowadzac czytelnika
przez kolejne etapy rozwoju polskiego designu. Prezentuja oni
historie wzornictwa poczawszy od korica XIX wieku do czasow
wspétczesnych, zastanawiaja sie nad jego kondycja, omawiaja
krajowe i Swiatowe trendy oraz tendencje. Lektura tego zbio-
ru pozwala lepiej zrozumiec istote projektowania oraz docenic¢
wplyw jaki wywiera ono na jako$¢ naszego codziennego zycia.
Ta mafa antologia, to nie tylko niepowtarzalna okazja do zapo-
znania sie z dziejami polskiego designu, ale réwniez znakomite
Zrédfo inspiracji.

Wydawnictwo O!to design. Spotkanie z polskim designem jest rezultatem cyklu wyktadéw pod tym samym tytutem, ktére
odbyty sie w Fabryce Sztuki w todzi - instytucji wspdtorganizujacej Miedzynarodowy Festiwal Designu - £6dz Design.
Swiadomi ogromnego zainteresowania i entuzjazmu, jaki obecnie wywotuje wsréd publicznosci wzornictwo, postanowilismy
stworzy¢ unikalny projekt edukacyjny na wysokim poziomie merytorycznym. Zaangazowalismy w tym celu polskie Srodowi-
sko znawcdw designu, w rézny sposéb uczestniczace w tworzeniu historii rodzimego i szerzej rozumianego projektowania:
Czestawe Frejlich, Ewe Gotebiowska, Agnieszke Jacobson-Cielecka, Krystyne tuczak-Suréwke, J6zefa Mrozka, Tomka Rygalika,
Zuzanne Skalska oraz kolektyw projektowy Plecy w skfadzie: Anna Kotowicz - Puszkarewicz, Artur Puszkarewicz, Marta
Rowinska i Lech Rowinski. Przekazali oni w sposéb nieformalny i bezposredni, poprzez spotkania, dyskusje, oraz prezentacje
multimedialne, unikalny zestaw informacji o projektowaniu w Polsce i na Swiecie.

Cykl zakonczyt sie w pazdzierniku 2010 roku i okazat sie ogromnym sukcesem, zaréwno pod wzgledem frekwencji jak i jakosci
przekazywanych i prezentowanych materiatdw, czego najlepszym dowodem jest ta publikacja.
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NAJCIEKAWSZE

POLSKIE PROJEKTY

1890-1990

dr J6zef A. Mrozek ur. 1946
Historyk sztuki i wzornictwa przemystowego.

0d 1978 roku pracuje w Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie, do 2004
w Miedzywydziatowej Katedrze Historii i Teorii Sztuki, a od roku 2005 jest
kierownikiem Zaktadu Historii i Teorii Designu na Wydziale Wzornictwa.
Wyktadat na wielu uczelniach zagranicznych, przede wszystkim w USA

i Wielkiej Brytanii.

W latach 1999-2003 redaktor naczelny miesiecznika ,Meble Plus”, obecnie
wspétpracuje z kwartalnikiem ,2+3D grafika plus produkt”. Autor licznych
publikacji poswigconych wzornictwu, sztuce uzytkowej i architekturze.
Cztonek Stowarzyszenia Historykéw Sztuki oraz Design History Society.

Dazenie do doskonatosci jest jednym z wazniejszych
czynnikéw ksztattujacych nasza kulture. 0Od czaséw
Platona przekonanie, ze gdzie$ obok nas istnieje do-
skonaty Swiat idei, pcha nas do szukania tego, co odpo-
wiada mu w Swiecie rzeczywistym, a wiec ideatu. Cho¢
wiemy, ze jest on nieosiagalny, to jednak samo dazenie
do niego stato sie waznym motorem ludzkich dziatan.

Szczegoélnie wyraznie jest to widoczne w ksztattowaniu nasze-
go otoczenia - w sztuce, architekturze, a takze wzornictwie,
ktére w coraz silniejszy sposéb wptywa na jakos$¢ naszego
zycia, nie tylko w aspekcie estetycznym, lecz takze uzytko-
wym, ekonomicznym, spotecznym i obyczajowym. Od wielu lat

projektanci staraja sie stworzy¢ produkty, ktdre w petni zaspo-
koityby nasze wszystkie oczekiwania. Co roku na Swiecie orga-
nizowane s3 konkursy w rodzaju ,Good Design”, ,Gute Form",
.Dobry wzér" czy ,Rzecz doskonata”. Niekiedy jednak wygod-
niej jest klasyfikowa¢ omawiane projekty w kategoriach: ,naj-
wazniejsze”, ,najlepsze” lub ,najciekawsze”. Pojecia te czasem
naktadaja sie na siebie, jednak traktowane roztacznie, odnosza
sie do nieco odmiennych sytuacji.

Projekty najwazniejsze to te, ktdre dzieki wtasciwemu wzor-
nictwu wywarty najwiekszy wptyw na zycie ludzi, rozwigzujac
ich problemy, pomagajac w domu i w pracy. Tutaj wtasciwymi
osobami przyznajacymi takie wyréznienie powinni by¢ uzy-
tkownicy. Najlepsze to te, ktére wedtug kryteriow oceny
designu, takich jak: estetyka, ergonomia, przystosowanie do
warunkéw produkji, ekologia, itp., zyskaty najwyzsze notowa-
nia w gronie specjalistéw - designeréw i krytykdw. Natomiast
projekty najciekawsze s3 najczesciej osadzone w znacznie
szerszym kontekscie, wykraczajacym poza odczucia i refleksje
tak tworcow, jak uzytkownikéw. Oczywiscie, niektére z tych
projektéw, moga by¢ réwniez uznane za najwazniesze lub
najlepsze, ale to, co w tym przypadku jest decydujace, to ich

Kredens w willi ,Pod Jedlami”
1897

uwiktanie w zjawiska pozornie nie majace wiele wspélnego
z estetyka. Ten ,design w konteks$cie” jest obiektem badan
antropologdéw, kulturoznawcéw, socjologéw oraz, last but not
least, historykéw wzornictwa.

Kiedy organizatorzy programu ,0lto design. Spotkanie z pol-
skim designem” zwrdcili sie do mnie z prosba o omdwienie
najwazniejszych polskich projektéw sprzed 1989 roku, po
zastanowieniu, zdecydowatem sie na potozenie akcentu na
to, co dla mnie - jako historyka - byto najciekawsze, czyli na te
sytuacje, w ktérych wzornictwo brato udziat w ksztattowaniu
szerszego politycznego, spotecznego i kulturowego kontekstu.
Swiadomie uzywam tu terminu ,sytuacje’, bowiem pozwala mi
to na oméwienie zjawisk, do ktérych nie mozna przyklei¢ jednej
etykietki. Moga to by¢, na przyktad, poszukiwania ,stylu naro-
dowego” we wzornictwie, polskie ekspozycje na miedzynaro-
dowych wystawach czy wspdtudziat w tworzeniu Swiatowych
trendéw w designie. Sa tez jednak sytuacje, ktérych bohate-
rami s3 wybitne osobowosci, jak Stanistaw Wyspianski czy
Wanda Telakowska, a takze pojedyncze obiekty, jak np.
,Zameczek" Prezydenta RP w Wisle.

Ryc. 1. Stanistaw Witkiewicz

Ryc. 2. i Witki
Willa ,Pod jedlami”. 1897

Omawiajac te problemy, nie unikniemy zapewne postugiwania
sie okresleniem ,polskie wzornictwo”. Pamigtajmy jednak, ze
jest ono do pewnego stopnia mylace, bowiem sugeruje, ze is-
tnieje pewien zespdt cech wspdlnych dla wiekszosci powsta-
tych u nas projektéw, odrézniajacy je od tych pochodzacych
z innych krajéw oraz, co réwniez istotne, jest postrzegany
wtensposdbtakzezzewnatrz. Takjednak niejest.W przeciwien-
stwie do uzywanych na catym Swiecie podobnych okres$len od-
noszacych sie do designu skandynawskiego lub wtoskiego, ter-
min ,,polskie wzornictwo" nie jest rozpoznawalny poza Polska,
podobnie jak pojecia ,wzornictwo litewskie” czy ,francuskie”,
ktére tez nie funkcjonuja w obiegu miedzynarodowym. Scisle
rzecz ujmujac, hasto ,polskie wzornictwo” powinno sie odnosi¢
tylko do tych projektéw, ktére powstaty w ramach kierunkéw
z zatozenia ,narodowych”, jak np. style zakopianski i dworkowy,
ludowe inspiracje w programie Wandy Telakowskiej czy dzisiej-
szy tzw. etno - design. Natomiast w odniesieniu do wszystkich
wyprodukowanych u nas wyrobéw, nalezy je rozumiec raczej
jako ,wzornictwo w Polsce”.

Podobnie jak w wielu innych krajach, réwniez w Polsce $wia-
dome swych zadan wzornictwo ma swoje korzenie w Ruchu

Odrodzenia Sztuk i Rzemiost, ktéry dotart do nas pod koniec XIX
wieku. Pierwszym jego waznym nurtem byt zainicjowany przez
Stanistawa Witkiewicza tzw. styl zakopianski, za$ najciekaw-
sz realizacjg zaprojektowana przez niego ,Willa pod Jedlami”
(1897) (ryc. 1, 2). Willa ta doskonale odpowiadata na 6wczesne
zapotrzebowanie zamoznego mieszczanstwa - wygodny dom
w zdrowym, gérskim otoczeniu. Estetyczne oczekiwania spet-
nialo potaczenie lokalnej konstrukcji i géralskich motywow
zdobniczych z modnym jeszcze wéwczas neorenesansem.
Istotny okazat sie tez gest polityczny. Ludowe inspiracje w ,Willi
pod Jedlami” byty manifestacja polskosci skierowang przeciw-
ko zaborcom. Tak tez caty styl zakopianski zostat zrozumiany
we wszystkich zaborach.



ania robotnic

To samo przestanie towarzyszyto twércom kolejnego ,naro-
dowego” kierunku, jakim byt styl dworkowy, odwotujacy sie
do patriotycznych tradycji polskiej szlachty, bioracej udziat
w XIX-wiecznych powstaniach. Na zorganizowanej w 1912
roku w Krakowie Wystawie Architektury i Wnetrz w Otoczeniu
Ogrodowym, pokazano liczne typy budynkéw inspirowanych
formami polskiego dworu. Byty to nie tylko wille, ale tez budyn-
ki wielorodzinne oraz skromne domki dla robotnikéw i rzemiesl-
nikéw. W ten sposéb styl dworkowy faczyt przestanie narodo-
we ze spofecznym, odpowiadajac na postulaty bardzo silnego
wowczas ruchu socjalistycznego. Meble do prezentowanych
wnetrz zaprojektowali, m.in. J6zef Czajkowski, Karol Tichy, Jan
Bukowski, Karl Frycz i Franciszek Maczynski.

Wystawa ta zostata zrealizowana pod auspicjami stowarzy-
szenia ,Polska Sztuka Stosowana”, w kregu ktérego dziatali
tacy twdrcy, jak Stanistaw Wyspianski i Karol Tichy. To wtasnie
ich osobowos¢ odcisneta szczegdlne pietno na stylistyce kra-
kowskiej moderny. Na uwage zastuguja zwifaszcza wnetrza
zaprojektowane w 1904 roku przez Wyspianskiego dla rodziny
Zeleniskich oraz do Domu Towarzystwa Lekarskiego, a takze
scenografia do sztuki ,Bolestaw S'rniaiy". Ten ostatni projekt

byt tez propozycja poszukiwania form stylu narodowego, nie
za posrednictwem sztuki ludowej, lecz przez ,wczucie sie” w
klimat epoki pierwszych Piastéw i uzycie dostepnych wéwczas
materiatéw i narzedzi. Innym wyjatkowym na gruncie polskim
obiektem jest zestaw mebli do sypialni projektu Karola Tichego
(1908). Prostota form tych sprzetéw - bliska niektérym projek-
tom Josefa Hoffmanna - wyprzedza o kilkanascie lat rozwigza-
nia konstruktywizmu, cho¢ wynika z innych zatozen.

W dwudziestoleciu miedzywojennym najciekawsze polskie
projekty znalazty swoje miejsce na wystawach Swiatowych.
Zaprojektowany przez artystéw zwigzanych z Warsztatami
Krakowskimi, pawilon polski na Wystawie Sztuk Dekoracyjnych
w Paryzu w 1925 roku otrzymat najwieksza ilos¢ nagrod i stat
sie symbolem nie tylko Swiezo odzyskanej niepodlegtosci, ale
przede wszystkim trwatosci rodzimej kultury, ktéra przez 120
lat rozbioréw rozwinefa sie, umiejetnie taczac tradycje i nowo-
czesnos$¢. Budynek pawilonu projektu Jézefa Czajkowskiego,
wnetrza Karola Stryjenskiego i Wojciecha Jastrzebowskiego,
polichromie Zofii Stryjenskiej, rzezby Jana Szczepkowskiego
i Henryka Kuny wniosty nowe, oryginalne wartosci do zjawiska
okreslonego pozniej jako ,styl art deco”. Na kolejnej Wysta-

wie Swiatowej w Paryzu w 1937 roku, najciekawsze projekty
przedstawili Barbara Brukalska i Jan Bogustawski. Brukalska
zaprezentowata salon w willi projektanta samolotéw (ryc. 4),
zas$ Bogustawski wnetrze domu letniskowego. Oba projekty
doskonale wpisywaty sie w Swiatowe trendy koAca tamtej
dekady. Pierwszy z nich dawat zwiedzajacym czytelny sygnat,
ze Polska jest krajem, w ktérym istnieje nowoczesny przemyst
lotniczy. Na tej samej wystawie samolot PZL-,0$" dostat ztoty
medal. Drugie wnetrze odpowiadato nowemu stylowi zycia,
ktoéry pojawit sie pod koniec wielkiego kryzysu ekonomicznego
lat 30-tych, ale zapanowac¢ miat dopiero po Il wojnie Swiato-
wej, gdy skromny dom letniskowy staf sie dobrem dostepnym
nawet w nizszej klasie sredniej. W obu wnetrzach projektanci
wykorzystali naturalne materiaty w sposéb poréwnywalny
z tzw. regionalizmem, ktéry ksztattowat sie wtasnie w krajach
skandynawskich. Rdznica polegata na tym, ze tam éw nurt zna-
lazt po Il wojnie doskonate warunki do rozwoju, podczas gdy
w Polsce po 1945 zabrakto dlan wsparcia nowych wtadz. Dwa
lata pdzniej, na Targach §ww’atowych w Nowym Jorku, Barbara
Brukalska pokazata jeszcze jeden znakomity projekt - komplet
mebli do jadalni utrzymany w rodzacym sie dopiero wéwczas
nurcie wzornictwa organicznego.

Ryc. 4. Barbara Brukalska



Nowoczesne wzornictwo pojawito sie jednak w Polsce juz
wczesniej, w potowie lat 20-tych, wraz z pierwszymi awan-
gardowymi ugrupowaniami, ktérymi byty Blok i Praesens. Blok,
zatozony w 1924 roku przez grupe artystow, jako jedyny re-
alny wktad w historie polskiego designu - jesli nie liczy¢ nieco
scenograficznych szkicéw wnetrz - wniést projektowanie gra-
ficzne. Praesens natomiast skupiat architektéw, ktérzy za swoj
obszar dziatania przyjmowali nie tylko sama budowle, ale tez
wszystko, co sie w niej miescito. W ten sposdb powstat jeden
z najciekawszych obiektdw dwudziestolecia miedzywojen-
nego: rezydencja prezydenta Ignacego Moscickiego w Wisle
zwana ,Zameczkiem” (1929-31) (ryc. 5). Zaprojektowany przez
Adolfa Szyszko-Bohusza, Wiodzimierza Padlewskiego i Andrze-
ja Pronaszke, zostat umeblowany w najczystszym ,stylu mie-
dzynarodowym". Meble z metalu, gietej sklejki i szkta odpowia-
daty zatozeniom funkcjonalizmu wypracowanym w Bauhausie
iw kregu CIAM. Ich elitarnos¢ podkreslato najwyzszej klasy wy-
konanie: chromowana stal i tapicerka ze skéry antylopy. Byta
to wowczas zapewne jedyna na Swiecie rezydencja glowy pan-
stwa zaprojektowana w sposéb tak nowoczesny.

Ryc. 5. Adolf Szyszko-Bohusz,
Andrzej Pronaszko,
Wiodzimierz Padlewski.
Gabinet Prezydenta

w ,Zameczku" w Wisle

1931

W latach 30-tych nowoczesne wyposazenie ,Zameczku
stato sie z pewnoscig Zrédtem inspiracji dla innych polskich
projektantéw i zacheta dla producentéw. W ,stylu miedzy-
narodowym” projektowano meble, lampy, porcelane i szkfo.
Do najciekawszych przyktadéw nalezy wspétpraca Julii Keilowej
(ryc. 6) z warszawskimi firmami wytwarzajacymi platerowa za-
stawe stofowa - zaktadami Norblina, Frageta i B-ci Henneberg. Jej
projekty pokazywano na Swiatowych wystawach, znalazty sie
tez w wyposazoniu dwdch polskich transatlantykéw: m/s ,Pit-
sudski” i m/s ,Batory". Zaprojektowanie w 1935 roku wnetrz
obu tych liniowcéw byto pierwszym przyktadem wspétpracy
twoércéw zwigzanych z modernizmem z tradycjonalistami, co
wysz{o na dobre obu tym ugrupowaniom.

Tuz przed Il wojna Swiatowa, wraz z przyspieszona moderniza-
cj3 przemystu, pojawita sie w Polsce grupa bardzo interesuja-
cych projektéw autorstwa juz nie artystéw i architektéw, lecz
inzynierdw. Wzorem dla nich stat sie amerykanski ,streamli-
ning” - aerodynamiczna linia wyprowadzona z konstrukgji lotni-
czych. Do najciekawszych rozwigzan nalezaty: lekki bombowiec
PZL-,tos" projektu Jerzego Dabrowskiego, lokomotywa Pm-36
Kazimierza Zembrzuskiego, samochdd ,Lux-Sport” Stanistawa

Panczakiewicza, motocykl ,Sokdét 600" Tadeusza Rudawskie-
go oraz chirurgiczny stét operacyjny produkcji firmy Konrad,
Jarnuszkiewicz i S-ka. Warto zauwazyg, ze inzynierowie, tworcy
tych projektéw, nie uwazali sie za designeréw, cho¢ w istocie
rzeczy nimi byli. Co wiecej, ich wyjécie poza tradycyjne tema-
ty zwigzane z wyposazeniem domu, zaakceptowanie formy
wynikajacej z technologii, norm i standardéw oraz praca w ze-
spotach, zapowiadaty model dziatania, do ktérego europejscy
projektanci doszli dopiero po wojnie.

Jednak Il wojna Swiatowa, a potem system socjalistyczny rady-
kalnie zmienity warunki pracy projektantéw w Polsce. Gdy na
Zachodzie ksztattowat sie model designera pracujacego przede
wszystkim na potrzeby wolnego rynku, u nas podporzadkowa-
no jego dziafania gospodarce centralnie sterowanej. Mimo to,
w latach 1945-89 powstato wiele bardzo interesujacych pro-
jektow, cho¢ nie wszystkie skierowano do produkcji. Jednym
2 najciekawszych okazat sie program zainicjowany w latach
50-tych w Instytucie Wzornictwa Przemystowego przez Wan-
de Telakowska. Program ten wyrastat z przekonania, ze Zrédfa
wszelkiej sztuki tkwig w twdrczosci ludowej, nalezy wiec do
nich dotrzec i przystosowac do wspdtczesnych potrzeb. Przez

Ryc. 6. Julia Keilowa
Popielniczka z pojemnikiem na papierosy
ok.1935

kilkanascie lat IWP wysytat na wies grupy sktadajace sie z ar- &
tystow, projektantéw i etnograféw, aby poszukiwaty wzoréw, -
motywoéw lub technik, ktére mozna bytoby przenies¢ do pro-
dukcji przemystowej. Dotyczylo to przede wszystkim produkcji
tkanin, dla ktérych opracowano desenie inspirowane wycinan- /
kami lub pisankami. W podobny sposéb pracowano z dziecmi &/
i mtodzieza, Swiadomie wykorzystujac ich nieporadnos¢ rysun- ®
kowa. Program Telakowskiej, ktéra potrafita z wad (takich, ja
np. brak artystycznego wyksztatcenia) uczynic zalety, p
niést wyjatkowo ciekawe rezultaty.

IWP udzielit tez wsparcia tym twércom, ktérzy po 1956 roku,
w okresie tzw. ,odwilzy", przywrdcili w Polsce odrzucong kilka
lat wczesniej sztuke nowoczesna. W meblach, ceramice, szkle,
tkaninach pojawity sie wzory organiczne i abstrakcyjne. Sym-
bolem tych lat staty sie ceramiczne figurki projektowane przez
Hanne Orthwein, Henryka Jedrasiaka, Mieczystawa Naruszewi-
cza i Lubomira Tomaszewskiego. Miaty stac sie one dostepnym
dla kazdego ekwiwalentem dawnej rzezby kameralnej. Do
najciekawszych projektéw tych lat naleza serwisy ,Ina” (ryc. 7)
i .Dorota”, zaprojektowane w 1962 roku przez Lubomira Toma-
szewskiego. Doskonale acza one organiczne wzornictwo z forma,



ktéra w produkcji nie wymaga dodatkowej pracy przy dokleja-
niu dziubkéw i uchwytéw. Na ,odwilz"” we wzornictwie wptyw
miato réwniez przyzwolenie wtadz na projektowanie towaréw
na rynek, w tym artykutéw gospodarstwa domowego, sprzetu
fotograficznego, a nawet motocykli i samochodéw. W tej gru-
pie produktéw na trwate zapisaty sie: aparat fotograficzny
JAlfa” autorstwa Krzysztofa Meisnera i Olgierda Rutkowskie-
go oraz skuter ,0sa” Krzysztofa Bruna, Jerzego Jankowskiego,
Tadeusza Mathii i Krzysztofa Meisnera. Niestety do produkcji
nie wszedt rewelacyjny komputer ,Akat |" oraz kilka znako-
mitych projektéw samochodéw, wsréd nich ,Syrena-Sport”
projektu Cezarego Nawrota z zespotem.

W latach 70-tych, gdy komunistyczne wtadze staraty sie
wprowadzi¢ co$ w rodzaju kontrolowanej gospodarki rynko-
wej, wydawato sie, ze projektanci wypracowali sobie miejsce
w tymsystemie. Powstawaty nowe projekty mebli, sprzetu AGD,
telewizoréw i radioodbiornikéw, ale ta ,mata stabilizacja”

Ryc. 7. Lubomir Tomaszewski

jakby przygasita wyobraznie i spontaniczno$¢ designeréw.
Wiekszos¢ produktéw - ktére i tak stanowity ,obiekty poza-
dania” - byta w najlepszym wypadku poprawna. Bardzo trudno
jest znalez¢ pochodzacy z tej dekady projekt, ktéry wybijatby
sie ponad przecietnos¢. Za jeden z najciekawszych uznaje od-
biornik radiowy ,Radmor OR 5100" (1977) zaprojektowany
przez Grzegorza Strzelewicza. Wyrdznia go bardzo dobre, funk-
cjonalne wzornictwo oraz wysoka klasa wykonania i odbioru
programu - byto to wéwczas jedyne w Polsce radio klasy hi-fi.
Co ciekawe, wytwarzala je firma produkujaca, m.in. radary
i echosondy. Jeszcze trudniej jednak znaleZz¢ wybijajace sie
projekty w latach 80-tych. Wojskowe metody zarzadzania go-
spodarka wprowadzone w czasie stanu wojennego zupetnie
nie sprzyjaty wzornictwu. Za najciekawsze dziatania nalezato-
by chyba uzna¢ préby uniezaleznienia sie designeréw od pan-
stwowego przemystu i podejmowanie przez nich produkcji wia-
snych projektéw. Trzeba tu wymieni¢ wytwarzajacego lampy
Tomka Rudkiewicza czy Malgorzate i Wojciecha Mafolepszych,

ktérzy pod koniec lat 80-tych zaprojektowana dla syna drew-
niang zabawke-zabe produkowali we wtasnej pracowni.

,0bys$ zyt w ciekawych czasach!” - méwi ztosliwe
porzekadto. Bez watpienia czasy, o ktérych tu mowa, takie
wiasnie byty. Ale kazde czasy tworza swoje wtasne wyzwania
- réwniez wobec designeréw - a ciekawe wyzwania prowoku-
ja do takich samych odpowiedzi. Patrzac na wzornictwo tego
trudnego dla Polski stulecia, nie sposdb nie zauwazyc, ze tych
interesujacych rozwiazan nie byto wcale tak mato.




SUBIEKTYWNY RAPORT
O STANIE POLSKIEGO

WZORNICTWA

Czestawa Frejlich ur. 1951

redaktor naczelna ogélnopolskiego kwartalnika
.2+3D grafika plus produkt’, profesor w ASP

w Krakowie i Warszawie.

Absolwentka Wydziatu Form Przemystowych ASP w Krakowie (dyplom
1975). Prowadzi zajecia na Wydziale Form Przemystowych Akademii Sztuk
Pieknych w Krakowie i na Wydziale Wzornictwa Przemystowego Akademii
Sztuk Pigknych w Warszawie. Do potowy lat dziewigcdziesigtych projekta-
ntka wzornictwa przemystowego oraz ekspozycji. Ostatnio kurator wystaw
dotyczacych wzornictwa, m.in. ,Rzeczy pospolite” w Muzeum Narodowym
w Warszawie (2000), ,Wobec konsumpcji” - polska ekspozycja w ramach
Biennale Projektowania w St-Etienne (2004), ,Laboratorium rzeczywistosci.
Wzornictwo Europy Srodkowej” podczas Biennale Projektowania w St-
Etienne (2008). Autorka wielu publikacji z zakresu wzornictwa. Od 2001
roku redaktor naczelna ogdlnopolskiego kwartalnika ,.2+3D grafika plus
produkt”.

Ponizsze informacje nalezy traktowac jako subiekty-
wny raport o stanie polskiego wzornictwa w roku
2010, z uwzglednieniem niektdrych zdarzen z roku
2009. Opracowany zostat na podstawie informacji
sptywajgcych do redakcji ogdinopolskiego kwartalni-
ka ,.2+3D grafika plus produkt”, poswieconego grafice
uzytkowej i wzornictwu przemystowemu.

KONDYCJA POLSKIEGO WZORNICTWA

Polskie wzornictwo, czy to wspdtczesne, czy w ujeciu histo-
rycznym, nie jest wystarczajaco opisane. Nie prowadzi sie ba-
dan na skale, na jaka dziedzina ta zastuguje, wydaje sie tylko
nieliczne publikacje. Obiekty designu prezentuje sie na tamach
popularnych magazyndw, najczesciej omawiajac je w konte-
kscie mody (obowigzujacych tendencji). Nalezy jednak odno-
towac, ze z roku na rok sytuacja zmienia sie na lepsze. Wynika
to przede wszystkim z osiagniecia i utrzymywania dobrego
poziomu wytworczosci. Mimo kryzysu, kondycja gospodarcza
kraju i wzrost PKB! sprzyjaja rozwojowi wzornictwa. Producenci
zaczynaja dostrzegac jego wage szczegdlnie jako czynnika
podnoszenia konkurencyjnosci wyrobu. Nadal traktuja jednak
te dziedzine bardziej w kategoriach estetycznych, mniej jako
innowacje. Drugim waznym czynnikiem jest wdrazany program
pt..,Narodowa strategia rozwoju w latach 2007- 2013". W tym
rzadowym dokumencie uwzgledniono réwniez wzornictwo.
Wymieniono nastepujace dziatania, na ktérych ma sie koncen-
trowac rozwoj tej dyscypliny w naszym kraju: ,ksztattowanie
Swiadomosci polskich przedsiebiorstw w zakresie znaczenia
problematyki wzornictwa przemystowego; wsparcie finan-

sowe udzielane przedsiebiorstwom na opracowanie nowych
wzoréw przemystowych lub na pozyskanie projektéw wzorni-
ctwa przemystowego; wspieranie rozwoju infrastruktury insty-
tucjonalnej tworzacej nowe narzedzia w zakresie wzornictwa;
rozwdj ustug szkoleniowych i doradczych (w tym budowa sieci
centréw projektowych); promocja polskiego wzornictwa za
granica; przystosowanie szkolnictwa wyzszego do nauczania
wzornictwa w réznych typach uczelni“?. Na wsparcie przedsie-
biorstw i pozyskiwanie nowych wzoréw przeznaczono budzet
186 milionéw euro. Do tej pory fundusze te wykorzystano
w mniejszym stopniu, niz sie spodziewano. Wsréd przyczyn
wskazuje sie, m.in.: brak informacji, gdzie i jak pozyskac wspar-
cie, brak mozliwosci otrzymania kredytéw na wktad wtasny
oraz skomplikowang procedure sktadania wnioskéw?.

PROJEKTANT NA RYNKU PRACY

W Polsce projektantdw wzornictwa ksztatci sie na siedmiu
akademiach sztuk pieknych (Gdansk, Katowice, Krakéw, t6dz,
Poznan, Warszawa, Wroctaw), na dwéch politechnikach (Ko-
szalin, Radom) oraz czterech uczelniach prywatnych (Kielce,
Szczecin, Poznan, £8dz). Ponadto, w ostatnim czasie powstaja

Ryc. 8. Anna Siedlecka, Ryc. 9. Joanna Czop,
Radostaw Achramowicz Agnieszka Rusin
Zyrandol LULLABY Dywan 3D

nowe osrodki ksztatcenia, takie jak Akademia Designu w Po-
znaniu oraz tworzone s3 studia podyplomowe z zakresu archi-
tektury wnetrz i wzornictwa, m.in. na Politechnice Slaskiej, czy
w Wyzszej Szkole Umiejetnosci Spotecznych w Poznaniu. Na
kierunkach ekonomicznych (SGH w Warszawie) i inzynierskich
(Politechnika Warszawska) organizowane sg wykfady z zakresu
wzornictwa. Wptyw na taki stan rzeczy ma rzadowy program
tworzenia nowoczesnych kierunkéw studiéw, wsréd ktérych
znajduje sie rowniez wzornictwo?. Do nowo obserwowanych
zjawisk nalezy zaliczy¢ likwidacje tego kierunku w Wyzszej
Szkole Handlowej im. B. Markowskiego w Kielcach.

Rocznie egzamin licencjacki zdaje ok. 320 oséb, a tytul magi-
stra uzyskuje ok. 440°. Wigkszo$¢ absolwentdw znajdzie prace
w reklamie. Szacuije sie, ze w Polsce zawdd projektanta uprawia
ok. 5-7 tys. oséb (grafika uzytkowa, wzornictwo, architektura
wnetrz), z czego S0% pracuje na zlecenia, a 10% na etatach
w firmach. Prace projektanta wzornictwa podejmuj3 nielicz-
ni - wykonuje j3 obecnie ok. 300 osdb. Wiekszos¢ pracuje na
zlecenia. Na rynku mamy ok. 10 firm projektowych, ktére za-
trudniaja od 5 do 10 os6b®. Zaréwno firmy, jak i ,wolni strzelcy”
utrzymuja sie nie tylko z wzornictwa. Gtéwnym Zrédtem ich

dochodéw sa prace z dziedzin pokrewnych, jak np. architektura
wnetrz, grafika uzytkowa oraz reklama. Niektérzy podejmuja
prace produkcyjne wykonujgc POSy, meble, gobeliny i ceramike.
Inni trudnia sie dodatkowo sprzedaza, np. mebli lub wizualizacja
prac inzynierskich. Najwigksza grupa projektantéw wspotpra-
cuje z polskim przemystem meblarskim, ktéry ma wysoka po-
zycje na Swiecie’.

1.W I kwartale 2010 procent wzrostu gospodarczego PKB wynosit 2,7 ($rednia unijna - 0,9),
ale deficyt finanséw publicznych 7,3 ($rednia unijna- 6,6)

2. Cytat z dokumentu , Kierunki innowacyjnosci
Ministerstwo Gospodarki Departament Rozwoju Gospodarki, 2006.

na lata 2007-2013",

3. Zob. ,Innowagje” nr 2/2009. Brak mozliwosci uzyskania kredytow na wkiad whasny odnosi
sie do roku 2009 - w roku biezacym znacznie fatwiej mozna uzyskac kredyty bankowe.

4. Na stronie www.wzornasukces.pl czytamy: Pofowa ze studentw wzornictwa w Politech-
nice tddzkiej bedzie mogta otrzymywac miesiecznie nawet po 1.000 zlotych stypendium.
Wydziat Technologii Materiatowych i Wzornictwa Tekstyliow, kierunek: wzornictwo otrzymat
dofinansowanie o wartosci: 13.188.060 2t na program: ,Wzornictwo - kierunek zamawiany
w Politechnice tdzkie".

5. Dane za raportem Stowarzyszenia Projektantéw Form Przemystowych na zlecenie BEDA
(The Bureau of European Design Associations) z roku 2009,

6. Tamze.

7. Polska jest czwartym na $wiecie producentem mebli. Jednak ilos¢ bierze gére nad jakoscia,
szczegblnie wzornicza.



Ryc. 10.
Piotr Kuchcinski
Fotel ORIGONO

Meble projektuja, m.in. Renata Kalarus (ryc. 12), Tomasz Au-
gustyniak, Piotr Kuchcinski (ryc. 10), Jarostaw Szymanski (ryc.
11), Tomasz Rygalik (ryc. 13), a z mfodszego pokolenia - Anna
Hrecka®. Pracuja dla kilku firm, ktére swéj wizerunek buduja na
wzornictwie, s3 to m.in. Noti, lker, Comforty Living, Vox czy Pro-
fi-m. Firmy rzadko prowadza (lub zlecajg) badania uzytkowe.

Druga branza, ktéra od jakiego$ czasu rutynowo zatrudnia pro-
jektantow, to przemyst AGD, a wsréd nich dwie najwieksze fir-
my: Zelmer i Amica. Na ich rzecz pracuja, m.in. Andrzej Smiatek
(ryc. 14), Michat Biernacki, Krzysztof Chréscielewski i Mariusz
Wtodarczyk. Wiele matych lub srednich przedsiebiorstw produ-
kujacych drukarki fiskalne, kasowniki autobusowe, kioski mul-
timedialne, specjalistyczne urzadzenia medyczne réwniez ko-
rzysta z ustug profesjonalistéw w dziedzinie wzornictwa, m.in.
Daniela Zielinskiego, Pawta Balcerzaka, Michata Stefanow-
skiego czy Wojciecha Matolepszego. Firmy produkujace Srodki
transportu, jak np. Pesa czy Solaris, biorac udziat w przetargach,
zlecaja opracowania wzornicze i traktuja je jako czynnik zwiek-
szajacy konkurencyjnos¢ swoich rozwiazan. Pociagi, tramwaje,
autobusy projektuja, m.in. Marek Adamczewski, Jakub Gote-
biewski, Bartosz Piotrowski, Tomasz Rutkiewicz, Zbigniew

Ryc. 11.

Fotel do pracy
z komputerem

Dubiel. Coraz lepsza kondycja przemystu odziezowego i obu-
wniczego w sposdb naturalny korzysta z rzeszy projektantéw
mody, takich jak: Joanna Klimas, Maciej Zien, Marcin Paprocki,
Mariusz Brzozowski, Ania Kuczyrska. Cho¢ liczba firm zatru-
dniajacych projektantéw nie jest imponujaca, to nalezy zauwa-
zy¢ wyrazng tendencje wzrostowa. Projekty, ktére akceptuja
zleceniodawcy, mieszcza sie na $rednim poziomie Swiatowych
rozwigzan i rzadko wida¢ odwazniejsze propozycje.

Inna grupa projektantéw, do ktérej naleza Maciej Jurkowski,
Anna Siedlecka, Radostaw Achramowicz czy Magdalena Lu-
binska, tworzy dla wiasnych marek (Puff-Buff (ryc. 8), Moho
Design). Najczesciej sa to krétkie serie, gléwnie zwigzane z ar-
chitekturg wnetrz, np. meble, lampy czy dywany. Stosunkowo
duze grono, szczegolnie mtodych twdércdw, wykonuje obiekty
unikatowe sprzedawane w sklepach, takich jak ,Magazyn Pra-
ga" w Warszawie lub z zamystem ich prezentacji na wystawach
i targach, gdzie znajduja nabywcow. Do tej grupy mozna
zaliczy¢ Joanne Czop i Agnieszke Rusin (ryc. 9), Agate Kulik
i Pawta Pomorskiego - ze $redniego pokolenia, oraz mtodszych
- Agnieszke Bar czy Darie Burlifnska.

Jarostaw Szymanski

Do osobnej kategorii naleza projektanci dziatajacy na po-
graniczu sztuki i designu, tacy jak Marek Cecuta czy Bartosz
Mucha. Wykorzystuja oni metody i Srodki charakterystyczne
dla wzornictwa, lecz powstajace prace znajduja swoje miejsce
w galeriach. Przez krytykéw sa kwalifikowane jako design kon-
ceptualny lub obiekt sztuki.

PROMOWANIE POLSKIEGO DESIGNU

Rozwojowi polskiego wzornictwa sprzyja sytuacja miedzyna-
rodowa. Organizuje sie coraz wiecej festiwali, wystaw, targow,
konkurséw i konferencji. Polskie Srodowisko zaczyna aktywnie
uczestniczy¢ w tych imprezach, czasem odnoszac sukcesy.
Do ostatnich miedzynarodowych osiggniec¢ nalezy zaliczy¢ na-
grody jednego z najbardziej liczacych sie konkursow projekto-
wych w Europie - ,Red Dot". Od trzech lat polscy projektanci sa
zauwazani®. Instytut Adama Mickiewicza, promujacy nasz kraj
za granica, obok tradycyjnych dziedzin sztuki, dostrzega rodzi-
me wzornictwo warte prezentacji poza terenem kraju. Efek-
tem tego byty wystawy w ubiegtym roku, m.in. ,Polska! Year”
w Londynie i w Mediolanie - na prestizowym Triennale podczas
dorocznych targéw meblowych?, ,,UnPolished - Young Desing

Ryc. 12.
Renata Kalarus
Krzesto Comma

From Poland” - pokazane w Brukseli (2009), Berlinie (2010)
i Neumtinster (2010)'*. Coraz czesciej polscy projektanci sa-
modzielnie biorg udziat w miedzynarodowych wystawach i tar-
gach. W czerwcu 2010 roku, podczas festiwalu DMY w Berlinie,
wyjatkowo duza grupa mtodych twércdw wystawiata swoje
prace'?,

W kraju, w ostatnich kilku latach organizowane s3, obok wy-
staw czasowych, cykliczne imprezy o charakterze festiwali
poswieconych designowi. W pazdzierniku t6dz Art Center
zorganizuje czwarta edycje festiwalu £6dz Design, najwieksza
i najbardziej dynamicznie rozwijajaca sie tego typu impreze
w Polsce. Skupia ona gtéwnie mtodych twércéw, czesto dziata-
jacych na pograniczu sztuki i designu. Dwa miodsze festiwale
to Gdynia Design Days - organizowana od trzech lat w Gdyni
w miesigcach letnich przez Instytut Wzornictwa Przemysto-
wego, oraz Arena Design - zorganizowana po raz drugi przez
Miedzynarodowe Targi Poznanskie. Obie imprezy, o mniejszym
zasiegu, nie okreslity jeszcze swojej specyfiki i trudno przesa-
dzi¢, czy uda im sie na state wpisac w kalendarz.

8. Podane nazwiska projektantéw nie wyczerpuja wszystkich udzielajacych sie zawodowo
twércéw,

9. W 2010 roku nagrode ,Red Dot" otrzymali Matylda Goledzinowska | Bogustaw Matczyfiski
2a pieczatke Modico R45, prod. Modico, natomiast wyrdznienie stafo si udziatem Katarzyny
Okificzyc i Remigiusza Truchanowicz za torbe OVAL (fyc. 16), (4252 zgtoszen z 57 krajow). W
roku ubieglym wyrézniono Renate Kalarus za krzesto Comma, prod. Noti (3231 zgfoszeri z 49
kraj6w)

10.Kuratorki obydwu imprez to Miska Miller-Lovegrove i Anka Simone.
11. Kuratorami tych imprez byli Agnieszka Jacobson-Cielecka | Pawet Grobelny.

12. W katalogu wystawy znalez¢ mozna dziesieciu polskich wystawcow, w tym trzech z war-
szawskiej Akademii Sztuk Pigknych.

i Ryc.13.
: Tomasz Rygalik
i TERMO



Innymi waznymi wydarzeniami s3 konkursy i towarzyszace
im ekspozycje. Jedna z najwazniejszych wystaw jest ,Dobry
Wz6r", organizowany od 1993 roku przez Instytut Wzornictwa
Przemystowego. W trzech kategoriach - DOM, PRACA i SFERA
PUBLICZNA - wybierane s3 najlepsze wyroby z poprzedniego
roku wyprodukowane oraz dystrybuowane w kraju. Regio-
nalnym odpowiednikiem tego konkursu jest ,Slaska Rzecz”,
organizowana po raz piaty przez Slaski Zamek Sztuki i Przed-
siebiorczosci w Cieszynie. Dla najmfodszych projektantow
przeznaczony jest przeglad najlepszych prac dyplomowych
organizowany od o$miu lat przez kwartalnik projektowy ,,2+3D
grafika plus produkt”. Réwniez festiwalom towarzysza kon-
kursy - Arena Design organizuje ,Top Design”, a £6dZ Design
- ,make mel". Obok imprez cyklicznych pojawiaja sie tez kon-
kursy ogtaszane przez firmy komercyjne, jednak ich regulaminy
czesto nie spetnig miedzynarodowych zalecen ICSID i Icogrady.
Najczestsze nieprawidtowosci to: brak podanych nazwisk juro-
réw, razaco niskie nagrody, przekazywanie praw majatkowych
na rzecz organizatora oraz brak wystaw pokonkursowych.

Kilka krajowych instytucji i organizacji zajmuje sie promo-
waniem wzornictwa. Do najwazniejszych nalezy dziatajace

Ryc. 14.
Andrzej Smiatek
Mikser

od 1963 roku, Stowarzyszenie Projektantéw Form Przemy-
stowych zrzeszajace czynnych projektantéw wzornictwa®s.
Centralng placéwka panstwowa powotang w 1950 roku do
promocji krajowego designu jest Instytut Wzornictwa Przemy-
stowego w Warszawie**, W 2008 roku zostat przeksztatcony
w spotke z ograniczong odpowiedzialnoscia. Swoje dziatania
koncentruje na doradztwie i szkoleniach dla przedsiebiorstw,
administracji rzadowej i samorzadowej. Organizuje réwniez
wystawy oraz konkurs ,Dobry Wzor". Regionalnym odpowie-
dnikiem Instytutu jest preznie dziatajacy Slaski Zamek Sztuki
i Przedsiebiorczosci w Cieszynie'®. Obecnie powstaja kolejne
dwa osrodki: Design Centrum Kielce'® oraz Wielkopolskie Cen-
trum Designu w Poznaniu®’.

Gromadzeniem spuscizny polskiego designu zajmuje sie od
1979 roku Osrodek Wzornictwa Nowoczesnego w Muzeum Na-
rodowym w Warszawie. Cenna kolekcja bedaca w ich posiada-
niu liczy ponad 24 tys. obiektow. Pozostaje ona jednak ukryta
w magazynach i rzadko bywa udostepniana publicznosci. Brak
statej muzealnej ekspozycji oraz brak catosciowego opisu histo-
rii polskiego wzornictwa nalezy uznac za razace niedociagnie-
cie. Luke te odczuwaja nie tylko adepci wzornictwa.

Bezsprzecznie najwazniejsza zmiang w podejsciu do pro-
jektowania jest rosngca Swiadomos¢ polskich producentéw
co do roli, jaka odgrywa wzornictwo w sprzedazy wyrobow.
Nabywcy coraz czesciej szukaja nie tylko produktéw jak naj-
tanszych, ale réwniez dobrze zaprojektowanych. Rodzima
produkcja, w przewazajacej czesci, osiggneta dobra jakosc
techniczna - nadszedt wiec czas na wartos¢ dodana. Polscy
klienci sa juz sktonni zaufac¢ rodzimym producentom. Z drugiej
strony, organizatorzy zycia kulturalnego zaczynaja uznawac
design za réwnoprawng dziedzine, wiaczajac ja w kalendarz
wystaw, festiwali, konkurséw i konferencji. Ten optymistyczny
obraz zaburza brak zrozumienia roli wzornictwa w zyciu spo-
fecznym, za co odpowiedzialne s3 wtadze zaréwno centralne,
jak i regionalne. Nadal za najwazniejsze kryterium w wyborze
matej architektury miejskiej, wnetrz przychodni, szkdt, przed-
szkoli, itp., uznaje sie cene, a nie jako$¢ wzornicza. Pojawiaja
sie jednak zwiastuny zmian, czego przyktadem moze by¢ wdra-
zany wiasnie projekt informacji miejskiej i matej architektury
w Bielsku-Biatej.

Ten krotki opis stanu polskiego wspétczesnego wzornictwa nie
jest wyczerpujacy, stanowi jedynie zbiér podstawowych infor-
macji. Warto bytoby co roku otrzymywac raport przygotowany
przez profesjonalistéw, ktdry datby bardziej obiektywny obraz
mogacy stuzy¢ do planowania rozwoju tej od lat zaniedbanej
w Polsce dziedziny.

13. Zob. www.spfp.diz.pl
14. Zob. www.iwp.com.pl
15. Zob. www.zamekcieszyn.pl

16. Organizatorem Centrum jest Urzad Miasta, a osobg nadajaca ksztatt merytoryczny - Marek
Cecuta. Rozpoczeta budowa ma by¢ zakoriczona w 2011 roku.

17. Organizatorami Wielkopolskiego Centrum Designu sg Fundacja Prodesign oraz Urzad Mar-
szatkowski.
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Remigiusz Truchamowicz
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Kuratorki:

Miska Miller-Lovergrove,
Anka Simone
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SWIATOWE TRENDY W DESIGNIE.
CZY POLSKIE PRODUKTY ZA NIMI PODAZAJA?

Zuzanna Skalska ur. 1971

0d 12 lat zajmuje sie monitorowaniem trendéw w réznych dziedzinach
przemystu. Jej klientami s3 zardwno wielkie Swiatowe korporacje, jak

i Srednie oraz mniejsze firmy. Studiowala na Design Academy Eindhoven

i Akademii Sztuki i Projektowania w Den Bosch (Holandia).

Dyplom obronita w 1998 roku. Swoja kariere rozpoczeta w 1998 roku jako
Sensorial Trend Analyst w dziale strategii firmy Philips Design. Obecnie,
od ponad 9 lat, pracuje dla najwiekszego holenderskiego studia projekto-
wego VanBerlo Design Strategy + Product Development. Jest wyktadowca
na Politechnice TU/e w Eindhoven na Wydziale Wzornictwa Przemy-
stowego oraz w Wyzszej Szkole w Rotterdamie na kierunku Studiéw
Magisterskich Wzornictwa Przemystowego. Od siedmiu lat cztonek zarzadu
corocznej imprezy miejskiej Dutch Design Week. Jednoczesnie od kilku lat
prowadzi (takze w Polsce) wyktady i warsztaty na temat trendéw

w Swiatowym designie. Jest pomystodawca Szkoty Designu w Poznaniu
oraz jedng z bohaterek filmu ,Dizajnerki” produkcji DOMO Canal Plus.
Wedtug publikacji Giana Luca Amadei, pt. ,Discovering Women in Polish
Design: Interviews & Conversations’, Zuznna Skalska, mimo, ze nie mieszka
w Polsce, jest jedng z najbardziej wptywowych kobiet w polskim designie.

llustracje: ,Trends for brands”
www.vanberlo.nl
www.360creativeservices.nl

fot. Maartje van Gestel

Przysztos¢ nie jest jakims miejscem docelowym, lecz
czyms co ciggle tworzymy w mysli, woli i w czynach”.
John Schaar, Futurist

DOSWIADCZENIE ZAWODOWE

Jestem jedna z niewielu 0séb wykonujacych zawdd trendwat-
chera w dziedzinie wzornictwa przemystowego, ktére obecnie
pracuja w Europie. Jako reprezentantka tego nowego zawodu
staram sie od wielu lat bacznie obserwowac zmiany jakie za-
chodza w Swiatowym designie. Wszystko, co dotyczy ludzkich
zachowan oraz sposobéw zycia, stanowi przedmiot mojego
zainteresowania.

Swoj3 kariere zaczetam w 1998 roku jako Sensorial Trend
Analyst w firmie Philips Design (studio projektowe firmy
Philips). Moja praca polegata na zbieraniu i analizowaniu wszel-
kich mozliwych informacji, ktére pomagaty multidyscyplinar-
nym zespotom w okreslaniu scenariuszy, bedacych podstawa
4dei” widocznej w konceptualnych produktach przysztosci.
Na podstawie tych wiasnie innowacyjnych pomystow, firma
Philips inwestowata w rozwéj nowej, wytyczonej technologii
oraz mozliwosci produkcyjnych. Poza lukratywnym zaawanso-
wanym designem strategicznym (Strategic Advanced Design),
bytam odpowiedzialna za strategie estetyczno - kolorystyczne
(forma, materiat, detale, dekoracja, kolory, faktura) dla réz-
nych grup produktéw, takich jak: telewizory, AGD, o$wietlenie

NOWOCZESNY WYGLAD | DODATKOWE WIDOCZNA OCHRONA
FUNKCJE

i sprzet medyczny. Przez 3 lata pracy w zespole projektowym
wielkiej marki moim jedynym klientem byt Philips.

Teraz, od ponad 9 lat, jestem zwigzana z holenderskim
studiem projektowym VanBerlo Design Strategy + Product De-
velopment, gdzie odpowiadam za prognozy trendéw dla o$miu
branz i produktéw. Nasze studio liczy ponad 90 projektantow
i kazdego dnia wszystkie zespoty pracuja symultanicznie
nad ponad 250 réznymi projektami. Dewiza naszego studia
jest Swiadomy brak specjalizacji, dzieki ktéremu rozwiazania
zastosowane w jednej branzy mozemy wprowadzi¢ w druga
- nazywamy to ,zaszczepianiem idei”. Do moich obowigzkéw
stuzbowych nalezy ciggte monitorowanie 8 wyznaczonych ryn-
kow: elektroniki konsumenckiej, wyposazenia wnetrz, wnetrz
komercyjnych, transportu, sprzetu medycznego, jedzenia
i opakowan oraz profesjonalnych narzedzi pracy. Kazdego roku
odwiedzam ponad 25 miedzynarodowych targéw na Swiecie,
ktdre uwazam za przodujace w innowacji i nowosciach. Analiza
zebranych informacji pozwala mi wyodrebni¢ réznego rodzaju
trendy potrzebne do rozwoju marki oraz kierunku innowacji
produktéw moich klientéw.

COTO JEST TRENDWATCHING?
Trendwatcher to angielska nazwa nowego zawodu, ktéry
obecnie staje sie niezwykle przydatny w Swiecie designu,
w szczegdlnosci w tych dziataniach, ktére nim zarzadzaja i ide-
owo ukierunkowuja. Natomiast trendwatching to czasownik,
ktérym okresla sie bardzo skomplikowany proces statej obser-
wacji zmian zachodzacych na catym $wiecie w réznych dziedzi-
nach technologii i przemystu wytwdrczego. Osoba Sledzaca
trendy nazywana jest potocznie trendwatcherem. Te angiel-
skie nazwy nie maja jeszcze dobrych polskich odpowiednikdw,
dlatego w dalszej czesci artykutu beda uzywane w oryginalnej
pisowni. Umiejetnos$¢ wyciagania wnioskéw, ktére powstaja
w trakcie tego procesu (trendwatching) wymaga wieloletniego
doswiadczenia i ciggtego analitycznego monitoringu nowych
idei w projektowaniu, znajomosci Swiatowego rynku wyrobéw
oraz firm, ktére s3 motorem napedowym globalnego designu.
Zasady wykonywania tego zawodu dopiero sie krystalizu-
ja. Najczesciej praca trendwatchera kojarzona jest tylko z praca
stylistéw i obserwatoréw trendéw w przemysle odziezowym.
W Swiecie mody, kolory, desenie, kroje przewidywane sg naj-
wyzej zwyprzedzeniem dwdch lat, a ubrania i galanteria to pro-
dukty sezonowe, projektowane nawet kilka razy w roku.

MODNE DETALE SAMOCHODOWE




TRENDY DLA MAREK
1. MEGA TRENDY 10+

SPOLECZENSTWO POLITYKA

SKAD SIE BIORA TRENDY, KTO JE TWORZY | GDZIE ICH
SZUKAC?

Trendy s3 z nami od zawsze. Krélowa Bona przebudowata caty
Wawel wedtug panujacej wtedy we Wioszech mody, a Czarto-
ryscy zamawiali we Francji modne rzezby do swoich ogroddéw.
Wtasciwie cata znana nam dzisiaj historia sztuki to opis trendow
panujacych wdanych epokachito ich zmiany pozwolity nam po-
dzieli¢ cata historie sztuki na epoki.

Zachowanie konsumentéw zmienia sie co 5 lat. Maja na to
wptyw tzw. megatrendy. Naleza do nich, m.in. ruchy w dziedzi-
nach: rozwoju spoteczenstwa, ekonomii, polityki, Srodowiska
i technologii. Dla przyktadu, trendy rozwoju spoteczenstwa to:
zmiany demograficzne pociagajace za soba reformy systemu
ubezpieczen i stuzby zdrowia, wzrost rozwoddw, zanik trady-
cyjnych grup spotecznych, indywidualne podejscie do zycia
i kariery jednostki oraz tworzace sie spoteczenstwo sieciowe.

Wiedza dostarczana przez badania socjologéw, znajomosc
statystyk oraz ekonomiii najnowszych technologii (NASA, ESA,
sport zawodowy, wyposazenie wojsk), pozwalaja na utozenie
fundamentéw do przewidywania przysztosci.

Praca designera wzornictwa przemystowego dotyczy produk-

GOSPODARKA

t6w trwatych, o skomplikowanej technologii, np. stanowiacych
wyposazenie domu, biura, szkoty, szpitala, urzadzen do piele-
gnacji ogrodu, wyposazenia lotniska i srodkéw transportu od
wozka dzieciecego po samochdd osobowy. W takim zakresie
realizacja projektu - od idei do produkcji - trwa od 3 do 5 lat
i wymaga monitorowania (w moim przypadku) przynajmniej
8 roznych gatezi gospodarki oraz odwiedzenia (w ciggu kazde-
go roku) kilkunastu profesjonalnych targéw i wystaw na catym
Swiecie. Dotyczy to liczacych sie w skali miedzynarodowej im-
prez wystawienniczych, ktdre wyspecjalizowane s3a w pokazie
najnowszych osiaggniec z wielu dziedzin, m.in. takich jak: me-
dycyna, maszyny dla réznych rodzajéw przemystu, transport
indywidualny i publiczny, elektronika, przetwdrstwo zywnosci
i opakowan, wyposazenie wnetrz zaréwno mieszkalnych, jak
i komercyjnych oraz szeroko rozumiane ogrodnictwo. Dzieki
odwiedzaniu tych imprez, prowadzeniu wnikliwych obserwa-
cji i bezposrednich rozméw z wystawcami, mozna prébowac
przewidzie¢ dalsza (ok. 10 lat) i blizsza (ok. 5 lat) przysztos¢
w réznych dziedzinach. Poczynione spostrzezenia, wykonana
osobiscie dokumentacja fotograficzna i materiaty prasowe
firm oraz dziesigtki przegladanych stron internetowych sa
podstawa do formutowania wnioskéw. Praca trendwatchera

TECHNOLOGIA

SRODOWISKO

nie polega na wrdzeniu, ale na logicznym prognozowaniu i spo-
rzadzaniu analitycznych scenariuszy, stanowigcych podstawe
do planowania strategii rozwoju danej firmy czy produktu. Jest
to praca, ktéra wymaga ciggtego pogtebiania wiedzy z réznych
zagadnien, rozszerzania swoich zainteresowan oraz ich pra-
ktycznego doswiadczania.

TREND JAKO PODSTAWA PRZYSZtOSCIOWEGO ROZWOJU
FIRM | BIZNESU.

Zdarza sie, ze niektére firmy, jak i projektanci, myla pojecie
trendu z zabiegami, ktére stosuje marketing w celu zwie-
kszenia masowej sprzedazy modnych wyrobdw w sklepach,
z trendami prognozujgcymi, ktére sg potrzebne, by zbudowac
strategie marki i produktu. Przyczyna takich nieporozumien
jest najczesciej brak dbatosci o przysztos¢ swojego przedsie-
biorstwa i nieumiejetnos¢ prawidtowego zarzadzania, ktére
przynosi zyski i nadaza za globalnym designem. Taki sposéb
dziatania nazwano w jezyku angielskim design management.
Proces ten jest niezbedny w osiggnieciu sukcesu i stanowi pod-
stawe do nowego spojrzenia na cate zjawisko designu.

Z moich wieloletnich obserwacji wynika, ze gtéwnym proble-

2. 0GOLNE TRENDY KONSUMENCKIE 5+

POLARYZACJA TRADYCJE

J

mem polskich firm jest bazowanie strategii rozwoju marki na
wytycznych dziatu marketingu. Wtasnie ten szczegét rézni je
od wielkich przodujacych firm/marek (Swiatowych lideréw),
ktére swoja strategie bazuja na dtugoplanowym scenariuszu
przysztosci opracowanym przez dziat rozwoju firmy (R&D -
Research and Development). Jego zadaniem jest nieustanne
poszukiwanie i eksperymentowanie z nowymi rozwigzania-
mi. Marketing natomiast jest odpowiedzialny za promowanie
i sprzedaz produktdéw, ktére zostaty wdrozone do produkgji.
Miedzy R&D firmy a marketingiem czasami moze by¢ nawet
5latréznicy w czasie.

Podczas rozméw i dyskusji z polskimi firmami czesto ich
dyrektorzy/prezesi twierdzili, ze na tego typu myslenie moga
sobie pozwoli¢ tylko duze i bogate firmy. Uwazam ten argu-
ment za bardzo krétkowzroczny, poniewaz kazde z wielkich
przedsiebiorstw miato swdj poczatek w garazu lub w matej fa-
bryczce. Tylko dzieki decyzjom, ktdre byty podejmowane jako
strategiczne i drugoplanowe, Nokia jest liderem telefondw ko-
mdrkowych, a nie bankrutem na rynku kaloszy, Unilever nie byt-
by dzisiaj wielkim konsorcjum, gdyby nie kupowat sukcesywnie
matych marek pasujacych do jego strategii rozwoju.

BRANZA WELLNESS

DAZENIE DO KONTROLI
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MEDYCZNE ELECTRONIKA SPRZET

DESIGN W SFERZE MOBILNOS¢

PROFESJONALNY PUBLICZNE]

TREND =MOZLIWOSCI = KREATYWNOSC = BIZNES # POLSKI DESIGN

W kazdym designie najwiekszym sukcesem jest dojscie do
IDEI, ktéra jest oryginalna, spotecznie uzyteczna, bezpieczna
dla zdrowia i Srodowiska oraz prosta w produkcji. Stanowi ona
punkt kulminacyjny kreatywnego myslenia, a rola trendwa-
tchera jest dostarczanie projektantom i producentom sto-
sownych informacji i wiedzy, ktére beda bodZzcem i zacheta do
stworzenia nowych IDEI w globalnym designie.
Zaobserwowatam, ze w Polsce najlepsze IDEE maja architekci,
zas$ sa realizowane ich innowacyjne, a nawet rewolucyjne pro-
jekty. Takimi przyktadami sa Stare Browary w Poznaniu, Manu-
faktura w Lodzi czy nawet polski pawilon na Expo 2010.
Dlaczego architektom w Polsce udaje sie osiggnac sukce-
sy, a projektantom wzornictwa przemystowego nie? Podczas
lektury ,Creative Man” wydanej przez Instytut Badan Przyszto-
$ci w Kopenhadze natknetam sie na interesujace poréwnanie
trzech poziomdéw rozwoju spoteczenstwa. Autorzy opisuja
Spoteczenstwo Logiki Przemystowej jako podstawowej, prze-
starzatej formy rozwoju spotecznego i poréwnuja je z tzw.
Spoteczenstwem Marzen i Spoteczenstwem Kreatywnej Indy-
widualnosci. Spoteczenstwo Logiki Przemystowej nie potrafi

kreatywnie podchodzi¢ do zycia i do wtasnego rozwoju inte-
lektualnego. Swoja edukacje koriczy na osiagnieciu dyplomu
upowazniajacego do wykonywania zawodu i $cisle trzyma sie
okreslonej hierarchii waznosci, np. Panie Prezesie, Panie Dy-
rektorze, Panie Kierowniku. Potrafi ono krytykowac i narzekac,
ale w zaden sposéb nie umie kreatywnie wptyna¢ na zmiany.
W Spoteczenstwie Kreatywnej Indywidualnosci, kultura spo-
teczna wymaga zaangazowania oraz dziatan jednostki. Ten
spos6b myslenia widoczny jest w krajach skandynawskich oraz
Holandii - panstwach, ktérych obywatele naleza do czotdwki
najszczesliwszych ludzi na Ziemi. Hasto: ,Nie patrz na innych,
przysztosc¢ zalezy od ciebie” staje sie mottem kazdego biznesu.

Z przykroscia stwierdzam, ze nasze polskie spoteczenstwo
jeszcze nie nalezy do Spoteczenstwa Kreatywnej Indywidual-
nosci, gdyz nadal za duzo oczekujemy, a sami nie podejmujemy
zadnych rewolucyjnych czynéw. Postawa wspomnianego wy-
zej dyrektora odnosi sie w skali 1:1 do polskiego designu. Pol-
skie firmy bardzo powoli przyjmuja do wiadomosci (bo nikt ich
tego nie uczy), ze ,design” jest magicznym stowem na sukces.
Nie rozumieja, ze nalezy za wspétprace z projektantem zapta-
ci¢, a co wiecej, przygotowac petny ,briefing” (opis i zatozenia
zlecenia) do komunikacji i wspotpracy. Oczywiscie nie nalezy

DOM OPAKOWANIA GASTRONOMIA

tu obwiniac tylko potencjalnych zleceniodawcdw, ale réwniez
system edukacji artystycznych szkét wyzszych. Jak sama na-
zwa wskazuje sa to placéwki ksztatcace ,artystow”, a nie osoby
znajace sie na zarzadzaniu designem. W Poznaniu powstaje
nowa szkota School of Form (SOF), ktéra swoja pozycja moze
przypomina¢ Design Academy Eindhoven (DAE). Dzieki Sci-
stej wspotpracy SOF z Li Edelkoort, formalnej dyrektorki DAE,
program nauczania studentéw jest oparty na zaawansowanej
formie Spoteczenstwa Kreatywnego, ktéra polega na humani-
stycznym podejsciu do wzornictwa jako aktu kreacji/konceptu/
produkcji’konsumpcji. Szkota ta bedzie rewolucyjnym parady-
gmatem na skale nie tylko Europy, ale takze Swiata.

Ciekawym zjawiskiem, ktére pare lat temu zaobserwowa-
fam, jest powrét do tradycyjnego rekodziefa i technik nawigzu-
jacych do lokalnych tradycji folklorystycznych. 0t6z ten trend
w Europie Zachodniej wynika z umacniania pozycji konkuren-
cyjnosci w stosunku do wysoko zaawansowanych produkcyjnie
panstw azjatyckich. Wiele firm postanowito eksperymentowac
z tradycyjnymi technikami przy uzyciu nowoczesnej technolo-
gii, co sprawiato Azjatom ogromny problem w kopiowaniu wy-
robéw, poniewaz ich rekodzielnictwo zaczeto prawie zanikac
przez natezony rozwdj przemystu. Wiele uczelni wzornictwa

przemystowego zainwestowalo duzo pieniedzy w super-
nowoczesne warsztaty tkackie, ceramiki, szkta, wikliny oraz
Jrapid prototyping” (drukarka 3D). Studenci zaczynaj powoli
przeksztatcac sie z projektantéw ,form przemystowych” (czyli
estetycznego podania produktu przemystowego), w projektan-
téw ,nowych form z materiatéw ery poprzemystowej". | tutaj
dochodze do krajéw Europy Srodkowowschodniej, gdzie nagle
folk design” stat sie gléwna tendencja ostatnich lat. W polskich
szkotach artystycznych warsztaty zaczety zanikaé, gdyz ich
utrzymanie przekracza budzety uczelni. W ten naturalny spo-
sob studenci pozbawieni petnej praktyki i eksperymentow
z materiatami, zaczeli na wtasna reke poszukiwaé matych wy-
tworni, ktére po godzinach pomagaja im w realizacjach projek-
towych. Takie kooperacje najczesciej korcza sie jedna wersja
finalnego produktu. Prototyp taki najczesciej jest bardzo dro-
gocennym eksponatem, gdyz jest niemozliwy do masowej pro-
dukgji. Nurt nowego folku w Polsce kwitnie i jego pochodzenie
ma zupetnie inny rodowdd niz szkét zachodnioeuropejskich.
Najwazniejsza konkluzja moich obserwacji jest fakt, ze ten
zbieg okolicznosci dat poczatek nowej ery w designie Europy
Srodkowowschodniej. Swiadczg o tym ostatnie artykuty w pi-
smach, takich jak: Newsweek i Interni.
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WYBRANE PROGNOZY TRENDOW NA NAJBLIZSZE 5-10 LAT

Na podstawie zebranych informacji moge przedstawi¢ wy-
brane prognozy, ktdre dotycza naszego zycia w najblizszej
przysztosci. Przetom dwdch pierwszych dekad naszego wieku
to poczatek zmian zwigzanych z zastepowaniem jednego po-
kolenia przez drugie. ,Babyboomers”, pokolenie urodzone po
Il wojnie Swiatowej, obecnie przechodzace na emeryture, jest
w Europie, Japonii i USA proporcjonalnie liczniejsze od tego, kté-
re jest teraz aktywne zawodowo. W zwigzku z tym, stuzba zdro-
wia powoli przezywa rewolucje i zmienia swoj profil dziatania
z leczenia chordb na ich zapobieganie. Ci, ktérzy teraz s3 ak-
tywni zawodowo, beda musieli przestawic sie na profilaktyke
i wzig¢, wieksza niz dotychczas, odpowiedzialnos¢ za swoje
zdrowie. Wraz ze zmiang modelu zycia beda musiaty nasta-
pi¢ zmiany w mieszkaniach, sposobach wypoczywania oraz
oswiacie. Przewiduje sie, ze miejsca takie jak: sypialnia i fa-
zienka pofacza sie w jedna duza przestrzen, ktéra stanie sie
rodzajem mieszkalnej oazy dla naszego zdrowia fizycznego
i psychicznego. Idea takiego pomieszczenia jest juz okreslana
jako dobrostan mieszkalny (wellness). Ldzko, kojarzone do tej
pory wytacznie ze snem i komfortem wypoczynku psychiczne-

OTOCZENIE

go, stanie sie wysoce wyspecjalizowanym urzadzeniem, ktdre
oprécz wygody dla snu bedzie w razie potrzeby wspomagato
nasze zdrowie i w pefni je monitorowato. Pacjent po operacji be-
dzie mdgt by¢ hospitalizowany w domu-tdzko bedzie posiadato
specjalny materac z sensorami do podfaczen internetowych,
petny monitoring oraz spetni liczne wymagania szpitalne, takie
jak ustawienia wysokosci i pozycji lezenia. Burza zmian nie omi-
nie takze kuchni. Dzieki nowoczesnej technologii oczyszczania
powietrza z czastek zapachowych (Air Purifying), pomieszcze-
nie nie bedzie dzielone w tradycyjny sposéb na czesc przezna-
czong do gotowania i jedzenia. W przysztosci stét stanie sie
miejscem nie tylko do spozywania positkow, lecz takze do ich
przygotowywania. Gotowac bedziemy dzieki wmontowanym w
blat stotu nitkomindukcji, zmywac naczyniaw zmywarkach, ktd-
re zamiast drogocennej wody beda uzywac specjalnego gazu,
a pralki beda pra¢ w zjonizowanym powietrzu. Nowatorska cie-
kawostka jest idea nowej lodéwki o wnetrzu dostosowanym
do dzisiejszych opakowan, ktérych materiat i wzornictwo od-
powiada naszemu nowemu stylowi zycia. Nowink3 technologi-
czna s3 tworzywa, z ktérych moga by¢ produkowane niektdre
meble do wyposazenia wnetrz publicznych - w razie pozaru
spowalniaja one rozprzestrzenianie sie ognia. Z kolei farby do

PRODUKTY POWIAZANE

malowania $cian z dodatkiem nanokapsutek, ktére moga by¢
wypetnione dowolnymi zapachami sprawia, ze w niedalekiej
przysztosci bedziemy projektowac nasze wnetrza takze dla
zmystu powonienia. Przyktadem praktycznego wykorzysta-
nia tej idei s, dostepne juz w sklepach, zapachowe tapety.
Obecnie prowadzi sie prace nad zaprojektowaniem farby bakte-
riobjczej do malowania pomieszczen, ktdra bedzie stosowana
w salach szpitalnych, a takze we wnetrzach mieszkalnych. Ten
wynalazek moze okazac¢ sie idealnym rozwigzaniem dla aler-
gikow.

Wizja sterylnego Swiata, w ktérym wszystko jest bezpieczne
dla zdrowia i zaprojektowane w postaci produktéw gotowych
do natychmiastowego skonsumowania, moze nie wszystkim
odpowiadac. Wielu designeréw uwaza, ze najwa-zniejszym
trendem w projektowaniu wnetrz mieszkalnych powinno by¢
to, aby byty one wizytéwka naszych indywidualnych upodoban
i cech charakteru - im bogatsza osobowo$¢ domo-wnikéw, tym
oryginalniejsze wnetrze. Zgodnie z takimi trendami, niektérzy
producenci od dawna sprzedaja zestawy mebli, ktdre zostaty
zaprojektowane z dyskretnym udziatem samego konsumenta.
Istotna jest w tym mozliwos¢ takiego zestawiania poszczegél-
nych elementéw wyposazenia wnetrz, aby sprawiaty wrazenie
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unikalnosci. Dobrym przyktadem jest sie¢ sklepdw IKEA, ktdra
takze namawia klientéw do kreatywnej interakcji ze swoimi
meblami.

Z tego pomystu korzysta juz wiele innych firm. Na przyktad
wiodaca ideg znanego producenta ubran i sprzetu sportowego
NIKE jest to, aby kazdy wedtug wtasnego zyczenia mégt sobie
dobrac kolor i fason kurtki, czapki, spodni, rekawic, skarpet czy
gogli. Na podobnej zasadzie mozna juz zaméwi¢ samochéd
osobowy firmy Volvo C30. Stawianie na indywidualnos¢ i ory-
ginalnos¢ oraz designerskie szalenstwo wykreowato mode na
produkcje wyrobéw wedtug starych technik, ale z uzyciem no-
wych technologii, ktére nawiazuja do rekodzieta i tradycyjnego
rzemiosta. Ten wytamujacy sie z idei futuryzmu trend jest dzi-
siaj nazywany w Europie new folk czyli powrotem do folkloru.
Obecnie juz obserwujemy kolejny trend w dekorowaniu wnetrz,
ktéry zapewne przejdzie do historii sztuki jako styl tej epoki.
Po czerwono - czarnych i ,flamastrowych” latach 80-tych oraz
technologiczno - funkcjonalnych, zimnych, srebrzyscie chro-
mowanych latach 90-tych ubiegtego stulecia, zapragnelismy
bogactwa barw. Kolory roku 2010 to wszystkie tonacje fioletu
irézu, a takze ztota, miedziibrazu. Modne beda odcienie zieleni,
przede wszystkim khaki i barwa ciemnego mchu, ale réwniez
absolutnie czysta, matowa biel. Wazna role beda odgrywac

SZKICE SZCZEGOLOWE

rézne desenie oraz dobdr odpowiednich materiatéw zaréwno
naturalnych, jak i syntetycznych. Jakie trendy beda modne
w przysztych latach? Na pewno szalenstwo barw, Swiatet,
dzwiekdw i réznego rodzaju elementéw dekoracji - ruchomych
i statycznych. Producenci i projektanci usilnie zachecaja nas do
skorzystania z tych mozliwosci, poniewaz za pare lat zapewne
znowu powrdcimy do purytanskiej estetyki.

JesteSmy w przetomowym momencie zegnania sie ze
starymi metodami produkcji i konsumpcji. Produkty przyszto-
sci to te, ktdre beda wykonane z materiatéw w catosci nada-
jacych sie do recyklingu lub s3 dtugoterminowym wyrobem
zaprogramowanym w taki sposéb, aby nie ulega¢ destrukcji
tylko sie samoistnie uaktualnia¢. Dotyczy to przede wszy-
stkim urzadzen cyfrowych, ktére w swej funkcji upodabnia-
ja sie do gadzetu. Obecnie mamy do wyboru ogromng liczbe
modeli aparatéw cyfrowych, telefonéw komérkowych, mp3,
nawigacji i innych. Jednak jest to dopiero okres przejsciowy,
gdyz gadzetem przysztosci bedzie niematerialny produkt, po-
zostajacy w statej facznosci z siecig internetowa, a na zyczenie
wiasciciela petnigcy jednoczesnie rézne funkcje. Bedzie on na-
szym dowodem tozsamosci, kartg ubezpieczeniowa, bankowa,
aparatem fotograficznym i odtwarzaczem mp3.

Mimo wszystko przysztos¢ designu w sensie estetycznym
czy w tworzeniu nowych idei to wielka niewiadoma. Zawéd
trendwatchera to przymus ciggtego kontaktu z réznymi pomy-
stami, ideami czy rewolucyjnymi dokonaniami w technologii.
Idee i projekty z zakresu designu ogrodowego réwniez ulegaja
réznym trendom. Ciggle zmieniajacy sie model naszego zycia
wymusza na nas inny sposoéb dostrzegania tego co nas otacza.
Balkon, ogréd czy park, ktére dzi$ widzimy za oknem, bedzie-
my inaczej postrzegali za pie¢, dziesie¢ lat. Juz dzisiaj centra
ogrodowe zmieniaja swoj profil - ze sprzedazy samych roslin
na centra zajmujace sie petnym serwisem urzadzania naszych
przestrzeni poza domem. W naturalny sposéb wymuszaja one
zmiane profilu ksztatcenia architektéw krajobrazu. Sztuka
ogrodnicza, dzieki swym przyrodniczym ograniczeniom, zacho-
wuje jednak okreslony dystans wobec idei futurystycznych. Jej
cykliczna powtarzalno$¢ i cudowna bioréznorodnos¢ jest tym,
czego nie ma w innych dziedzinach designu. Te dwie charakte-
rystyczne cechy sztuki ogrodowej otwieraja przed kazdym pro-
jektantem nieskoficzone mozliwosci artystycznego dziatania.
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ZAKONCZENIE

Projektowanie débr konsumenckich z zastosowaniem no-
woczesnych technologii wigze sie z ryzykiem. Ogromna kon-
kurencja na Swiecie zmusza producentéw do inwestowania
w swoja marke, ktdra juz jest lub zaczyna by¢ rozpoznawalna
na rynku. Firmy, ktére rozumieja i doceniaja znaczenie zawodu
trendwatchera, zlecaja przeprowadzanie stosownych analiz
wyspecjalizowanym studiom projektowym. Projektanci i anali-
tycy trenddw, pracujac w jednym multidyscyplinarnym zespole,
niezwykle doktadnie obserwuja zmiany zachodzace zaréwno
w przemysle jak i w technologiach, w sposobach sprzedazy pro-
duktu oraz stylu zycia. Jest to bardzo ztozony i odpowiedzialny
proces, w ktérym wykorzystywane jest nie tylko ich dtugolet-
nie doswiadczenie, ale przede wszystkim ogromne zaangazo-
wanie i osobista pasja, jaka wkfadaja w swoja codzienna prace.
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WZORNICTWO
CZY SZTUKA?

Czestawa Frejlich

redaktor naczelna ogdélnopolskiego kwartalnika
.2+3D grafika plus produkt’, profesor w ASP

w Krakowie i Warszawie.

Jeszcze pod koniec ubiegtego wieku termin design*
- uzywany gtéwnie przez specjalistéw - rozumiano
jako projektowanie w sensie ogdlnym, czasem jako
konstruowanie?. Wzornictwo?, zreszta stusznie, ttuma-
czono na jezyk angielski jako industrial design*. Termin
ten oznaczat stosowanie estetyki, ergonomii i funk-
cjonalnosci w projektowaniu wyrobéw wytwarzanych
przemystowo. Dzieki temu miaty sie one lepiej sprze-
dawac, sprosta¢ wymaganiom klientéw pod wzgledem
funkcjonalno - estetycznym, by¢ fatwiejsze w produk-
¢ji. W przeciggu XX wieku wzornictwo definiowano
rozmaicie, ktadac nacisk albo na zagadnienia formalne,
albo na uzytkowe lub spoteczne. Do jezyka polskiego
termin ten wprowadzita Wanda Telakowska (1905-
1985) - propagatorka wzornictwa, organizatorka,
zalozycielka i pierwsza dyrektorka Instytutu Wzornic-
twa Przemystowego w Warszawie (1950). Wczesniej
uzywano okres$lenia sztuka uzytkowa, odwotujacego
sie do wytworczosci rzemiesliniczej czy wykonywania
obiektéw unikatowych.

W Polsce, w ostatniej dekadzie stowo design (czasem w zapi-
sie dizajn) zaczeto by¢ popularne, zmieniajac swoje pierwotne
znaczenie. W potocznym rozumieniu odnosi sie ono do nada-
wania cech wizualnych obiektom wytwarzanym jednostkowo
lub przemystowo. Inaczej definiowana jest profesja w ujeciu
prawniczym. W kwalifikacji zawoddéw wzornictwo przemysto-
we to: ,Tworzenie i rozwdj projektéw oraz specyfikacji, ktére
optymalizujg uzytkowanie, wartos¢ i wyglad wyrobdéw, wta-
cznie z okresleniem materiatéw, mechanizméw, ksztattu, koloru
i wykonczeniem powierzchni wyrobu, biorac pod uwage cechy
i potrzeby uzytkownikéw, bezpieczerstwo, popyt, sposéb dy-
strybucji, uzytkowanie i konserwacje™.

Warto tu przytoczy¢ definicje znajdujaca sie w statucie ICSID
(International Council of Societies of Industrial Design), organi-
zacji zrzeszajacej krajowe stowarzyszenia projektantéw: ,Pro-
jektowanie to aktywnos¢ twdrcza, ktérej celem jest okreslenie
wieloaspektowych cech obiektu, proceséw, ustug w catym
cyklu ich zycia. Dlatego projektowanie jest waznym elemen-
tem ludzkiej innowacji oraz kluczowym czynnikiem przemian
kulturowych i ekonomicznych™. W innych dokumentach tego
miedzynarodowego gremium czytamy: ,Wzornictwo przemy-
stowe jest dziatalnoscia tworcza, ktérej celem jest okreslenie

wartosci formalnych przedmiotéw wytwarzanych przez prze-
myst. Do tych wartosci formalnych zalicza sie nie tylko cechy
zewnetrzne produktow, ale przede wszystkim te relacje for-
malne i strukturalne, ktére przeksztatcaja produkt jako sys-
tem w spéjna catos¢ z punktu widzenia wytwdrcy i nabywcy.
[...] Wzornictwo przemysfowe zmierza do objecia wszystkich
aspektéw otoczenia ukierunkowanych na cztowieka i uwaru-
nkowanych sposobem wytwarzania”.

Jeszcze inaczej widza to sami projektanci. Co zrozumiate, kaz-
dy inaczej definiuje i rozumie ten zawdd - niektérzy podkre-
slaja cechy utylitarne, podczas gdy inni doceniaja wtasnosci
formalne. Dla przyktadu, Kenji Ekvan méwi: ,Wzornictwo to
nadawanie ksztattu ludzkim marzeniom”. Jens Bernsen: ,Wzor-
nictwo przektada zamyst na fizyczng forme lub narzedzie”.
Bruno Munari: ,Projektant jest planista sceny estetycznej”.
Le Corbusier: ,Dobre wzornictwo to umiejetno$¢ czynienia
madrosci widoczng". Victor Papanek: ,Wzornictwo jest Swiado-
mym i intuicyjnym wysitkiem narzucania porzadku”.

Jak wspdtczesni projektanci rozumieja swoj zawdd? Postuze
sie tu nie definicjami, a produktami i projektami, ktére same

najlepiej méwia o pojmowaniu profesji przez wybdr tematu
oraz sposéb jego realizacji. Dwa lata temu odwiedzitam Mie-
dzynarodowe Biennale Designu we francuskim St-Etienne’.
Ta duza, miedzynarodowa impreza nie ma charakteru jedynie
komercyjnego i dlatego jest dobrym polem do obserwowania
tendencji. Wybratam kilka obiektdw, koncepcji, eksperymentéw
ipracartystycznych z tysigca tam prezentowanych, ktére moim
zdaniem dobrze reprezentuj3 widoczng tam réznorodnosc.

Najwieksza liczba wystawianych przedmiotow jest zwigzana z
innowacjami formalnymi - jest to zrozumiate, gdyz na tym polu
dziataja firmy komercyjne. Zmiana wygladu wyrobu - koloru,
formy, aplikacji, grafiki - to najczestszy sposob na ,odSwieze-
nie” produkgji. Z jednej strony producenci chcg uwspdtczesni¢
wizerunek produktu, a z drugiej odrézni¢ go od wielu innych
o takich samych parametrach technicznych znajdujacych sie
w sprzedazy. W niektérych przypadkach powstaja produkty
tzw. wizerunkowe, ktdre prezentuje sie jedynie na targach.
Maja one przekonac¢ klientéw o duzych mozliwosciach firmy®.
Czasami zdarza sie, ze innowacja formalna jest czyms wiecej®.
Pomimo, ze nowe wersje tego samego wyrobu s3 nieustannie
opracowywane i zdawatoby sie, ze juz nic nowego nie da sie

wymysli¢, to piekne proporcje, staranno$¢ opracowania ksztat-
tu, ponadczasowos$¢ formy wzbudzajg zainteresowanie klien-
tow i kuratoréw na wystawach niekomercyjnych, a czasami ce-
chy te staja sie na tyle wazne, ze przedmioty znajduja miejsce
w muzeach.

1. Termin design lub dizajn to z angielskiego nie tylko intencja, zamiar, cel, projekt - ale réwniez
dzieto petne artyzmu, kunsztu, dekoracja, wzér. Design pochodzi od woskiego stowa disegno,
oznaczajacego w Renesansie zaréwno projekt, jak i rysunek.

2.W stownikach znajdziemy nastepujace znaczenia stowa design: cel, zamiar, zamyst, plan, pro-
jekt, utozenie, obrys, desen, model, zarys, konstrukcja; projektowac, przeznaczy¢ kogos (cos)
do czego$ (na cos), kresli¢, planowac, rysowac.

3. Jeszcze do niedawna obok wzornictwauzywano terminu projektowanie form przemystowych.
4. Termin industrial design przypisywany jest artyécie Josephowi C. Sinelowi (1919), cho¢ on
sam w wywiadach temu zaprzeczat. W rzeczywistoéci dziedzina ta pojawita sie przynajmniej
dziesie¢ lat wezeénie], wraz z masowym wytwarzaniem produktéw konsumpcyjnych.

5. Definicja pochodzi z Rozporzadzenia Ministra Gospodarki i Pracy w sprawie klasyfikacji za-
wodéw i specjalnoéci dla potrzeb rynku pracy oraz zakresu jej stosowania (Dz.U.  dnia 16 grud-
nia 2004 r.), gdzie pod numerem 245207 wymieniono projektanta wzornictwa przemystowego.
6. www.icsid.org

7. Biennale odbyto sie w dniach 15-30 listopada 2008 roku.

8. Przyktadem z Biennale moze by¢ samochéd ,C-CACTUS” produkcji Citroéna z 2008 roku.

9. Za przyktad niech tu postuzy zestaw szklanek ,Riva", proj. Jifiego Pelca, prod. Crystaleksu
22006 roku.



Ryc. 17. Martin Bergmann, Gernot
Bohmann i Harald Griindl (LOOS)
Kuchnia b2

Wiecej wysitku i kosztéw ze strony producenta i projektanta
wymaga innowacja uzytkowa. Zazwyczaj jest ona poprzedzo-
na wnikliwymi obserwacjami czy badaniami uzytkowymi przy
wspétudziale rozmaitych specjalistow. Przyktadem moze tu by¢
.Kuchnia b2" Martina Bergmanna i Gernota Bohmanna®® (ryc.
17). Projektanci zaprosili najlepszego wiedenskiego kucharza,
ktéry przyniést do studia wszystkie naczynia i narzedzia uzy-
wane przez niego w pracy. Rozmiescili je w przestrzeni tak, aby
byty dostepne w najwygodniejszym zasiegu. Te obserwacje
byty podstawa rozwigzania przypominajacego szafke narze-
dziowg, ktéra otwarta zawiera w jednej ptaszczyznie wszyst-
kie potrzebne utensylia, a po zamknieciu przeksztaica sie
w neutralny prostopadtoscian. Czerpanie z profesjonal-
nych doswiadczen i przeniesienie ich na wyroby rynkowe,
daje czesto innowacyjne rozwigzania. Drugim przykfa-
dem, gdzie koncepcja wymagata wspdtpracy z fizjologami
i sportowcami, s3 buty zjazdowe projektu Jurego Miklavcat*
(ryc. 18). Zamiast znanego nam usztywnienia w postaci
twardej skorupy - ktéra dobrze stabilizuje stope w cza-
sie zjazdu, ale staje sie duzym utrudnieniem, gdy chcemy
przejs¢ pare krokéw - wprowadzono strzemie stabilizujace
z wtdkna weglowego. Dzieki temu but jest lekki i miekki, a staw

skokowy dobrze stabilizowany. Odblokowanie strzemienia
uwalnia stabilizacje, pozwalajac na swobodne przemieszczanie
sie. Producent prezentuje w reklamie badania potwierdzajace
trafnosc koncepcji. Zazwyczaj tego typu rozwigzania wymaga-
ja dobrego zaplecza badawczego i duzych naktadéw finanso-
wych potrzebnych na wdrozenie, dlatego niewiele firm moze
sobie na nie pozwoli¢.

Nowatorskie pomysty powstaja réwniez, gdy zwrdci sie uwa-
ge na potrzeby mniejszosci spotecznych - niepetnosprawnych,
starszych, chorych, itp. Tu warto przywota¢ urzadzenie dla
o0s6b dotknietych choroba Alzheimera zawsze wskazujace wta-
$ciwa droge do domu'? czy projekt Roxane Andres przeznaczo-
ny dla dzieci przebywajacych w szpitalach. Mali pacjenci dostaja
miekka zabawka, ktdra ksztattem przypomina chory organ (np.
nerke). Obdarowane dziecko ma opiekowac sie zabawka, jest
zachecane do zrozumienia choroby i do jej przezwyciezenia®?
(ryc. 19). Te dwa przyktady pokazujg, ze projektowanie nie od-
powiada tylko na najprosciej ujete potrzeby na poziomie funk-
cjonalnym. W bogatych krajach grupy do tej pory zaniedbywane
staja sie godnymi uwagi nabywcami'4. Dodatkowo te restryk-
cyjne zatozenia projektowe bywaja atrakcyjne dla zwyktych

Ryc. 18.

Jure Miklavc wsp.

Robert Kriznar i Kabinet 01
Buty narciarskie zjazdowe

i biegowe ,ALPINA ECS & ECL"

odbiorcéw, gdyz polepszaja funkcjonalnos¢ wyrobut®.
Znacznie rzadziej mozna znalez¢ produkty wykorzystujace
odkrycia naukowe. Zespoty badawcze, zachecane do komercja-
lizacji swojej pracy, zatrudniaja firmy produkcyjne, albo znanych
projektantéw. Przyktadem moze tu by¢ telefon ,Morphy", ktéry
powstat przy wspdtudziale Centrum Badawczego Nokii (NRC)
i Uniwersytetu w Cambridge. Ta wspétpraca zaowocowata
nowym, elastycznym materiatem o samoczyszczacej powie-
rzchni. Zastosowanie go w telefonie komdrkowym dato mozli-
wos¢ sktadania telefonu, a nawet zwijania, gdy chcemy nosi¢
go na rece niczym bransoletke. Gdy chcemy korzystac z inter-
netu, rozktadamy go niczym kartke papieru i urzadzenie staje
sie duzym dotykowym panelem. W innym przykfadzie grupa
naukowcéw opracowata wydajniejsza forme turbiny wiatro-
wej. Jej opracowanie powierzono Philipowi Starckowi'®. Znany
projektant jest najlepsza gwarancja popularyzacji rozwigzania
i sprzedazy produktu.

Rzadziej projektanci profesjonali$ci podejmuja tematy, ktérych
nie mozna jeszcze zrealizowac, np. z powodéw braku odpo-
wiedniej technologii, zbyt duzych kosztéw lub ryzyka ekono-
micznego. Te wizje s3 podejmowane przez najlepsze szkoty

Ryc. 19.

Roxane Andres
zabawka Exo-Organs

10. ,Kuchnia b2", proj. Martin Bergmann, Gernot Bohmann i Harald Griindl (LOOS), prod. Bul-
thaup, 2008.

11. Buty narciarskie zjazdowe i biegowe ,ALPINA ECS & ECL", proj. Jure Miklavc we wspétpracy
2z Robertem Kriznarem i Kabinet 01, produkcja Alpina, 2007/2008.

12. Wspomaganie oséb dotknietych choroba Alzheimera ,Deci-dela”, proj. Gétan Mazaloube-
aud, Aurélie Eckenschwiller, Isabelle Daeron oraz Marie Coirié, 2008.

13. Zabawka ,Exo-Organs”, proj. Roxane Andres, prod. Kidney i Stomach, 2007.

14. Przyktadem moga by¢ starsi zamozni Amerykanie, ktérzy chetnie inwestuja w produkty
dla nich przeznaczone.

15. Przyktadem moze by¢ néz do krajania chleba z 1973 roku, proj. Marii Benktzon i Sven-Erica

Juhlina ia Design Gruppen. on przeznaczony dla 0séb niedowidzacych,
ale szybko zyskat akceptacje réwniez ze strony ludzi ze schorzeniami artretycznymi oraz oka-
zatsie niz i dla zwyczajnych uz ikor

16. Prod. Pramc, 2008.

17. Tego typu prace sa prowadzone w duzych firmach, lecz ich wyniki nie sa publicznie ujawniane.



Ryc. 20. Ryc. 21.
Dejana Kabilio Stefan Klein
Taboret ,Prettypretty” Szybowiec ,Microjet

Ryc. 22. Akas Maurer,
Peter Kuscéra,

wyk. Katalin i Andreas
Ivdnka

Betonowy nagrobek
.See you"

designu lub w konkursach ogtaszanych przez niektére firmy'”.
Przyktad moze stanowi¢ nowy przewodnik po miescie Damie-
na Remueta’®, faczacy mape miasta z GPS-em oraz informacja
o imprezach i ustugach we wskazanym obiekcie!®. Mniej waz-
ny jest tu sam ksztatt urzadzenia, niz dostarczenie potrzeb-
nej ustugi. Drugim przyktadem niech bedzie projekt Stefana
Buchbergera, laureata pierwszej nagrody konkursu firmy Elek-
trolux®, Autor zauwazyt brak odpowiedzialnosci za wspding
lodéwke w takich miejscach jak akademik, przez co urzadzenie
bywa zaniedbywane, albo tez niechetnie wykorzystywane.
Jako rozwigzanie problemu zaproponowat indywidualne modu-
ty zasilajaco - chtodzace, na ktdre naktadane s3 indywidualne
moduty. Spostrzeganie nowych potrzeb to umiejetnos¢ analizy
codziennych zachowan, wydawatoby sie niezmiennych. Staja
sie one podstawa do formutowania nowych zatozen projekto-
wych.

Podobna grupe stanowig projektanci, ktdrzy proponujg roz-
wigzania bedace odpowiedzia na istotne problemy wspétcze-
snosci, jak np. wyczerpywanie sie zrédet energii czy surow-
cow. Wskaznik zuzycia energii w poszczegdlnych godzinach
w domu, w miescie czy w catym kraju, cho¢ sam nie powoduje

oszczednosci, to dziata jak plakat?. Wielu, szczegdlnie mtodych
designerdw, proponuje powtdérne wykorzystanie produktéw,
projektujac np. kalosze przeciwdeszczowe wykonane z folii po-
zyskanej ze zuzytych ,reklaméwek”. Niewiele z tych projektow
rzeczywiscie oszczedza surowce czy energie, ale sa one waz-
nym sygnatem potrzeby rozwigzania tych probleméw.

Wsréd zwiedzajacych Biennale najwiekszym zainteresowa-
niem ciesza sie rozwigzania powstate dla ozdoby i zabawy. Ta
grupa to obiekty unikatowe, wytwarzane w niewielkiej liczbie,
czesto przez samych twércow lub na ich zlecenie. Taborety De-
jany Kabilio®? z doczepionymi dtugimi wtosami (ryc. 20), ktére
mozna czesac, nadajac im rozmaite fryzury, czy tacka w posta-
ci zarysu Republiki Czeskiej produkcji Qubus Design® to dwa
przyktady z duzej oferty obiektéw chetnie wystawianych przy
okazji spotkan festiwalowych.

SzczegéIng grupa sa obiekty nazywane przeze mnie ,projekcja
marzen"” oraz te, ktére sktaniaja odbiorcéw do refleksji. Pierw-
sze znich wynikaja z checi zaprojektowania czegos, co realizuje
wiasne marzenie - jak szybowiec Stefana Kleina, ktéry pozwala
na unoszenie sie w powietrzu w pozycji poziomej** (ryc. 21).
Przypuszczalnie taki produkt nie bedzie nikomu potrzebny, jed-

nak dla twércy jest wazny, bo dzieki niemu moze doswiadczy¢
jak szybuje ptak. Réwnie niezwykte s3 obiekty sktaniajace do
refleksji, jak betonowy nagrobek Akasa Maurera i Pétera Ku-
scery®® z ledwo widocznym zagtebieniem, ktére zaczyna by¢
czytelne, gdy spadnie deszcz. Wtedy pojawia sie zarys krzyza,
w ktdrym odbija sie niebo (ryc. 22).

Ostatnia zaprezentowana kategoria na Biennale byty obiek-
ty bliskie dziataniom artystycznym, najczesciej wystawiane
w formie instalacji. Intencja dziatan twoércéw, cho¢ wykorzy-
stuja narzedzia projektowe, jest tworzenie obiektdw galeryjno
- muzealnych. Do takich nalezy praca Nadine Greniera w for-
mie dwéch dtugich wierszy tykajacych zegaréw?®. W potudnie
i 0 pétnocy wskazéwki uktadaja sie w czytelny napis.

Ta réznorodnos$¢ podejscia do projektowania wskazuje, ze
wzornictwo kryje w sobie duzy potencjat i obszary jeszcze
nieodkryte. Definicje nie nadazaja za bogactwem, jakie niesie
zycie. Wzornictwo to przede wszystkim sztuka obmyslania
przysztosci, a ta kazdemu twércy jawi sie inaczej, bez wzgledu
na to, czy dotyczy wyrobéw wielkoseryjnych, czy unikatu. Gdy
zadaje pytania, kontestuje, odkrywa nowe wartosci, zbliza sie
do sztuki, a czasem nig bywa.

18. Przewodnik po miescie ,Loun", 2007.

19, Skierowanie prze#roczystej szybki na obiekt umozliwia uzyskanie petnej informacji o zna-
jdujacej sie w obiekcie ustudze,

20. Modutowa lod6wka Flatshare", | nagroda w konkursie Elektrolux, Design Lab 2008
21. Wskaznik zuzycia energil WATT'TIME", proj. EDF Design, 2007,

22. Taboret, Prettypretty", proj. Dejana Kabilio, prod. Kabilio, 2006.

23.,Taca Republik’, proj. Jakub Bserdych i Maxim Vel¢ovsky, prod. Qubus Design, 2006
24.Szybowiec ,Microjet’, roj. Stefan Klein, 2005/2006.

25. Betonowy nagrobek ,See you', proj, Akas Maurer i Péter Kuscera, wyk. Katalin | Andreds
Ivanka, 2008

26.,0'clock’, proj. Nadine Grenier, praca studencka z Wyzszej Szkofy Projektowe] w Strasburgu.




KTO, GDZIE | JAK
WSPIERA ROZWO] WZORNICTWA

W POLSCE

Ewa Gotebiowska

pomystodawca, a od 2005 roku dyrektor Slaskiego Zamku Sztuki i Przed-
siebiorczosci w Cieszynie, jedynego - jak dotad - regionalnego centrum
designu w Polsce. W latach 2005-2007 koordynowata realizacje projektu
,Slaska Sie¢ na Rzecz Wzornictwa’, pierwszego kompleksowego programu
promocji i wdrazania designu w Polsce. Projekt uwazany za najlepszy
wz6r wprowadzania regionalnych strategii innowacji, przynidst widoczng
poprawe w wykorzystaniu designu przez przedsiebiorcéw i samorzady nie
tylko na Slasku. Zostat wyrézniony w konkursach Ministerstwa Rozwoju
Regionalnego: ,Najlepsza inwestycja w cztowieka”, ,Polska pieknieje - 7 cu-
déw unijnych funduszy” oraz Polskiej Agencji Rozwoju Regionalnego , Lider
wdrazania Regionalnych Strategii Innowacji". Ponadto Ewa Gotebiowska
jest koordynatorem projektu ,Regionalna sie¢ promocji i transferu techno-
logii” (2005 -2007 oraz 2009 -2011) oraz ,Revita Silesia” (2009-2011).
W ciggu zaledwie kilku lat, Zamek pod kierownictwem Ewy Gotebiowskiej,
stat sie popularnym i cenionym miejscem spotkan Srodowiska designu

i biznesu oraz inspiracja dla podobnych inicjatyw z catej Polski. Mimo
peryferyjnej lokalizacji w matym miasteczku na granicy Polski, Zamek
stat sie rozpoznawalny w Europie, gdzie promuje polskie wzornictwo oraz
aktywnie uczestniczy w miedzynarodowych projektach: europejskim
konkursie zarzadzania designem ,Design Management Europe Award"
oraz wymianie do$wiadczen na temat polityki innowacji w Europie ,SEE.
Sharing Experience Europe”.

Ewa Gotebiowska
Slaski Zamek Sztuki
i Przedsiebiorczosci
w Cieszynie

Moda na design jest faktem. Ba, to znacznie wiecej niz moda!
Zmiane wida¢ nie tylko w lifestylowych” magazynach czy
telewizyjnych programach. Coraz wigcej miejsc: instytucji,
organizacji pozarzadowych, firm, a nawet miast i regionéw za-
jmuje sie w Polsce promocja i wdrazaniem wzornictwa. Warto
podkresli¢, ze preznie rozwija te dziedzine Polska peryferyjna,
a nawet prowincjonalna! Sprébuje opowiedzie¢, jak wyglada
mapa polskiego designu, choc nie jest to fatwe. Kiedy kilka lat
temu rozpoczynatam moja przygode z Zamkiem Sztuki i Przed-
siebiorczosci w Cieszynie, miatam wrazenie, ze oprocz kilku
firm, samych projektantéw i wyktadowcéw, mato kto w Polsce
dostrzegat potencjat wzornictwa. Podczas rozméw na temat
powstania Zamku styszatam czesto powatpiewanie: design?
To taka niszowa dziatalnos¢... Tym bardziej ciesze sie, ze do-
zylismy czaséw, gdy pisanie o designie w Polsce to prawdziwy
wyscig z czasem. Niemalze co miesiac (tydzien) powstaja nowe
inicjatywy. Posiadanie aktualnych informagcji nie jest juz chyba
mozliwe. Z drugiej strony, trudno sie oprze¢ wrazeniu, ze ape-
tyt na design nie zawsze moze by¢ dobrze zaspokojony. Coraz
fatwiej o nosne i atrakcyjnie opakowane hasta, ale bywa tez, ze
niewiele sie pod nimi kryje.

NA KOGO MOZNA LICZYC, CZYLI 0GOLNOPOLSKIE | REGIO-
NALNE OSRODKI DESIGNU

W 2010 roku Instytut Wzornictwa Przemystowego w Warsza-
wie obchodzi 50-t3 rocznice dziatalnosci. Dawna panstwowa
instytucja obecnie dziata jako spétka, proponujac, m.in. szko-
lenia dla przedsiebiorcdw, projektantéw i administracji pu-
blicznej. IWP od 1993 roku organizuje konkurs ,Dobry Wzér".
Dzieki $rodkom unijnym realizuje projekt ,Zaprojektuj swoj
zysk”- pierwszy ogdlnopolski program promujacy wzornictwo
wsréd przedsiebiorcéw i utatwiajacy jego wdrazanie. Prezesem
instytutu jest Beata Bochirska. | www.iwp.com.pl

Slaski Zamek Sztuki i Przedsiebiorczosci w Cieszynie to dziata-
jacaod 2005 roku jednostka organizacyjna miasta Cieszyna. Fi-
nansowany ze $rodkéw unijnych projekt ,Slaska Sie¢ na Rzecz
Wzornictwa" byt pierwszym w Polsce kompleksowym progra-
mem promujgcym wzornictwo. Zamek organizuje, m.in. konkurs
,Slaska Rzecz” (ryc. 24, 26), wspélnie z kwartalnikiem ,2+3D
grafika plus produkt” coroczng wystawe projektéw dyplomo-
wych oraz wystawy i szkolenia wokét ,Dizajnu w przestrzeni
publicznej”. Oferuje kursy dla projektantdw, biznesu i admini-

stracji publicznej, jest cenionym miejscem wystaw. Dyrektor:
Ewa Gotebiowska. | www.zamekcieszyn.pl

Na design stawia tez Wielkopolska. Powstajace w Starej Dru-
karni Wielkopolskie Centrum Designu to wspélna inicjatywa
Urzedu Marszatkowskiego (gtéwnie wicemarszatka Leszka
Wojtasiaka) oraz firmy VOX (prezes Piotr Voelkel). Zakorczenie
inwestycji dofinansowanej ze $rodkéw unijnych planowane
jestna pazdziernik 2011 roku. Wtascicielem budynku jest spét-
ka Pro design, znana, m.in. z projektu Nowy Folk Design.

| www.pro-design.com.pl

W samym Poznaniu dziata wiecej podmiotéw zaangazowa-
nych w promocje designu. Trzeba wymieni¢ przede wszystkim
Miedzynarodowe Targi Poznanskie i ich nowe przedsiewziecie
Arena DESIGN. Dobrze znanym miejscem w $wiecie polskiego
wzornictwa jestréwniez fundacja SPOT. | www.spot.poznan.pl

WspdlIna inicjatywa miasta i Marka Cecuty przyniosta projekt
utworzenia Design Centrum Kielce, ktére (nie bez protestéw)
powstaje w starym wiezieniu na kieleckim Zamku. Otwar-
cie planowane jest na 2011 rok. Juz teraz DCK wspdtpracuje

z Miedzynarodowymi Targami Kielce oraz wieloma osrodkami
zagranicznymi (ryc. 25). | www.dck.com

Jeszcze niedawno wsparcie dla designu oferowat Szczecinski
Park Naukowo - Technologiczny, gdzie rozpoczeta swoja ak-
tywnos¢ Joanna Brodecka. Najbardziej znanym efektem jej
dziatalnosci pozostaje portal ,dizajnerzy” - www.dizajnerzy.pl
oraz corocznie organizowana ,Strefa Designerdw”. Samo mia-
sto realizuje projekt ,Design dla Szczecina”, a w jego ramach,
m.in. konkursy np. na stojak rowerowy czy tkanine dla miejskich
autobuséw.

W 2009 roku Wroctaw powotat Akcelerator Designu, jednak jak
dotad, inicjatywa ta nie zdotata przynies$¢ powazniejszych owo-
cow. Coraz bardziej widoczna jest dziatalno$¢ Galerii Wnetrz
Domar, organizatora, m.in. Wroctawskiej Nocy Dizajnu.

| www.domar.pl



FESTIWALE, ALE NIE TYLKO...

Najwiekszym i najciekawszym przedsiewzieciem jest bez-
sprzecznie Miedzynarodowy Festiwal Designu - £ddz Design,
organizowany przez tédz Art Center, gdzie kuratorem Pro-
gramu Gtéwnego jest Agnieszka Jacobson - Cielecka. Oprécz
wystaw, warsztatow i wyktaddw, organizatorzy aktywnie pro-
muja mtodych projektantéw, m.in. poprzez konkurs ,make me!”
oraz Przeglad Portfolio. | www.lodzdesign.com

0d 2008 roku organizowany jest Gdynia Design Days, letni
festiwal organizowany przez IWP przy pomocy miasta, ASP
w Gdansku i lokalnego $rodowiska. | www.gdyniadesigndays.eu

Moda na design powoduje pojawianie sie nowych inicjatyw, jed-
nak na tym etapie trudno ocenic, czy sa poczatkiem powazniej-
szych przedsiewzie¢. Trzecia edycje programu ,Projekt Design”
zapowiada polska Roca, ktéra zaprasza do Polski hiszpanskich
projektantéw (odpowiedzialny: Tomasz Budzyr). Swiadomy
design i ekologiczne postawy propaguje inicjatywa ,Moéj Swiat
jest eko”, ktdrej wystawy i warsztaty organizowane s3 w catej
Polsce.

Ryc. 24. Moho dla
Slaska Rzecz

Nie bez krytyki minat pierwszy Warsaw Design Week oraz Dni
Designu Miejskiego ,4CITYLIFE" w czerwcu 2010 roku. Mo-
cno promuje sie Miedzynarodowy Festiwal Designu ,Design
Attack” w Krakowie organizowany przez Fundacje Forum,
ktéry odbedzie sie w listopadzie 2010 roku. Miedzynarodowe
Targi Gdanskie planujg w marcu 2011 roku Targi Wyposazenia
Wnetrz, Wzornictwa i Sztuki Uzytkowej ,About Design”.

MUZEA | CENTRA KULTURY PROMOTORAMI POLSKIEGO
WZORNICTWA

Najpowazniejszym polskim osrodkiem badawczym jest Osro-
dek Wzornictwa Nowoczesnego, dziatajacy przy Muzeum
Narodowym w Warszawie. Niestety, nadal zbiory Muzeum sa
magazynowane (czytaj: zamknigte) w Otwocku, zamiast by¢
udostepniane szerokiej publicznosci.

Najbardziej oryginalna, a zarazem konsekwentng oferte,
stworzyto Muzeum Etnograficzne w Krakowie. Projekt ,Rzecz
Matopolska. Etnodizajn Festiwal” to nie tylko wystawy, targi
i konferencje, ale przykfad sity oddziatywania designu, ktéra
przemienita muzeum w fascynujace miejce badan nad wspot-
czesng kultura. | www.etnomuzeum.eu

Znane z wystawy ,Unpolished - Young Design From Poland”
Muzeum w Stalowej Woli zorganizowato kolejng wystawe
.Dziecinada - polski design dla dzieci” (kurator obu wystaw:
Agnieszka Jacobson-Cielecka). | www.muzeum.stalowawola.pl
Aktywnie dziata Galeria Designu BWA Wroctaw, organizujac
wystawy (w tym, m.in. znane ,Designer Toys") i edukacyjne
programy, angazujac sie réwniez w promocje wroctawskiego
Srodowiska projektantéw. | www.bwa.wroc.pl

0d 1994 roku Galeria Bielska BWA organizuje konkurs ARTING,
zachecajac lokalnych przedsiebiorcéw i instytucje do wdraza-
nia designu. | www.arting.pl

STOWARZYSZENIA | FUNDACJE

0d 1963 roku dziata Stowarzyszenie Projektantéw Form Prze-
mystowych - www.spfp.diz.pl. Obecnym przewodniczacym jest
Wojciech Mafolepszy, a Michat Stefanowski, ktéry reaktywowat
Stowarzyszenie i szefowat SPFP przez dwie kadencje, jest jego
zastepca. SPFP jest partnerem najwazniejszych polskich przed-
siewzie¢ w dziedzinie wzornictwa przemystowego.

Kolejna ,.branzowa" organizacja jest Stowarzyszenie Twor-
cow Grafiki Uzytkowej www.stgu.pl, ktdre proponuje cztonkom

i klientom wystawy, szkolenia, organizacje konkurséw czy po-
Srednictwo w kontaktach.

Fundacja Nowej Kultury ,Bec Zmiana” znana jest giéwnie
z wydawania ,notesu.na.6. tygodni”, ale coraz bardziej widocz-
najest jej aktywnos¢ na rzecz poprawy jakosci publicznej prze-
strzeni. Prezesem Zarzadu Fundacji jest jej pomystodawczyni
Bogna Swiatkowska. | www.bec.art.pl

W promocji polskiego designu aktywna jest fundacja Pro De-
sign - www.pro-design.pl - znana z organizacji w 2004 roku
pierwszej od wielu lat, ekspozycji promujacej polskie wzorni-
ctwo za granica: ,Design.PL". Aktualnie Fundacja przygotowuje
kolejna ekspozycje ,Faces of Polish Design” na festiwalu ,De-
signblok” w Pradze (pazdziernik 2010). $rodki na ten cel prze-
znaczyfo Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz
Urzad Patentowy RP.

GDZIE SZUKAC SRODKOW ?
Skomplikowana i catkiem bogata jest mapa Zrédet, z ktérych

mozna otrzymac $rodki na finansowanie wzornictwa. Z braku
miejsca pomine fundusze unijne, ktére na poziomie ogélno-

polskim oraz regionalnym sa wykorzystywane dla szeroko
rozumianej promocji oraz wdrazania konkretnych projektow.
Konsekwentnie promocje polskiego wzornictwa za granica
wspiera Instytut Adama Mickiewicza w Warszawie. S3 to za-
réwno fundusze na organizacje przedsiewzie¢ planowanych
w ramach kolejnych ,lat” polskich, jak i mniejsze Srodki wspie-
rajace indywidualne projekty twdrcdw. Dzieki temu polscy
projektanci s obecni za granica, a tym samym lepiej doceniani
w Polsce. Spektakularny sukces przyniosty ostatnio wydarze-
nia organizowane w ramach ,Polskal Year” w Wielkiej Brytanii.
Mozna nadal starac sie o $rodki planowane na prezydencje Pol-
ski w Unii. Konkurs na projekty ogtosito Ministerstwo Kultury
i Dziedzictwa Narodowego (termin zgtoszen przedtuzony do 30
wrzes$nia 2010). Z tzw. programéw operacyjnych Ministerstwa
korzystaja nie tylko instytucje czy organizacje pozarzadowe,
ale réwniez mtodzi projektanci uzyskujacy stypendia na zagra-
niczne studia. Srodkami na promocje kultury polskiej za granica
dysponuje réwniez Ministerstwo Spraw Zagranicznych, ktére
kazdego roku ogtasza konkurs na ich wykorzystanie. IAM i MSZ
chetnie wspieraja organizacje wizyt studyjnych i rezydencji.

Ryc. 25.

Design Centrum Kielce




NA KONIEC: GDZIE SPRZEDAWAC, GDZIE KUPOWAC?

Wcigz stabym ogniwem, w coraz bardziej dynamicznym roz-
woju polskiego designu, jest jego funkcjonowanie na rynku.
Nie utatwia sprawy mata liczba sklepéw potaczona z wysoka
cena wiekszosci produktéw. Sposrdd kilkunastu miejsc nalezy
wymieni¢ warszawski Zoom - www.zoomzoom.pl, Domoteke
-www.domoteka.pl i Magazyn Praga - www.magazynpraga.pl.

W Poznaniu przy Fundacji SPOT dobrze dziala Design Store.
Wroctaw ma Bootic Projektantéw w Galerii Wnetrz Domar. Cie-
szynski Zamek - kawiarnie Presso z zywa galerig ,Design ali-
vel”-www.designalive.pl. Oczywiscie lista miejsc, gdzie mozna
kupi¢ ,designerskie” produkty jest duzo dtuzsza i szybko sie
powieksza, ale wymienione majg ambicje, by by¢ czyms wiecej
niz sklepem.

ZAMIAST PODSUMOWANIA...

Jak dobrze, ze mam taki problem z podsumowaniem, mysle po
kilkudniowych bezskutecznych prébach znalezienia zakoricze-
nia... Dzieje sie tak duzo, w tak wielu miejscach, ze wciaz jestem
na poczatku opowiesci. Jedno jest pewne: rosnie baza lokalowa
i ,nadbudowa": Swiadomos¢, ze design jest nie tylko atrakcy-
jny, ale i pozyteczny. Warto wspoétpracowac z projektantami
w biznesie, ustugach publicznych, przestrzeni publicznejiinwe-
stowac w design, bo ta inwestycja (prawie) zawsze sie zwraca.

Ryc. 26. Indunature

oprac. graf. Dominik Cymer,

wyd. CSW Kronika




O PREZENTACJACH POLSKIEGO

DESIGNU NA SWIECIE.

CZY NASZE PROJEKTY SA TAKIE SAME,
JAK WSZYSTKIE, CZY TWORZYMY COS,
CO NAS ODROZNIA?

Agnieszka Jacobson - Cielecka
dziennikarka, publicystka, krytyk designu.
Niezalezny kurator wystaw designu.

0d kiedy pisanie o designie w ,Elle Decoration” - magazynie, ktéry wpro-
wadzita na polski rynek i byta jego redaktorem naczelnym przez siedem
lat - zamienita na tworzenie i organizowanie wystaw poswigconych wzor-
nictwu, Agnieszka Jacobson - Cielecka stata sie jedng z najwazniejszych
promotorek mtodych twércéw z Polski i Swiata.

Prowadzi szkolenia i wyktady na temat projektowania i aktualnych
trenddw, pisze dla polskich magazynéw branzowych i lifestylowych, jest
jurorka wielu konkurséw. Poprzez swoje dziatania, czyni design i jego
funkcje bardziej zrozumiatymi i dostepnymi.

We wspétpracy z polskimi i zagranicznymi instytucjami kultury organizuje
wystawy designu na catym Swiecie. Jej najnowszy dtugofalowy projekt
to Miedzynarodowy Festiwal Designu w todzi - tddz Design
(www.lodzdesign.com), ktdrym kieruje jako kurator od 2008 roku.

Jest jednym z trzech na Swiecie przedstawicieli Vitra Design Museum.

0d 2008 roku wspétpracuje takze z fotografem Kacprem Kowalskim.
Czuwa nad jego wystawami i projektami wydawniczymi.

Agnieszka Jacobson - Cielecka mieszka w Warszawie.

Ukoriczyta Wydziat Malarstwa na Akademii Sztuk Pieknych w Gdarisku.

Pytanie o to, jak projektuja Polacy pojawia sie nieuchronnie,
kiedy przychodzi do tematu prezentacji czy promocji polskiego
wzornictwa, zwtaszcza za granica. Co wiasciwie powinnismy
udowadniac? Czy to, ze juz umiemy projektowac réwnie dobrze
jak inni, czy raczej zaznaczac swoja odrebnos¢? Zakompleksie-
ni i niepewni siebie, po latach izolacji, mamy tendencje wotac:
. Halo Wiosil Halo Anglicy! JesteSmy dobrzy, jestesmy Swietni,
projektujemy tak samo dobrze jak wy!” | to jest - albo przynaj-
mniej moze by¢ - prawda. Od 20 lat mamy otwarte granice.
Jezdzimy tu i tam, studiujemy na zagranicznych uczelniach,
odwiedzamy wspaniate kolekcje muzealne i wystawy designu.
Nasi producenci mebli maja dostep do technologii i maszyn. Jak
miatoby by¢ inaczej, skoro jestesmy czwartym co do wielkosci
producentem i dostawca mebli na Swiecie? Projektanci maja
dostep do programéw komputerowych. Nie ma wiec zadnego
racjonalnego powodu, by powiedzie¢, ze mamy gorszy start
lub do czegos nie mamy dostepu. Jezeli komus nie podoba sie
polska edukacja projektowa, moze sie uczy¢ gdzie indziej. Jezeli
kto$ marzy o zagranicznym stazu, moze go odby¢.
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Mimo to, nie jest catkiem jasne dlaczego wyzwani Anglicy, Wto-
si i Niemcy mieliby zatrudni¢ jednego z naszych projektantow,
skoro maja wtasnych, réwnie dobrych. Albo dlaczego nie? To
kwestia czystego przypadku - znalezienia sie w odpowiednim
miejscu, we wiasciwym czasie.

Nasze wzornictwo przemystfowe jest naprawde w porzadku.
Tramwaje, kasy fiskalne, lampy i lodéwki mieszcza sie w po-
rzadnym Srednim standardzie. Az i tylko tyle. S3 poprawne.
Nie sa odkrywcze ani zacofane, innowacyjne ani wsteczne. Tak
naprawde nie ma o czym méwic. Nikogo do niczego nie prze-
konaja. Prezentowane na miedzynarodowych targach i wysta-
wach sygnalizuja tylko, ze Polacy sobie radza, sami zaspokajaja
swoje potrzeby i potrafig to robi¢. To mito, nie trzeba sie o nich
martwic.

Uczestniczac w rozmaitych polskich i miedzynarodowych fo-
rach dotyczacych designu, pracujac w miedzynarodowym ma-
gazynie po$wieconym wzornictwu i dekoracji wnetrz, biorac
udziat w organizacji Miedzynarodowego Festiwalu Designu
w Lodzi, miatam okazje przekonac¢ sie wielokrotnie, co w pol-
skim wzornictwie interesuje zagranicznych odbiorcéw. Jestem
przekonana, ze udowadnianie czegokolwiek nie ma sensu

R F. i!_ = %
)

i ze dobrzy polscy projektanci znikng w masie réwnie utalen-
towanych zagranicznych twércéw, o ile bedziemy walczy¢ na
podobienstwa. W zwigzku z tym, realizujac kolejne projekty
dotyczace polskiego wzornictwa, przyjetam odwrotne zatoze-
nie. Nalezy promowac to, co jest dla nas charakterystyczne,
unikalne, czego darmo szukac¢ w dalekim Swiecie i co moze za-
interesowac oraz zainspirowac reszte Swiata do poszukiwania
projektantéw wiasnie w Polsce.

Wystawa ,Naturalne Zasoby Polskiego Designu”, realizowana
na zaméwienie Muzeum Regionalnego w Stalowej Woli, byta
pierwsza taka ekspozycja adresowang do polskiego rynku.
Temat potraktowatam bardzo szeroko. Od watkéw ludowych,
motywoéw dekoracyjnych zaczerpnietych z haftu, koronki, wy-
cinanki, przez architekture, grafike, po konceptualne projekty
z pogranicza sztuki, designu i krytyki artystycznej. Z tej wy-
stawy wyodrebnity sie trzy rézne koncepcje, koncentrujace sie
wokdt tematu tozsamosci i lokalno$ci w polskim projektowaniu.
Pierwsza, pod tytutem ,Polska Folk”, powedrowata na Wyspy
Brytyjskie. Byta pokazywana w Tent London podczas London
Design Festival 2009 oraz w Belfascie podczas Polish Culture
Week 2010, ktéry w tej edycji pozyczyt tytut od wystawy i caty

Ryc. 27. Karina Marusiniska
Konserwowe

Ryc. 28.
Magdalena Trzcionka
Misa




byt poswiecony watkom regionalnym w polskiej sztuce, mo-
dzie i fotografii. Wystawa ,Polska Folk” jest prosta w odbiorze
i, cho¢ ma wielu krytykdw, pokazuje bardzo wazny aspekt na-
szej tozsamosci: znamy, szanujemy swoje korzenie i potrafimy
z nich czerpac w sposéb twérczy. Etno inspiracje w designie to
oczywiscie nie jest polski wynalazek, lecz silny trend ostatnich,
co najmniej, 10 lat. Jednak to my witasnie, w przeciwienstwie
do wielu nacji inspirujacych sie wschodem, orientem, Afryka
i innymi odlegtymi kulturami, siegneliSmy do wtasnych korzeni.
Nasze projekty sa Swieze, kolorowe i dla Swiata nowe, to po-
zytywny aspekt naszego wieloletniego odciecia od Zachodu.
Zmieniaja one obraz Polski, ktérej ikona jest ciagle furman-
ka z sianem. Dywany Moho, Pasanka, Koguty (Joanna Rusin
i Agnieszka Czop), Folk (Aze), lampy Wiecha (Agnieszka Laso-
ta), Cma i Estrella (Kafti) czy Koko'n (Aze), wycinanki - nadruki
z biezacym komentarzem spoteczno - politycznym (Chrum),
drabiny, pienki (Malafor) czy zegary i radia ciete na metry (Gogo
Design), pokazuja kreatywnos¢, dystans i poczucie humoru
projektantow.

Ryc. 29. BETON
Sciemniacz

Druga wystawa pod tytutem ,Unpolished”, ktdra przygotowy-
walam razem z Pawtem Grobelnym, pojechata do Brukseli na
festiwal Design September 2009, do Berlina na DMY 2010,
do Tuch und Technik Muzeum w Neumunster i do Bella Center
w Kopenhadze (ryc. 28, 29, 31). Prawdopodobnie to nie koniec,
mamy nastepne zaproszenia do kolejnych centréw designu w
europejskich stolicach i nie tylko.

W tej koncepcji postanowiliémy uciec od prostych konotacji
ludowych i etnograficznego kontekstu projektowania, ktéry
pozostat obecny, ale nie jako pierwszoplanowy bohater. Skupi-
liSmy sie przede wszystkim na konceptualnym aspekcie proje-
ktowania oraz pograniczach wzornictwa i sztuki. Takie mysle-
nie jest nam, kuratorom, najblizsze, ale réwniez stanowi unikal-
nos$¢ i wyjatkowosc¢ naszej (polskiej) oferty.

Wybrane przez nas projekty taczy kilka watkéw. Jednym z nich
jest generacyjnosc. Wiekszos¢ prezentowanych prac powstata
w gtowach i pracowniach 30 - 40 - latkéw, nowego pokolenia
tworcow, ktdrych okres dorostosci nastapit po przemianach
politycznych i ekonomicznych w Polsce. Kazdy z nich jest nie
tylko projektantem, ale takze producentem, promotorem
i dystrybutorem wtasnej idei. Nie szukaja producentéw, choc

wierzg, ze ich projekty kiedys do produkcji zostang wdrozo-
ne lub przynajmniej zaowocuja zleceniami realizowanymi na
uczciwych, rynkowych zasadach. Nie wynajmuja agencji PR, by
dbata o ich obecnos¢ w mediach. Nie szukaja dystrybutordw,
ani nie ufatwiaja zadania tym, ktérzy chcieliby ich rzeczami
handlowac. Nie moga tego robi¢, bo realia ich projektanckiego
zycia sg zbyt brutalne. Nie moga réwniez dlatego, ze nikt ich
nie uczyt podstaw przedsiebiorczosci, negocjacji ani ekonomii.
Czesto w sytuacjach potencjalnie korzystnych padaja ofiarami
wiasnej nieudolnosci, niewiedzy i braku doswiadczenia. Nadra-
biajg uporem, talentem i bezkompromisowoscia. Poruszaja sie
bardzo sprawnie w do$¢ waskim obszarze mozliwosci materia-
fowych i technologicznych. Z ograniczen zrobili wybdr, mani-
festiSwiadoma decyzje.

Bardzo charakterystyczny jest dobér materiatéw. Sa proste,
tanie, dostepne i fatwe w obrdbce. Takie, by projektanci mogli
we wiasnym zakresie wykonac swoj pomyst, nie angazujac wen
wysokich technologii, drogiego sprzetu ani skomplikowanych
proceséw produkcyjnych. Sieganie po lokalne tworzywa wy-
daje sie by¢ naturalnym odruchem, zakorzenionym w tradycji,
utrwalonym przez lata utrudnionego dostepu do wszystkiego.
Czesto sa to materiaty nieprzetworzone, pierwotne, takie jak:

drewno (Malafor, Gogo Design, Kompott), surowy filc (Joanna
Rusin i Agnieszka Czop, Pawet Grobelny), stoma (Aze i Pawet
Grunert), wiklina (Grunert i Ola Mirecka), lub uwazane za pro-
wizoryczne, jak OSB (Bartosz Mucha i Pawet Grobelny), MDF
czy sklejka (Aze). Bardzo czesto dodatkowym aspektem jest
rzemieslnicza, czy wrecz rekodzielnicza metoda wykonania,
zakfadajaca zaangazowanie ludowych twdrcéw - straznikow
ginacych umiejetnosci. U niektérych z projektantéw to Swia-
dome, prospoteczne dziatanie, jak na przyktad w wypadku
Aze, ktdrego celem, nie do korica niestety zrealizowanym,
byto stworzenie zatrudnienia dla podlaskich rzemiesInikéw,
u innych po prostu potrzeba osiggniecia takiego, a nie innego
efektu (Agnieszka Lasota, duet Joanna Rusin i Agnieszka Czop).
Polscy projektanci chetnie siegaja takze po materiaty wtérne:
stare kineskopy telewizoréw (Grzegorz Cholewiak), odpady
pianki izolacyjnej i butelki po jogurcie (Dbwt), rurki do prowa-
dzenia elektrycznosci (Moomoo Architects Group), sttuczka
szklana (grupa Wzorowo), worki do zabezpieczania transportu
(Malafor), odpady produkcyjne z fabryki porcelany (Karina Ma-
rusinska) (ryc. 30).

Kiedy indziej odwotuja sie do zwyczajowych form przedmio-
téw codziennego uzytku: jak stoiki, butelki, probdwki (Karina

Ryc. 30. Karina Marusirniska
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Marusinska (ryc. 27) i Agnieszka Bar (ryc. 32)), klamerki do bieli-
zny (Mucha), drabiny, fopaty (Malafor), skrzynki na owoce (Kom-
pott), elementy pejzazu przemystowego (Aze), czy wreszcie
elementy kultu religijnego (Kosmos, Mucha).

Kolejnym watkiem projektowym jest wynikajace z szacunku do
materiatu, oszczednosci i praktycznosci co$, co czesto pogar-
dliwie, a czasem z szacunkiem jest nazywane ,polska zaradno-
$cia”. To nic innego jak poszukiwanie zréwnowazonych rozwia-
zan. Przyktady stanowia stawny juz Duporet Bartosza Muchy
iniezapoznany jeszcze szeroko stot Parametric Krystiana Kwie-
cinskiego. Jeden wykonany z OSB, drugi ze sklejki laminowanej,
obydwa skonstruowane tak, by optymalnie wykorzysta¢ mate-
riat, maksymalnie obnizy¢ cene i uprosci¢ montaz.

Kiedy po raz pierwszy pojawity sie informacje o wystawie
polskiego designu pod tytutem ,Unpolished”, ktéra w naszym
zatozeniu miata wyraza¢ prostote myslenia, bezkompromi-
sowos¢ decyzji i konceptualny charakter prac, na rozmaitych
designerskich forach pojawity sie gtosy oburzenia i niesmaku.
Zarzucano, ze znowu pokazuje sie jacy jestesmy biedni i zaco-
fani, prymitywni i wcigz na wozie zaprzezonym w konia, a nie
w nowoczesny traktor. Jednak jesli dobrze sie temu przyjrzy-

Ryc. 31. MALAFOR
Blow Sofa

my, okaze sie, ze to wiasnie jest nasza najwieksza zaleta. Oto
bowiem caty zachodni $wiat, musi przestawi¢ swoje myslenie
na idee zréwnowazonego rozwoju. Duzo sie o tym méwi i czy-
ta, jako o czyms czego i my musimy sie nauczy¢. Co w praktyce
oznacza zréwnowazony rozwdj? Po pierwsze - produkowac
mniej. Po wtdre - prosciej. Po trzecie - trwalej, tak zeby na dtuzej
starczyto i wolniej sie zuzywato. Po czwarte - z zastosowaniem
zasady 3xRE: REduce, REcycle, REuse. Po piate - bardziej lokal-
nie. Innymi stowy tak, by nie zanieczyszczac Srodowiska produ-
kowanymi przez transport milami karbonowymi, ocali¢ unikalne
rzemiosto, w dobie globalizacji zachowac¢ odrebnos¢ i tozsa-
mos¢, a w obliczu tatwej, wirtualnej komunikacji nie straci¢ kon-
taktu z drugim czlowiekiem. Scieg igty na tkaninie, urocza nie-
doskonato$¢ wykonania utwierdzaja nas w przekonaniu, ze nie
zostaniemy do konca zastapieni przez maszyny. Takie wiasnie
sg trendy w zamoznych spoteczenstwach Zachodu, w stosunku
do ktdrych wcigz mamy kompleksy. Tymczasem oni chcg i mu-
sz3 sie od nowa nauczyc¢ tego, czego my jeszcze nie stracilismy.
| na Boga, nie stra¢my! Nasze poczucie zrdwnowazonego ro-
zwoju jest moze nie do korica $wiadome, ale naturalne i szczere.
Wystarczy je tylko wydoby¢ na powierzchnig i dowartosciowac.

Oczywiscie w tej pozytywnej historii, jak w kazdej chyba, jest
takze kropla goryczy.

Na skutek zainteresowania wystawg w Stalowej Woli i jej ro-
zdzielenia na dwa samodzielne koncepty, niektére produkty zo-
staty pokazane na o$miu wystawach w ciggu zaledwie jednego
roku. Cze$¢ z nich byta prezentowana takze na wystawie Young
Creative Poland, przygotowanej przez Miske Lovegrove i Anke
Simone, podczas London Design Festival 2009 oraz na medio-
lafiskim Triennale w trakcie Salone del Mobile w kwietniu 2010.
Tak zmasowana promocja polskiego projektowania moze by¢
powodem do satysfakgji, ale takze do gtebokiej frustracji.
Mimo niewatpliwego sukcesu i pozytywnego fermentu, ktéry
zaczat sie wytwarza¢ wokdt grupy polskich projektantéw, dla
nich samych nie przektada sie to na nic, poza medialng stawa.
Za publikacjami nie ida dofinansowania, a pochwaty nie przy-
nosza zlecen. Pytania o cene poszczegdinych produktéw nie
niosa ze soba konkretnych propozycji zakupdéw, wtaczenia do
kolekcji muzealnych czy dystrybuowania w Swiat. Nic sie nie
zmienia. Projektanci jak byli, tak s zdani na wtasne sity i moz-
liwosci finansowe. Obracaja wcigz tymi samymi prototypami
i sktadaja do szuflad kolejne projekty czekajac na szanse reali-
zacji. Czasem pojawia sie propozycja wspétpracy z przemystem,

niestety najczesciej na dzikich warunkach. Polscy projektanci
maja talent, site i unikalne zalety wynikajace z historii, tradycji
i stowianskiej natury. Posiadaja tez na koncie Swietne projekty,
ktére zmieniaja wyobrazenie na temat polskiego designu, kul-
tury i rzeczywistosci w ogole. Przyczyniaja sie do kreowania
wizerunku mtodej, nowoczesnej, dynamicznej Polski. Jednak,
jezeli co$ sie wkrdtce nie wydarzy, ten potencjat ulegnie wy-
czerpaniu. Z opisanych wczesniej prac udato mi sie wykrzesac
jeszcze jeden nowy koncept wystawowy. Zapewne kto$ inny
moze wymysli¢ co$ jeszcze, ale duzo wiecej zrobic sie juz nie
da. llo$¢ prac w obrocie jest zbyt mata. Musza pojawic sie nowe
obiekty, nazwiska i pomysty. Inaczej gwiazda polskiego designu
zgasnie réwnie szybko, jak zabtysta.
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ERGONOMIA
| WZORNICTWO

Czestawa Frejlich

redaktor naczelna ogdélnopolskiego kwartalnika
.2+3D grafika plus produkt’, profesor w ASP

w Krakowie i Warszawie.

Nigdy nie bedzie ksigzki kucharskiej, ktéra zawierataby
przepis na przygotowanie dobrego projektu. Nawet,
gdyby badania nad ludzkim zachowaniem byty petne
i usystematyzowane, dobre projektowanie pozostanie
czyms wiecej, niz zastosowaniem wynikdw badar. (...)
Zbidr takich informacji mégtby jedynie postuzy¢ jako
.plan”, wedfug ktdrego projektant znajduje niebez-
pieczne obszary. Opis procesu uzytkowania nie mowi
wprawdzie projektantowi, co robi¢, moze jednak pod-
powiedzie¢, czego powinien unika¢. Zmniejsza zatem,
mimo wszystko, ryzyko powstawania projektéw nie-
udanych, pomagajgc w podejmowaniu Swiadomych
decyzji.

Ryc. 33.
Ergonomidesign
Przytbica spawalnicza
Speedglas-9100

Ryc. 34.
Ergonomidesign
Uchwyt kierownicy
rowerowej

PROJEKTOWANIE ERGONOMICZNE

Potrzeba projektowania ergonomicznego jest Scisle powigzana
z produkcja przemystowa, wiec o rozwoju tej dziedziny mozemy
mowic od przetomu XIX i XX wieku. Ksztatt i wielko$¢ przed-
miotdw uznawane za wygodne, poczatkowo okreslane byty
doswiadczalnie i weryfikowane w uzytkowaniu. Producent
- rzemies$Inik, wytwarzajac przedmiot, z tatwoscia mogt wery-
fikowac jego wymiary oraz oczekiwania uzytkowe, gdyz klient
byt mu najczesciej znany. Wraz z rozwojem cywilizacji technicz-
nej pojawit sie problem uzytkownika anonimowego. Produkt
zaczat by¢ adresowany do grupy ludzi, nierzadko do milionéw.
Milczaco przyjmowato sie, ze wszyscy posiadaja te same cechy,
zaréwno psychiczne jak i fizyczne, oraz te same oczekiwania.
W rzeczywistosci zréznicowanie jest tak duze, ze uwzgled-
nienie ich wydaje sie mato prawdopodobne, albo przynajmniej
trudne do osiagniecia. W praktyce czesto okreslamy reprezen-
tatywne cechy odbiorcy projektowanego produktu. Musimy
wyobrazi¢ sobie réwniez relacje pomiedzy odbiorcg a projek-
towanym obiektem (okresli¢ proces uzytkowania). Doswiad-
czenia projektanta lub zespotdw projektowych - inzynieréw,
technologdéw i specjalistéw od marketingu - wystarczaja, aby

zaprojektowac nowy produkt szczegélnie, gdy rozstrzygane s
problemy natury estetycznej czy redukcji kosztow - tworzenie
kolejnego wariantu juz istniejgcego wzoru. Bywaja jednak sy-
tuacje bardziej skomplikowane pod wzgledem uzytkowym, gdy
nasze doswiadczenia zawodzg lub gdy w gre wchodzg aspekty
bezpieczenstwa - w takich przypadkach wiedza ergonomiczna
okazuje sie niezbedna. Jest ona réwniez nieoceniona, gdy pro-
ducent oczekuje nowego wzoru réznigcego sie czyms wiecej,
niz modyfikacja wygladu - w tych przypadkach aspekty uzyt-
kowe moga okazac sie pomocne dla sformutowania nowych
zafozen projektowych.

Na rozwéj projektowania ergonomicznego znaczaco wpty-
nety doswiadczenia wojskowe Stanéw Zjednoczonychi Wielkiej
Brytanii z czaséw Il wojny Swiatowej. Szybki rozwéj techniczny,
giéwnie dotyczacy samolotow bojowych i transportowych, jak
réwniez czotgéw, okretéw, stacji radarowych, itp., okazat sie
barierg dla obstugujacych. Przypadkowe rozmieszczenie ele-
mentdw manipulacyjnych i sterowniczych, w potaczeniu z trud-
nymi warunkami obstugi, stresem i presja czasu, byty powodem
wielu katastrof i zestrzelen, niosacych za sobg ogromne straty.
Gdy okazato sie, ze selekcja, treningi i motywacja juz nie przy-
nosza spodziewanej poprawy, rozpoczeto badania prowadzone

przez psychologdw, fizjologéw i antropologdw. Formutowali oni
zatozenia dla konstruktoréw tak, aby maszyny byty dostosowa-
ne do mozliwosci psychofizycznych cztowieka. Tak rozpoczety
sie wspodtczesne badania ergonomiczne, ktére wyptywaty
z czysto praktycznych potrzeb. Po wojnie wyniki badar byty pu-
blikowane, a doswiadczenia przenoszone poczatkowo na grunt
produkcji przemystowej - narzedzi pracy i srodkéw transportu
- staty sie podstawowg wiedzg powszechnie wykorzystywana
przez projektantéw wyrobdw konsumpcyjnych. Wspétczesnie
trudno wyobrazi¢ sobie projektowanie wiekszosci produktéw
bez uwzgledniania tego czynnika, na co maja réwniez wptyw
coraz bardziej Swiadomi klienci.

Projektowanie ergonomiczne to okreslanie uktadu cztowiek
- obiekt techniczny z punktu widzenia zasad ergonomii. Hie-
rarchia celéw w dziataniach ergonomicznych moze by¢ wedtug
Karla Kroemera rozpatrywana na trzech poziomach?.

Najwazniejsze jest stworzenie tolerowanych warunkéw, ktdre
nie narazaja ludzkiego zdrowia. Jesli te podstawowe zadania
s3 spefnione, to celem nastepnym jest stworzenie akcep-
towanych warunkéw spotecznych, technicznych i organizacy-
jnych, na ktére zgadzaja sie ludzie Swiadomi aktualnego stanu

wiedzy. Celem ostatecznym jest przygotowanie optymalnych
warunkéw komfortu fizycznego, psychicznego i spotecznego,
co oznacza adaptacje do ludzkich cech, zdolnosci i oczekiwan.

W literaturze przedmiotu znajdujemy okreslenia odnoszace sie
do cztowieka: well being - co w wolnym tfumaczeniu moze ozna-
czac dobrostan - lub do przedmiotu: friendly - rozumiane, jako
komfortowy lub przyjazny. Niektérzy autorzy uzywaja terminu
ergofitting - zgodny z zasadami ergonomii®. Wyrazenia ,pro-
dukt ergonomiczny” czesto uzywa sie w reklamie jako synonim
dobrego wyrobu - komfortowego w uzyciu, bezpiecznego i fa-
twego w obstudze.

Ergonomia, w mys| definicji zaproponowanej przez brytyjskiego
badacza Stephena Pheasenta, jest nauka stosowana, gdzie za-
réwno dane, jak i metodologia skoncentrowane s3 na cztowieku
i tak formutowane, aby mozna byto ich uzy¢ w projektowaniu®.

Wiedza o mozliwosciach i zdolnos$ciach cztowieka byta wykorzy-
stywana w projektowaniu odkad cztowiek zaczat wytwarzac
narzedzia i produkty. Od prehistorii az do niedawna jej zrédtem
byto przede wszystkim doswiadczenie i intuicja. Wspéiczesnie

badania ergonomiczne wspomagaja design, a kazda ze specjal-
nosci projektowych tworzy swéj odrebny warsztat badawczy.
Czesto wiedza ta walnie przyczynia sie do zapewnienia wyso-
kiej jakosci produktéw - np. w przemysle sportowym czy moto-
ryzacyjnym - cho¢ nie zawsze jest powszechnie udostepniana.

1. Wright, P, Issues of content and presentation in document design’, 1988; w: Helander
M. (red), Handbook of Human-Computer Interaction (s. 629-652), Elsevier, Amsterdam.

2. Kroemer Karl, Kroemer Henrike, Kroemer-Elbert Katrin, Ergonomics. How to design for Ease
and Efficiency, Prentice-Hall, New Jeresy 1994

3. Panero Martin, Zelnik Julius Human, Dimension and Interior Space, Architectural Press Ltd.,
Great Britain, 1979

4. Pheasant Stephen, Bodyspace, Anthropometry, Ergonomics and Design, Taylor & Francis,
London, 1988



PROFESJONALNA

AMATORSZCZYZNA.
BRANZOWE ROZMOWKI
POLSKO-POLSKIE

0000000000000 0000000000000 00

Suplement stowny do warsztatow
kolektywu PLecy - Profesjonalna
Amatorszczyna.

AZE designers

Plecy CZYLIKTO ZATYM STOI

PLecy to polski kolektyw, ktérego celem jest stworzenie plat-
formy umozliwiajacej niczym nieskrepowana, otwartg i kre-
atywna fuzje mysli projektowej.

W skfad kolektywu wchodza dwie grupy projektowe: AZE (Anna
Kotowicz-Puszkarewicz, Artur Puszkarewicz) i BETON (Marta
Rowinska, Lech Rowinski), ktére potaczyty sposéb myslenia,
doswiadczenia godzenia pracy projektanta z samodzielng pro-
dukcja oraz dystrybucja i promocja wiasnych produktéw.

CEL, CZYLIPO CO TO WSZYSTKO

Wsréd nadrzednych zadan, ktdre stawiaja przed soba cztonko-
wie kolektywu s3:

>> tworzenie NOWE] JAKOSCI wspétpracy (na linii projektant
- projektant, projektant - producent, projektant - dystrybutor,
projektant - konsument, projektant - instytucja kulturalna),

>> wspétpraca z lokalnymi partnerami, ekspertami dziatajacymi
w kulturze, nauce oraz przemysle,

>> aktywna promocja wspdfczesnego polskiego designu
w POLSCE i POZA JEJ GRANICAMI.

ADRESAT, CZYLI DO KOGO KIERUJEMY PRZEKAZ

Wazna czescig dziatan kolektywu jest state upublicznianie
efektéw wspodtpracy. Maja one trafia¢ do opinii publicznej,
mediéw, kuratoréw i organizatoréw wystaw. Réwnie waznym
adresatem jest przecietny konsument, ktéry ma by¢ prowoko-
wany poprzez ciekawe, nieszablonowe, skfaniajace do myslenia
dziatania wystawiennicze.

TRESC, CZYLI CO CHCEMY POWIEDZIEC

Pomimo wymagajacego lokalnego rynku, mtodzi polscy projek-
tanci s3g KREATYWNI, AKTYWNI, i co najwazniejsze, PROFES|O-
NALNI. Tworza projekty i produkty w oparciu o wspotczesne
spojrzenie na globalng i lokalna rzeczywistos¢. Przektadajac
projekty konceptualne na produkt, daja sygnat, ze producenci
moga i powinni traktowac ich jako profesjona-Inych partneréw
otwartych na efektywna i twércza wspétprace.

Poszukiwania intelektualne cztonkdw oraz zapraszanych do
wspoftpracy partneréw maja wskazywac nowe konteksty zna-
czeniowe i odniesienia, wynikajace ze zderzenia wspétczesnej
mysli projektowej z otaczajaca nas rzeczywistoscia.



Rozméwki s3 suplementem stownym do warsztatow
konceptualnych ,Profesjonalna Amatorszczyzna”, ktére
poprowadzili zalozyciele kolektywu Plecy (Anna Koto-
wicz-Puszkarewicz, Artur Puszkarewicz - AZE, Marta Ro-
winska, Lech Rowinski - Beton).

W czasie trwania jednodniowych warsztatéw uczestnicy

na nowo defini linas e d

>> PULAPKA
>> NARZEDZIE
>> PROTEZA
>> POJEMNIK

Rozmowa nr 1 (w pracy):

- To ten zestaw meblowy? Znaczy sie to sofa, tak? Nie, tak to nie
moze byc. WeZmie Pan te rzeczy co juz mamy i troche je przero-
bi - ale tylko troche, zeby nasi klienci wiedzieli, ze to nowe, ale
nasze. No i cena musi by¢ nizsza - bo inaczej, sam Pan rozumie,
konkurencja.

| zaczynamy proces projektowy od pytania: ,jak zaprojektowac
tanie krzesto, zeby pan X byt zadowolony?”. On chce przerabiac
i przerabiac istniejace juz przedmioty, mnozy¢ w nieskofczo-
nos¢ to samo. Tylko czy to nie jest putapka? Zaréwno dla pro-
ducenta, ktdry idzie donikad, jak i projektanta, ktérego umyst
krazy wokét stéw cena, produkt, nizsza cena.

A czy da sie odwrdci¢ te sytuacje? Moze wazniejsza sprawa od
samego przedmiotu jest czynnos¢, ktéra warto przemyslec od
nowBy¢ moze w ten sposéb pojawi sie COS nieoczywistego
w samym przedmiocie, pomysle na jego uzytkowanie i wyko-
rzystanie. Czy zatem do siedzenia tak naprawde potrzebujemy
krzesta, czy moze tylko wtasnych czterech liter?

Rozmowa nr 2 (w szkole):

- Czym jest istota kultury?

- Przeciwieristwem przypadkowosci natury!

- No, a jesli jest to tylko dziatanie stwarzajgce pozory porzgdku
w chaosie?

- Nie, nie. Kultura to jest wszystko co stworzylismy jako cywili-
zacja. To caty system znaczen, standardéw, wartosci i norm. To
nas wyroznia z tego chaosu.

- A moze to wiasnie natura jest idealng formg, ktorej my pro-
ducenci, produkty i konsumenci kultury nie jestesmy w stanie
nawet ogarng¢ naszymi miernymi przyrzgdami, panie kolego
doktorze?

No i znowu wielkie stowa padaja (jak muchy). Ale moze to
dobrze. Powazniej brzmi, wiec z wieksza tatwoscia sie takie
stwierdzenia przyjmuje.

A kultura? Szuka swojego porzadku i odlegtego wcigz oswie-
cenia, obserwujac i nieudolnie nasladujac nature. Przy okazji,
kiedy tylko moze, gtosno manifestuje wyzszos¢ syntetycznej
sieci neuronowej nad jej biologicznym pierwowzorem.

Rozmowa nr 3 (w sklepie):

- Pani mi taskawie poda ten sekator.

- Te Z6tte nozyce?

- To nie sg nozyce. Nozyce majg inny wyraz twarzy. Sekator jest
drapieznie wesoty.

- A po czym poznac nozyce?

- Twarz im sie wydtuza. Nie wiedzg co powiedziec, wiec gledzg
co popadnie.

- Prosze.

- To nie jest sekator. To obcegi.

- Trudno sie w tych gebach rozezna¢.

- Obcegi majq podtg nature. Nie pogada sie z nimi o pogodzie.

- Ale skgd wiadomo z kim mozna, a z kim nie mozna?

- Trzeba sie zna¢ na ludziach. Ja padalca od razu rozgryze. | se-
katorem go, profilaktycznie.

- Prosze, to chyba sekator.

- Ha! Wreszcie! A teraz en garde, podta kreaturo!

Ciach, ciach, rozmowa sie urywa, zaczyna sie jatka. Podta baba,
ktéra uczynnoscia zamaskowac sie chciata, walczy o zycie

i z biustonosza robi garote. Kucajac, kicajac, hotubce wywijajac,
zachodzi znawce natury ludzkiej od tytu i dusi. Sekator wypa-
da mu z reki i uSmiecha sie z podtogi. Znawca nie usmiecha sie.
Prébuje podstepu.

- Jaki jest pani motyw?

- Motyw z mojej bawetnianej powtoczki, ktérg nabytam
w znanym niebieskim sklepie z duzym Zéttym napisem na czte-
ry litery.

- Umre wiec nadaremnie.

- Kto wie, moze powszechnosc¢ duzych zottych czterech liter do-
prowadzi nas do lepszego Swiata?

- Pani mi faskawie poda ten sekator, co upadt.

- Nie. Powinnismy bowiem uzywa¢ przedmiotéw zgodnie z in-
strukcjg, a cos mi mowi, ze pan...

- Tak! Chce panig sekatorem potraktowac wbrew instrukji.

- Musze zaprotestowac! Jest pan dizajnerem!

- Pani biustonosz mnie dusi zamiast biust nosic. Pani tez jest
dizajnerkg!

- Ach, gdybysmy wiedzieli, Ze tgczy nas wspdélny mianownik tej
zbrodni, nie musiatoby dojs¢ do rozlewu. Teraz juz za pézno.
Biustonosz zaciska sie z potworna sit3 i dizajner pada martwy.



A MEETING WITH POLISH DESIGN

Ol!to design. A meeting with Polish design, is the
first publication in Poland which gathers texts of the gre-
atest and most valued design authorities.

Prominent specialists, theoreticians and practitioners, share
their knowledge, observations and experience while leading
a reader through subsequent stages of development of Polish
design. They present the history of Polish design from the end
of the 19th century to modernity. They analyse its condition
and discuss domestic and world trends and tendencies. This
collection of texts allows to better understand the very idea
of design and acknowledge its influence on the quality of our
everyday life.

This small anthology is not only a unique opportunity to learn
about the history of Polish design, but it is also a great source
of inspiration.

‘0'to design. A meeting with Polish design’ is a result of a series of lectures under the same title which have been organi-
sed in the Factory of Art in £6dZ - an institution involved in organisation of the International Festival of Design - tddz Design.
Aware of the great interest and enthusiasm evoked by design, we decided to create a unique educational project with hi-
gh-quality content. For that purpose, we have invited Polish experts participating in creation of the history of Polish and
international design, such as: Czestawa Frejlich, Ewa Gotebiowska, Agnieszka Jacobson-Cielecka, Krystyna tuczak-Suréwka,
Jozef Mrozek, Tomek Rygalik, Zuzanna Skalska and design collective PLecy (Back) - Anna Kotowicz-Puszkarewicz, Artur Pusz-
karewicz, Marta Rowinska and Lech Rowinski. They have provided us, informally and directly - through meetings, discussions
and multimedia presentations - with a unique set of information on Polish and world design.

The series closed in October 2010 and turned out to be a great success, both regarding attendance and quality of the presen-
ted materials - this publication seems to be the best example.




THE MOST INTERESTING
POLISH DESIGNS

1890-1990

PhD Jozef A. Mrozek born in 1946
An art and industrial design historian.

Since 1978, he has been working at the Academy of Fine Arts in Warsaw,
until 2004 in the Internfaculty Department of Art History and Theory,

and since 2005 as the head of the Institute of Design History and Theory
at the Faculty of Industrial Design.

A lecturer at many colleges and universities abroad, especially in the USA
and Great Britain. In the years 1999-2003, he was the editor-in-chief of the
Meble Plus monthly, currently he is co-operating with the 2+3D quarterly.
The author of numerous articles on the history of design and applied art
and architecture. A member of the Association of Art Historians and the
Design History Society.

One of the most important factors forming our culture is the
pursuit of perfection. Since Plato, the belief that somewhere
beside us there is an ideal world has been motivating us to se-
arch for its counterparts in the real world, the perfect form. We
know that it is impossible to find it, but the effort of searching
for it has become an important driving force for human actions.
It is especially visible in how our surroundings are shaped - in
art, architecture and in design, whose influence on our lives is
becoming increasingly important, not only in terms of aesthe-
tics, butalso in the functional, economic, social and behavioural
aspects of our lives.

For many vears, designers have been trying to create products which would
fully satisfy our expectations. Every year, contests organized around the
world reward good design. Sometimes, however, it is easier to classify the
projects as most important, the best, and the most interesting. These ca-
tegories sometimes overlap, but should be treated as separate, since they
refer to slightly different features. The most important projects are those
which through proper design have influenced poeple’s lives most, by solving
problems, helping them at home or at work. The users themselves should
choose the winner of such an award. The best projects are those which,
as judged by critics and designers, have received the best marks for design,
aesthetics, ergonomics, ecology, availability for production, and similar.
Finally, the most interesting projects are often seen in a much broader
context, which reaches further than the feelings and reflections of its cre-

ators and users. Of course, some of these projects can be at the same time
the most important or the best, but what is the deciding factor here is how
these projects are involved in matters seemingly unrelated to aesthetics.
Such ‘design in context’ is studied by anthropologists, culture researches,
sociologists, and, last but not least, design historians. When the organizers
of ‘Olto design. A meeting with Polish design’ (O!to design. Spotkanie z pol-
skim designem) asked me if | could describe the most important Polish pro-
jects before 1989, | decided to emphasize what is most interesting for me
as a historian. Those are the situations where design took part in forming
a broader - political, cultural and social - context. | purposefully call them
‘situations’ because that allows me to discuss the phenomena that one
cannot put under a single label. These can be, for example, the search for a
‘national style’in design, the Polish expositions at international exhibitions,
or participation in creating world trends in design. There are also situations
centred around an eminent person, such as Stanistaw Wyspiariski or Wanda
Telakowska, or an object, such as the Presidential ‘Castle’ in Wista.

When discussing these problems, we cannot avoid using the term
‘Polish design’, but we should keep in mind that it is somewhat misleading.
It suggests that there is a set of characteristics common for the projects
created in Poland differentiating them from those created in other countries
-and importantly - that they are known as such distinguishing features also
in other countries. That is not true. In contrast with established terms that
are recognised globally, such as Scandinavian or Italian design, the term ‘Po-
lish design’, just as 'Lithuanian design’ and ‘French design’, does not appear

internationally. To be more precise, ‘Polish design’ should refer only to those
projects that were created in the ‘national’ style such as Zakopianski (rela-
ted to the mountain resort od Zakopane) and Dworkowy (manor) style, folk
inspirations in Wanda Telakowska's programme, or the modern-day etno-de-
sign. If we mean all the items created in Poland, it should be understood as
‘design made in Poland.

Conscious design in Poland, as in many other countries, was originated by
the Arts and Crafts Movement, which arrived in Poland at the end of the
19th century. The first important trend stemming from it is the so called
Zakopianiski style, with the famous Willa Pod Jedlami (1897) designed by
its originator, Stanistaw Witkiewicz. This villa perfectly suited the needs of
the bourgeoisie of those times - a comfortable house in healthy, mountain
surroundings. The aesthetic needs were fulfilled by combining the local con-
struction and highland folk motifs with the still popular Neo-Renaissance
style. The political gesture was also important. The folk elements in the
Willa Pod Jedlami were a manifesto of Polishness against the invaders. The
whole Zakopianski style was also interpreted that way during the period of
the Partitions of Poland.

The next ‘national’ trend carried the same message. The Dworkowy (manor)
style used the patriotic traditions of the Polish gentry, who fought in the
19th-century uprisings. At the Exhibition of Architecture and Interiors in
Garden Surroundings held in Krakéw in 1912, many types of buildings in-
spired by the Polish manor houses were shown. These were not only villas,

but also multi-family houses, as well as modest little houses for workers and
craftsmen. This is how the Dworkowy style carried the national message as
well as the social message, as a response to the demands of the very strong
socialist movement of that time. Furniture for the presented interiors was
designed by, among others, J6zef Czajkowski, Karol Tichy, Jan Bukowski, Karl
Frycz and Franciszek Maczynski

The exhibition was realised under the auspices of the Polish Applied Art
(Polska Sztuka Stosowana) association, whose members included Stanistaw
Wyspianski and Karol Tichy. It was their personality that especially influen-
ced the Krakéw modernism style. Interiors which deserve special mention
are those designed in 1904 by Wyspianski for the Zeleriski family and for
the Medical Society House (Dom Towarzystwa Lekarskiego). Wyspianski
created a very interesting scenography for his own play ‘Bolestaw Smiaty’as
well. Previously, attempts to find a national style were through folk art, but
in the play, it was done by ‘feeling the atmosphere’ of the times of the early
Piast dynasty and using the tools and materials available in those times.
Another thing unique for Poland is the collection of bedroom furniture by
Karol Tichy (1908). The simplicity of these items - similar to some projects
by Josef Hoffmann - was ahead of its times by many years. It preceded con-
structivism, but stemmed from different intentions.

During the interwar period, the most interesting Polish projects found the-
ir way into world-class exhibitions. The Polish pavilion at the International
Exposition of Modern Industrial and Decorative Arts in Paris, 1925, was desi-

gned by artists affiliated with the Warsztaty Krakowskie association. It won
the most awards and became a symbol of not only Poland’s new independen-
ce, but also of the permanence of our culture, which developed during the
120 years of the Partitions of Poland and skilfully combined tradition with
modernity. The pavilion building by Jézef Czajkowski, the interiors by Karol
Stryjenski and Wojciech Jastrzebowski, the polychromes by Zofia Stryjenska,
and the sculptures by Jan Szczepkowski and Henryk Kuna introduced new,
original values into the art deco style, as it was later named. At the next In-
ternational Exposition in Paris in 1937, the most interesting designs were
by Barbara Brukalska and Jan Bogustawski. Ms Brukalska presented a dra-
wing room in an aeroplane designer’s villa and Mr Bogustawski showed an
interior of a summer house. Both perfectly fitted into the world trends of
those times. The first one clearly indicated to the viewers that Poland had
amodern aeroplane industry. The PZL-Lo$ plane was awarded a gold medal
at the same exposition. The second interior reflected the new lifestyle that
appeared at the end of the global economy crisis of the 1930s, but was to
become popular only after the Second World War, when a modest summer
house was available even to the people of a lower middle class. Both inte-
riors used natural materials in a way similar to the so called regionalism style,
which was just being formed in the Scandinavian countries then. The diffe-
rence was that after Ww/II Scandinavian countries had perfect conditions for
the trend to develop, whereas in Poland after 1945 there was no support for
it from the new government. Two years later, at the World Fair in New York,
Barbara Brukalska presented another excellent project - a set of furniture
made for the dining room in the then just developing organic design style.



Modern designs appeared in Poland even earlier. In the middle of the 1920s,
first avant-garde art groups were formed: Blok and Praesens. Block was
created in 1924 by a group of artists, and its only real contribution to the hi-
story of Polish design, apart from a few stage design sketches, was graphic
design. Praesens brought together architects who believed that their work
consists in designing not only the building, but also everything inside it. This
is how one of the most interesting projects of the interwar period was cre-
ated: Ignacy Moscicki's ‘Zameczek’ presidential mansion in Wista (1929-31).
It was designed by Adolf Szyszko-Bohusz, Wiodzimierz Padlewski and Zbi-
gniew Pronaszka, and the interior design was in a pure ‘international’ style.
The furniture was made of metal, elastic plywood and glass. It conformed to
the standards of Bauhaus and the CIAM group. First-class quality emphasi-
zed the elite status of the furniture: chromium-plated steel and upholstery
made of antelope leather. At that time, it was surely the only country leader
residence in the world which was designed in such a modern style.

The modern interior of ‘Zameczek’' was certainly a source of inspiration
for other Polish designers and producers in the 1930. The 'international’
style was used in designing furniture, lamps, china and glassware. One of
the most interesting examples is the cooperation of Julia Keilowa and table-
ware factories in Warsaw - Norblin's, Fraget's and Henneberg brothers’. Her
projects were presented at international exhibitions, and they were used
in two Polish transatlantic liners: M/S Pitsudski and M/S Batory. The ships’
interior design, done in 1935, was the first example of cooperation between
modernists and traditionalists, and it was a success for both groups.

Shortly before the Second World War, the increased pace of industry mo-
dernisation resulted in a number of very interesting projects by engineers
instead of artists or architects. They based their works on the American
streamlining trend - initially used to give airships a more aerodynamic sha-
pe. The most interesting concepts were: the PZL-tos light bomber plane by
Jerzy Dabrowski; the Pm-36 steam locomotive by Kazimierz Zembrzuski; the
Lux-Sport car by Stanistaw Panczakiewicz, the Sokét 600 motorcycle by Ta-
deusz Rudawski; and the surgical operating table by Konrad, Jarnuszkiewicz
and Co. Itis worth noting that the engineers who created these did not think
of themselves as designers, even though they actually were designers.
What is more, they went beyond the standard themes related to house fur-
nishing, they accepted a new form given to them by the technology and
standards, and they worked in teams. This was the operating model which
other European designers achieved only after the war.

However, the Second World War and the socialist system drastically chan-
ged the working conditions for designers in Poland. When the Western co-
untries were shifting towards designers working mostly for the free market,
in Poland they would work according to the requirements of the centrally
controlled economy. Despite these difficulties, in the 1945-89 period many
interesting projects were made. Not all of them were implemented in pro-
duction, however. One of the most interesting ones was Wanda Telakow-
ska's programme, started in the 1950s at the Industrial Design Institute. It
stemmed from the belief that the source of all artis in folk art, thus, we need
toreach folk artists and adapt their works to modern needs. For many years,

the Institute sent groups of artists, designers and ethnographers to the co-
untryside in order to find patterns, motifs and techniques which could be
used for industrial production. It revolved mainly around cloth production,
for which patterns were designed, inspired by after folk art paper cut-outs
and painted Easter eggs. Similar methods were used when working with
children and young people, intentionally using their ineptitude at drawing.
Telakowska's programme brought very interesting results, and she herself
was able to turn flaws (such as lack of artistic education) into strengths.

The Industrial Design Institute also helped the designers who, during
Gomutka's ‘thaw’ after 1956, restored the previously discarded modern art
in Poland. Organic and abstract patterns appeared on furniture, ceramics,
glassware and textiles. Ceramic statues made by Hanna Orthwein, Henryk
Jedrasiak, Mieczystaw Naruszewicz and Lubomir Tomaszewski became the
symbol of those times. They meant to be an equivalent of old sculptures
for homes, but available to everyone. The most interesting projects from
those years were ‘Ina’ and ‘Dorota’ sets designed by Lubomir Tomaszew-
skiin 1962. They perfectly combine organic design with a form that does
not require additional work to attach spouts and handles. The ‘thaw’ in de-
sign was also influenced by the government allowing projects for the free
market. These included household goods, cameras, even motorcycles and
cars. The products which made it into the history are: the ‘Alfa’ camera by
Krzysztof Meisner and Olgierd Rutkowski, and the ‘Osa’ scooter by Krzysztof
Bruna, Jerzy Jankowski, Tadeusz Mathia and Krzysztof Meisner. Unfortuna-
tely, the brilliant ‘Akat I' computer never made it into production, as well as

Fig. 1. Stanistaw Witkiewicz - Dresser in the 'Pod Jedlami’ villa, 1897 (page 7)
Fig. 2. Stanistaw Witkiewicz - ‘Pod Jedlami’ villa, 1897 (page 7)

Fig. 3. Barbara Brukalska - Project of a worker’s flat, 1928 (page 8)

Fig. 4. Barbara Brukalska - Living room in an aeroplane designer’s villa/ Paris 1937
(page9)

Fig. 5. Adolf Szyszko-Bohusz, Andrzej imierz

President’s Office in the ‘Zameczek' in Wista, 1931 (page 10)

Fig. 6. Julia Keilowa - Ashtray with a cigarette holder, ok./ca. 1935 (page 11)

Fig. 7. Lubomir Tomaszewski - ‘Ina’ service, 1962 (page 12)

a few splendid car projects, among which there was ‘Syrena-Sport’ by Ceza-
ry Nawrot and his team.

In the 1970s, when the communist government tried to introduce a sort of
centrally controlled economy, it seemed that designers found their place
in that system. Projects of new furniture, domestic appliances, television
and radio sets were being made, but they seemed to be less imaginative
and spontaneous. The majority of the products - which were very desirable
anyway - were, at best, properly made. It is very hard to find an item from
that decade which was more than just average. One of the most interesting
ones is, in my opinion, the ‘Radmor OR 5100’ radio set (1977) designed by
Grzegorz Strzelewicz. It stands out as a very well designed and made item
with great quality of sound - it was the only hi-firadio in Poland at that time
Interestingly, it was made by a company producing mainly radars and sonic
depth finders. The 1980s are even more difficult when it comes to finding
any projects that stand out. The military ways of running the economy did
not favour designing. The most interesting fact then could be that desi-
gners tried to free themselves from the national industry and work at their
own projects. People that need to be mentioned here are Tomek Rudkie-
wicz, who produced lamps, as well as Matgorzata and Wojciech Matolepszy,
who in the late 1980s produced their own toy frog in their basement after
designing it for their son.

‘May you live in interesting times!" as the ironic saying goes. Without doubt,
the times that | have described were interesting. Yet, different times have
different challenges - also for designers - and interesting challenges trig-
ger the same answers. Looking back at the Polish design from that difficult
century, it becomes clear that there were quite a few interesting solutions.



A SUBJECTIVE REPORT
ON THE CONDITION OF
POLISH DESIGN

Czestawa Frejlich born in 1951

a graduate of the Faculty of Industrial Design of the Academy of Fine Art
in Cracow (she got her diploma in 1975). She teaches at the Faculty of
Industrial Design of the Academy of Fine Art in Cracow and at the Faculty
of Design at the Academy of Fine Arts in Warsaw. Until the mid 1990s,
she specialised in industrial design and exhibitions. Recently, she has been
a curator of exhibitions concerning design, including ,Rzeczy pospolite”
(Common Things) in the National Museum in Warsaw (2000), ,Wobec
konsumpcji” (Dealing with Consumption) - Polish exhibition during Design
Biennial in St-Etienne (2004), “Real-world Laboratory. Central European
Design” during the Design Biennial in St-Etienne (2008). She is an author of
many publications on design. Since 2001, she has been the editor-in-chief
of the Polish quarterly 2+3D grafika plus produkt.

The information below should be treated as a subjective report
on the condition of Polish design in 2010, allowing for some
events in the year 2009. It has been drawn up on the basis
of information received by the Polish quarterly ‘2+3D grafika
plus produkt’, devoted to graphic design and industrial design.

CONDITION OF POLISH DESIGN

Polish design has not been sufficiently described, neither in its modern nor
historical aspects. There has been no research conducted in a way this field
deserves and few related texts are published. The objects of design are pre-
sented in popular magazines, mostly in the context of current trends in fa-
shion. Itis worth noticing, however, that the situation improves year by year.
This is mostly due to the fact that a good level of production has been re-
ached and maintained. In spite of the crisis, Poland’s economic condition and
the increase of the GDP* are favourable factors for development of design.
Manufacturers are more and more aware of its importance, especially as a
factor that increases competitiveness of the product. Nevertheless, they
still perceive the field of design more from the point of view of aesthetics
than innovation. The second important factor is the currently implemented
‘National strategy of development in the years 2007-2013', as design has
also been included in this governmental programme. The following actions,
on which the development of this sector should focus in Poland, have been
mentioned: ‘shaping the awareness of Polish companies related to signifi-
cance of industrial design; financial support for companies to help them de-
velop new industrial designs or obtain industrial design projects; support of
the development of institutional infrastructure creating new design tools;
development of training and advisory services (including construction of a
network of design centres); promoting Polish design abroad; adapting Polish
university education to teach design in different types of schools'? A sum
of 186 million euro has been allocated for the project. So far, the funds have

been used to a lesser degree than it had been predicted. It is believed that
this is due to, among others, lack of information on how the support can
be obtained, lack of possibility of getting a loan for own contribution or a
complicated application procedure®.

ADESIGNER ON THE LABOUR MARKET

Designers in Poland receive their education in seven Academies of Fine Arts
(in Gdansk, Katowice, Cracow, £édz, Poznan, Warsaw and Wroctaw), two
Technical Universities (in Koszalin and Radom) and three private schools
(in Kielce, Szczecin, Poznar and tddz). Moreover, new education centres
are being established nowadays, such as the Design Academy in Poznan,
and postgraduate studies on interior design, e.g. at the Silesian University
of Technology or the Poznan School of Social Sciences. Lectures on design
are also organised in economics - (Warsaw School of Economics) and engi-
neering - related (Warsaw Technical University) fields of study. One of the
reasons for this state of affairs lies in the governmental programme of cre-
ating modern faculties, in which design is included, too*. However, Bolestaw
Markowski School of Commerce in Kielce has recently closed down this fa-
culty, which is a new phenomenon.

Every vear, about 320 people obtain the bachelor’s degree, and appro-
ximately 440 people® graduate with a master's degree. Most of them will
work in the advertising business. Roughly 5-7 thousand people work as de-
signers in Poland (graphic design, design, interior design). 90% of them do
freelance work, whereas the remaining 10% have aregular job in a company.

Few people take up the job of a designer - currently about 300 people do it.
Most of them are freelancers. There are approximately 10 design companies
in Poland, each of them employs from five to ten people.t Both the designers
working in companies and the freelancers earn their living not only as desi-
gners. Their main source of income is work in related fields, such as interior
design, graphic design and advertising. Some of them deal with production
work and make POS items, furniture, tapestry and ceramics, others sell fur-
niture or prepare visualisations of engineering works.

The largest group of designers cooperates with Polish furniture indu-
stry, which has a strong position worldwide’. Furniture designers are, among
others, Renata Kalarus, Tomasz Augustyniak, Piotr Kuchciriski, Jarostaw Szy-
manski, Tomasz Rygalik and Anna Hrecka®. They work for several companies
whose image is based on design, like Noti, Iker, Comforty, Vox or Profi-m.
Companies rarely do (or order) consumer research. Another business that
has been employing designers for some time now is the home appliance
sector, with two largest companies: Zelmer and Amica. People who work
for them are, among others, Andrzej Smiatek, Michat Biernacki, Krzysztof
Chréscielewski and Mariusz Wtodarczyk. Many small and medium-sized com-
panies manufacturing fiscal printers, bus ticket validators, interactive kio-
sks and specialist medical appliances also use the services of professional
designers, such as Daniel Zielifski, Pawet Balcerzak, Michat Stefanowski or
Wojciech Matolepszy. Companies manufacturing public transport vehicles,
such as Pesa or Solaris, when tendering, employ designers and treat de-
sign as a factor that increases the competitiveness of their products. Tra-
ins, trams and buses are designed by, among others, Marek Adamczewski,

Jakub Goftebiewski, Bartosz Piotrowski, Tomasz Rutkiewicz, Zbigniew
Dubiel. Clothing and footwear industries use the services of such fashion
designers as Joanna Klimas, Maciej Zier, Marcin Paprocki, Mariusz Brzozow-
ski, Ania Kuczyniska. Although the number of companies that employ desi-
gners is rather small, it has been growing recently. The projects accepted
by companies are rather average solutions, and they are most often rather
conventional.

1.1n the first quarter of 2010, Polish GDP increased by 2.7 per cent (EU average - 0.9 per cent),
but the public deficit was 7.3 per cent (EU average - 6.6 per cent).

2.aquotation from ,The Framework Progi for C i PCI2007-

and|
2013, Ministry of Economy, the Department of Economic Development, 2006.

3. vide Innovations" 2/2009. The impossibility of getting a loan for own contribution refers to
2009-in the current year itis much easier to get a bank loan,

4.0n the website www.wzomasukces.pl it is written: Half of the students of the Technical
University of Lodz will be able to get a monthly scholarship of PLN 1,000 in total, The Faculty
of Material Technologies and Textile Design, course: design received a subsidy of 13,188,060
PLN for the programme: ,Design - field of study ordered by the goverment at the Technical
University of tédz".

5. data from the 2009 report of the Association of Industrial Designers (Stowarzyszenie Projek-
tantéw Form Przemystowych) ordered by BETA (The Bureau of European Design Associations)

6. ibid.

7. Poland is the fourth furniture manufacturer in the world. However, the quantity gets the up-
per hand over the quality, especially the quality of the design.

8. The following names do not constitute an exhaustive list of all professionally active designers.



There is also another group of designers, including Maciej Jurkowski, Anna
Siedlecka, Radostaw Achramowicz and Magdalena Lubiriska, who work for
their own brands (Puff-Buff, Moho Design). These are usually short lines,
connected mostly with interior design, e.g. furniture, lamps or carpets. A
relatively vast circle of designers make unique items to be sold in shops like
Magazyn Praga in Warsaw or presented on exhibitions and fairs. This group
of designers is represented by Joanna Czop, Agnieszka Rusin, Agata Kulik,
Pawet Pomorski, Agnieszka Bar or Daria Burlifiska.

Another category of designers includes those working on the borderline
between art and design, like Marek Cecuta or Bartosz Mucha. They use me-
thods characteristic of design, but exhibit their works in art galleries. The
critics qualify these as either conceptual design or works of art.

PROMOTING POLISH DESIGN

The international situation favours the development of Polish design.
More and more festivals, exhibitions, fairs, competitions and confe-
rences are being organised. Polish designers start to participate in
these events, and sometimes succeed. One of the last international
achievements were the awards of one of the most important design
competitions in Europe - ‘Red Dot Polish designers have become reco-
gnised over the last three years®. The Adam Mickiewicz Institute, which
promotes Poland abroad, perceives domestic design as worth promo-
tion outside the country. As a result of this, last year a few exhibitions
were organised. These were, among others, ‘Polska! Year' in London, and

during the prestigious Triennale at the annual furniture fair in Milan',
‘UnPolished - Young Design from Poland’ - exhibited in Brussels (2009),
Berlin (20100 and Neuminster (2010)**. More and more often, Polish de-
signers take part in international exhibitions on their own. In June 2010, at
the DMY festival in Berlin an exceptionally large number of young designers
exhibited their work*?,

In Poland, recurring events dedicated to design have been organised
for the last few years. In October 2010, £6dZ Art Center is going to organise
the fourth edition of the t6dz Design festival, the largest and most dynami-
cally developing event of this kind in Poland. It embraces mostly young de-
signers, often working on the borderline between art and design. Two other
festivals are: Gdynia Design Days - organized by the Institute of Industrial
Design for three years now in the summer, and Arena Design -organized twi-
ce so far by the International Poznan Fair. Both of them are of a much smaller
scope than tddz Design, and they have not established their character yet,
soitis difficult to say whether they will be organised in the future.

Other important events are competitions and exhibitions that accom-
pany them. One of the most important exhibitions is ‘Dobry Wzér' (Good
Design), organized since 1993 by the Institute of Industrial Design. Three
best products manufactured and distributed in Poland in the previous year
are chosen in three categories - home, work and public sphere. The regional
equivalent of this competition is ‘Slaska Rzecz' (Silesian Icon), organized for
the fifth time by the Silesian Castle of Art and Enterprise in Cieszyn. The
least experienced designers can take part in the competition for the best
graduation project, organized since 2002 by a design quarterly 2+3D grafi-

ka plus produkt. Competitions are organized also during festivals - the Arena
Design festival organises the ‘Top Design’ competition, while £6dZ Design
offers the ‘'make me!’ contest. Apart from cyclic events, there are also com-
petitions organised by commercial companies. Their rules and regulations
often do not comply with the international guidelines of ICSID and Icograda,
however. The most common improprieties include: no names of the jury
members, grossly low prizes, transfer of the copyrights to the organiser,
lack of post-competition exhibitions.

A few national institutions and organisations promote design. The
most important one is the Association of Industrial Designers (Stowarzy-
szenie Projektantéw Form Przemystowych) which has existed since 1963*%.
Another institution is the Institute of Industrial Design, which has been pro-
moting Polish design since 1950%.1n 2008, it was transformed into a limited
liability company. It offers consulting services and training courses for com-
panies as well as central and local government administration. Moreover,
the institute organizes exhibitions and the ‘Good Design’ competition. The
regional equivalent of the institute is the dynamic Silesian Castle of Art and
Enterprise in Cieszyn*. Currently, two new centres are being established:
Design Centre Kielce (Design Centrum Kielce)*® and the Great Poland Design
Centre in Poznar (Wielkopolskie Centrum Designu w Poznaniu)*.

The legacy of Polish design has been collected since 1979 by the Centre of
Modern Design in the National Museum in Warsaw. Its extensive collection
includes over 24 thousand valuable items. Itis kept in storerooms and rarely
made available to the public. The lack of a permanent exhibition and the lack
of overall description of the history of Polish design should be regarded as

Fig. 8. Anna Siedlecka, Radostaw Achramowicz - LULLABY lamp (page 15)

Fig. 9.Joanna Czop, Agnieszka Rusin - 3D carpet (page 15)

Fig. 10. Piotr Kuchciriski - ORIGONO chair (page 16)

Fig. 11. Jarostaw Szymaniski - Computer office chair (page 16)

Fig. 12. Renata Kalarus - Comma chair (page 17)

Fig. 13. Tomasz Rygalik - TERMO (page 17)

Fig. 14. Andrzej Smiatek - Blender (page 18)

Fig. 15. Curators: Miska Miller-Lovergrove, Anka Simone - Young Creative Po-
land exhibition in London (page 19)

Fig. 16. Katarzyna Okinczyc, Remigiusz Truchamowicz - OVAL (page 19)

gross negligence, which affects not only the students of design.
Undoubtedly, the most important change in the attitude towards design
is the fact that Polish manufacturers are becoming increasingly aware of
the importance of design in selling their products. More and more often
customers look for products which are not only cheap but also well desi-
gned. Polish production has achieved good technical quality - the time has
come, thus, for the value added. Polish customers are willing to trust Polish
producers. On the other hand, organisers of cultural life are beginning to
perceive design as animportant field and include itin the calendar of events.
This optimistic image is disturbed by the lack of understanding of the role
of design in social life. The blame lies with both the central and the local au-
thorities. When it comes to deciding on small urban architecture or interior
design of clinics, schools, kindergartens etc., itis still the price, not the quali-
ty of design, which is the most important factor. Changes begin to appear,
however. An example of this could be the currently implemented project of
urban information and small architecture in Bielsko-Biata

This short description of the condition of Polish design is not exhau-
stive - it is only a collection of basic information. Such a report should be
prepared by professionals each year, as it would provide an objective ac-
count of the situation, which would help to plan the development of this
neglected field.

9.in 2010, the Red Dot Award went to Matylda Goledzinowska and Bogustaw Malczyriski for the
Modico R45 produced by Modico. Katarzyna Okificzyc and Remigiusz Truchanowicz were awar-
ded for the OVAL bag (4252 entries from 57 countries). Last year, Renata Kalarus was awarded
for the Comma chair produced by Noti (3231 entries from 49 countries).
10. curated by Miska Miller-Lovegrove and Anka Simone

11. curated by Agnieszka Jacobson-Cielecka and Pawet Grobelny.

12. ten Polish exhibitors are found in the catalogue of the exhibition, three of them from the
Warsaw Academy of Fine Arts.

13, vide www.spfp.diz.pl
14. vide www.iwp.com.pl
15. vide www.zamekcieszyn.pl

16. the organizer of the centre is the City Office, and the person responsible for its character is
Marek Cecufa. The construction s due to be finished in 2011

17. the organizers of the Great Poland Design Centre are the Prodesign Foundation and the
Marshal's Office



WORLD TRENDS IN DESIGN.
DO POLISH PRODUCTS FOLLOW THEM?

Zuzanna Skalska born in 1971

Over the last 12 years she has been carrying out ongoing trend research
in various industries, her customers range from large global corporations
to medium-sized and small companies. She studied at the Design Academy
Eindhoven and Academy of Art & Design in Den Bosch, the Netherlands.
After graduation in 1998, Zuzanna started her career as a Sensorial Trend
Analyst at the strategy department of Philips Design. For the last 9 years,
Zuzanna has been working with VanBerlo Design Strategy + Product
Development - the largest design studio in the Netherlands. She is also
alecturer in the Industrial Design departments at the TU/e Technical
University Eindhoven and the Rotterdam Hogeschool College. Since 2002,
she has been a member of the board of Dutch Design Week Eindhoven (an
annual design city event). For the last few years, she has been giving lec-
tures and conducting creative workshops on international design trends.
She is also the originator of the idea of founding the School of Design in
Poznar (Poland) and one of the characters of ‘Dizajnerki, a DOMO Canal
Plus documentary series.

According to the publication by Gian Luca Amadeti: Discovering Women in
Polish Design: Interviews & Conversations, although she does not live in Po-
land, Zuzanna Skalska is one of the most influential women in Polish design.

,Trends for brands” - Zuzanna Skalska
www.vanberlo.nl

photo: Maartje van Gestel

“The future is not some place we are going to, but one
we are creating (...) first in the mind and will (..) next
in activity.”

John Schaar, Futurist

PROFESSIONAL EXPERIENCE

| am one of few people working in Europe as industrial design trendwat-
chers. As a representative of this novel profession, | have been trying to
watch changes in world design for many years now. | am interested in wha-
tever is related to people’s behaviour and lifestyle.

| started my career in 1998 as a Sensorial Trend Analyst in Philips Design (a
project studio of Philips). My work consisted in collecting and analysing any
information that could help multidisciplinary teams create scenarios under-
lying the “idea” visible in conceptual products of the future. Based on those
innovative ideas, Philips made investments concerning the development of
new technologies and manufacturing capacity. In addition to lucrative Stra-
tegic Advanced Design, | was responsible for strategies related to aesthe-
tics and colours (form, material, details, decoration, colours and texture) for
different product groups such as TV sets, household appliances, lighting
products and medical equipment. Philips was my only client for the 3 years
which I spent working in a project team of this big brand.

Now, for over 9 years | have been working with VanBerlo Design Stra-
tegy + Product Development-a Dutch project studio, where | manage trend
forecasts for 8 sectors and products. Our studio has more than 90 designers
and every day all the teams simultaneously work on as many as 250 diffe-
rent projects. Our studio’s policy is to avoid specialisation, which makes it
possible to implement solutions from one sector in another - we call this
“cross-fertilisation of ideas”. My duties involve continuous monitoring of 8
selected markets: consumer electronics, interior design, commercial interior

design, transport, medical equipment, food and packaging, as well as profes-
sional equipment. Every year, | visit more than 25 international fairs which
| consider most innovation-oriented and novelty-focused. Through analysis
of the collected data, I single out arange of trends necessary for brand deve-
lopment and innovation avenues for the products of my clients.

WHAT IS TRENDWATCHING?

Trendwatching is a new profession which is becoming very useful in the
world of design, particularly in the activities that manage design and drive
it ideologically. Trendwatching as a process, then, is an intricate activity of
monitoring changes in various areas of technology and manufacturing in-
dustry around the world. An individual who observes trends is colloquially
referred to as a trendwatcher. The ability to draw conclusions which are born
in the process (trendwatching) requires long experience, constant analytical
monitoring of new ideas in design, familiarity with the international market
of products and with companies which are the driving force behind global
design.

The rules of this profession are only beginning to crystallise. The work of
a trendwatcher tends to be associated solely with the work of stylists and
those who watch trends in the clothing industry. In the world of fashion,
colours, patterns and styles are not predicted for a longer period than two
years, while clothes and accessories are seasonal items designed even se-
veral times every year.

WHERE DO TRENDS COME FROM, WHO CREATES THEM AND WHERE TO
LOOK FOR THEM?

Trends have accompanied us from time immemorial. Queen Bona Sforza
rebuilt the entire Wawel in accordance with the Italian fashion of the time,
and the Czartoryski family ordered from France fashionable sculptures to
decorate their gardens. In fact, all the history of art as we know it today is a
description of trends that prevailed in particular periods and it is the chan-
ges of those trends that makes it possible to talk of periods in art history.
Consumer behaviour changes every 5 years. This is the result of the so-cal-
led megatrends. They involve movements in areas such as: society develop-
ment, economy, politics, environment and technological development. For
instance, the society development trends comprise: demographic changes
that bring about reforms of the insurance system and health service, incre-
ased divorce rate, decline of traditional social groups, individual approach to
life and career as well as rise of a network society.

The knowledge provided by sociological research, statistics, economics and
the most modern technology (NASA, ESA, professional sport, military equip-
ment) lays the foundations for forecasts.

The work of an industrial designer is related to durable, technological-
ly-complicated products, e.g. items for home, office, school and hospital,
gardening equipment, airport equipment and means of transport ranging
from push-chairs to cars. Projects - starting with an idea to end with the
production stage - last from 3 to 5 years and require monitoring (in my case)
atleast 8 different sectors and visiting (every year) a dozen or so professio-

nal fairs and exhibitions all over the world. These are world’s major events
which specialise in presenting state of the art achievements in a number of
fields such as: medicine, machines for various types of industry, individual
and public transport, electronics, food and packaging processing, interior
design for private and commercial use, as well as broadly defined garde-
ning. Through visiting such events, careful observation and direct contact
with exhibitors, it is possible to predict the more remote (ca. 10 years) and
nearest (ca. 5 years) future in different fields. Observation, self-prepared
photographic documentation, press materials from companies and tens of
browsed websites are a basis for conclusions. The work of a trendwatcher is
not about telling fortunes but about logical forecasting and preparing ana-
lytical scenarios on which a development strategy of a company or product
is based. In this profession, one constantly needs to learn about a variety of
issues, widen the scope of one’s interests and experience those interests
in practice.

TREND AS A BASIS FOR FUTURE DEVELOPMENT OF COMPANIES AND
BUSINESS.

It happens that companies and designers mistake the concept of trend for
the marketing procedures used in order to increase the sales of fashionable
items in shops, or for the forecasting trends that are necessary to create the
strategy of a brand or product. The misunderstanding most often results
from a careless attitude toward the company's future and lack of appropria-
te management that ought to bring profits and keep up with global design.



This is referred to as "design management”. The process is indispensable for
achieving success, and it is a prerequisite for assuming a new perspective on
the whole phenomenon of design.

On the basis of my long-standing experience, | see that the main problem
of Polish companies is that their brand development strategies rest on
guidelines from marketing departments. That detail is what makes them
different from the world's leading companies, whose strategies are based
on long-term future scenarios prepared by the companies’ R&D (Research
and Development) departments. They are meant to continuously seek and
experiment with new solutions. Marketing, in turn, is responsible for pro-
moting and selling products that are already being manufactured. The time
difference between a company's R&D and marketing department might be
as much as 5 years.

During talks and discussions with directors/presidents of Polish companies,
they often claimed that this approach can only be adopted in large and rich
companies. | believe this is a very short-sighted argument, since each of the
great firms began operating in a garage or a small factory. It is thanks to
decisions taken as strategic and secondary ones that Nokia is a leader of mo-
bile phone market and not a bankrupt rubber boot manufacturer. Similarly,
Unilever would not be a great consortium today if it had not been consistent
in buying small brands that fitted into its development strategy.

TREND = OPPORTUNITIES = CREATIVITY = BUSINESS # POLISH DESIGN

In any kind of design, the greatest success is arriving at an IDEA that is ori-
ginal, socially-useful, safe for our health, environmentally sound and easy
to manufacture. It is the culminating point of creative thinking and the role
of a trendwatcher is to provide designers and manufacturers with relevant
information and knowledge that will motivate new ideas in global design.
My observation is that in Poland the best IDEAS come from architects, and
their innovative or even revolutionary projects are carried out. Examples in-
clude Stary Browar in Poznan, Manufaktura in £ddZ or even the Polish Expo
2010 pavilion.

Why is it thatarchitects in Poland are successful and industrial designers are
not? While reading “Creative Man" published by the Copenhagen Institute
for Futures, | came across an interesting comparison of three levels in the
development of societies. The authors talk about the society of Industrial
Logic as a basic and old-fashioned form of social development, which they
compare with the so-called Dream Society and Creative Man'’s society. The
society of Industrial Logic is unable to approach life and its own intellectual
development creatively. [ts members finish their education having obtained
degrees that entitle them to work in some profession, and they cling to a
hierarchy of importance, for example addressing people using titles like
“President”, “Director” or “Manager”. They can criticise and complain, but
they cannot bring any creative change. In the Creative Man’s society, so-
cial culture nec individual's co 1t and initiative. This way
of thinking can be observed in Scandinavian countries and Holland, whose

citizens are among the happiest people on Earth. The motto “Don't look at
others, the future’s up to you" is becoming the guiding principle of each
business.

I regret to conclude that our Polish society is not yet a Creative Man's socie-
ty, because we still expect too much, failing to take revolutionary actions
ourselves. The attitudes mentioned above perfectly reflect Polish design.
Polish companies are rather unwilling to accept (because no one teaches
them to do so) that “design” is a magic word which brings success. They
do not understand that it makes sense to pay a designer and prepare full
briefing for efficient communication and cooperation. Of course, potential
commissioners are not the only ones to blame, but we should also seek fault
in the educational system of artistic universities. As the very name implies,
these institutions educate "artists” - not individuals proficient at design
management. In Poznan, a new school, School of Form (SOF), is being es-
tablished and its status might resemble that of Design Academy Eindhoven
(DAE). Thanks to its close cooperation with Li Edelkoort, the formal director
of DAE, SOF's curriculum is based on an advanced form of Creative Socie-
ty approaching design humanistically and viewing it as an act of creation/
concept/production/consumption. The school will prove a revolutionary
paradigm on a European and global scale.

The return to traditional handicraft and techniques that make use of
local folk traditions is an interesting phenomenon | noticed a few years ago.
This trend in Western Europe results from its growing competitiveness in
relation to the advanced production of Asian countries. Many companies
have started experimenting with traditional techniques using modern tech-

nology, which has made the products difficult to copy for the Asians, whose
handicraft is in decline due to the intense industrial development. Many in-
dustrial design universities invested large amounts of money in up-to-date
workshops for weaving, ceramics, glass, wicker and “rapid prototyping” (3D
printer). Students, who were formerly designers of “industrial forms” (whose
aim was to serve industrial products in an aesthetically-pleasing form), are
becoming designers of “new forms made of post-industrial era materials".
And here, we have got the countries of Central and Eastern Europe, where
“folk design” has been the major tendency of the past few years. Workshops
in Polish artistic schools began to disappear because running them was too
costly. Thus, students - with no opportunities to practice and experiment
with materials on their own - started to look for small manufacturers who
helped them with their projects after hours. Such cooperation most often
results in one version of the final product. Such a prototype is usually a very
valuable exhibit, because it cannot be mass-produced. The current of new
folk in Poland has been flourishing and its origin is very much different from
that of the West European schools. The most significant conclusion of my
observations is that this coincidence gave birth to a new era in the design
of Central and Eastern Europe. Latest articles in magazines like Newsweek
and Interni seem to prove this.

SELECTED TREND FORECASTS FOR THE NEXT 5-10 YEARS

On the basis of the data | have collected, | can present some forecasts rela-
ted to our lives in the nearest future. The turn of the first two decades of
the century is the beginning of changes connected with the replacement
of one generation for another. Babyboomers, i.e. the generation of people
born after World War II, who are now getting retired, in Europe, Japan and
USA count more individuals than the generation of people who are now pro-
fessionally active. This motivates change in health service, whose profile
will now be to prevent illnesses rather than treat them. This is related to the
rising costs of treating the older generation. Those who are now professio-
nally active will have to focus on prophylaxis and take greater responsibility
for their health. As people’s model of living changes, their apartments, ways
of relaxing and education will have to change accordingly. It is forecast that
places such as bedroom and bathroom will merge into a single large spa-
ce, becoming a kind of a living oasis of our physical and mental well-being.
The idea of such a room is already referred to as wellness. Bed, until now
associated with sleep and comfort of mental relaxation, will become a high-
ly-specialised piece of equipment which will support and fully monitor our
health in addition to being a place of comfortable sleep. Having undergone
surgery, a patient will have a chance to be hospitalised at home - a bed will
be equipped with a special mattress with sensors to be connected to the
Internet, it will be fully monitored and will meet a number of hospital requ-
irements such as adjustable height and position. The storm of changes will
also be felt in the kitchen. Thanks to the new air purifying technology, the

traditional division into rooms where we cook and where we eat will not be
necessary. In the future, the table will not be used exclusively for eating
meals but also for preparing them. We will cook thanks to induction thre-
ads installed in our table tops and we will wash dishes in dishwashers using
a special gas instead of priceless water, while washing machines will use
ionic air. Another innovative curiosity is the idea of a new fridge with its
interior adapted to the packaging used today, whose material and design
matches our lifestyle. Technological innovations include materials that
could be used in the production of some furniture for public interiors - in the
case of fire, they would slow down its spreading. What is more, paints with
nano-capsules that can be filled with any scent will make us design interiors
also with the sense of smell in mind. The idea is used in scented wallpapers
that are already available in shops. Works are now carried out to create an-
tibacterial paint that could be used in hospital interiors and home interiors.
This can be a perfect solution for allergy sufferers.

The vision of a sterile world where everything is safe for our health
and designed so as to be ready for immediate consumption might not be
to everyone’s liking. Many designers claim that the most important trend in
living interior design is that interiors should reflect our individual tastes and
features of character - the richer the personality of household members, the
more unique the interior. Bearing those trends in mind, some manufacturers
have long been selling furniture designed with discreet participation of the
consumers themselves. What is vital is the possibility of grouping individual
interior elements in such a way that they give an impression of uniqueness.
A good example is the IKEA company, which encourages its clients to be



creative and interact with pieces of their furniture.

Many other companies already use this idea. For example, the guiding prin-
ciple of the well-known clothing and sports equipment manufacturer NIKE is
to let their clients choose the colour and cut of a jacket, cap, trousers, gloves,
socks or goggles. A Volvo C30 car can already be ordered on a similar basis.
Foregrounding individuality and originality together with designers’ frenzy
boldnes made it fashionable to manufacture goods using the combination
of old techniques and new technologies that draw on traditional handicraft.
Failing to conform to the ideas of futurism, this trend is now referred to as
“new folk” in Europe, which reflects the revival of folklore. Currently, we can
observe another trend in interior design which will surely become a part of
the history of art as a style of our period. Having gone through the red and
black, “felt-tip-pen” 1980s and the technologically - functional, cold, silvery-
chrome 1990s, we started to miss the diversity of colours. The colours of
2010 are all colour schemes of purple and pink as well as golden, coppery
and brown. Other fashionable colours will include all shades of green, in par-
ticular khaki and dark moss green, but also perfect matt white. Animportant
role will be played by different patterns and by the choice of materials, both
natural and synthetic. What trends will be fashionable in the years to come?
Undoubtedly, it will be a dynamic mixture of colours, lights, sounds and va-
rious decorative elements - mobile and static ones alike. Manufacturers and
designers persist in encouraging us to use those opportunities because in a
few years we are sure to come back to the puritan aesthetics.

We witness the landmark moment of departing from the old methods of pro-
duction and consumption. The products of the future are those made with

the use of fully recyclable materials or long-term items created not to be
destroyed but to update themselves automatically. This is mostly the case
with digital devices which functionally resemble gadgets. There is an array
of digital cameras, mobile phones, mp3 players, GPS systems and the like.
But this is just a transitional period because the gadget of the future will be
an immaterial product permanently connected to the Internet and having
a range of functions. It will serve as our identity card, insurance card and
credit card as well as a camera and mp3 player.

Nevertheless, the future of design, understood aesthetically or as a means
of creating new ideas, is a great unknown. The profession of trendwatching
means constant contact with a variety of ideas and revolutionary techno-
logical achievements. Ideas and projects from garden design are also in-
fluenced by various trends. As our model of life is constantly changing, our
perception of what we find around us is transforming, too. A balcony, garden
or park we can see today outside our windows will be seen differently in five
or ten years. Already today, gardening centres change their profiles - they
are no longer limited to just selling plants, but they also handle the complex
task of designing the space outside our homes. This naturally necessitates
a profile change in the education of landscape architects. However, due to
nature-based limitations the art of gardening still keeps its distance from
futuristic ideas. Its cyclical nature and wonderful biodiversity are what can-
not be found in other fields of design. These two characteristics of garden
art provide a garden designer with countless possibilities of artistic activity.

CONCLUSION

Using modern technologies to design consumer goods is not free from
danger. Fierce competition forces manufacturers to invest in their brands
which are already recognisable in the market or begin to establish their po-
sition. Companies that understand and appreciate the role of trendwatching
commission specialised project studios to conduct appropriate analyses.
Designers and trend analysts, working together in a single multidisciplinary
team, very carefully observe changes in industry and technologies as well
as in selling methods and lifestyle. This is a highly complex and responsible
task in which their long-standing experience is used together with commit-
ment and personal passion they put into their everyday work.
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INDUSTRIAL DESIGN

OR ART?
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Czestawa Frejlich

At the end of the previous century, the term design* - used mainly by pro-
fessionals - was still understood as designing in a general sense, someti-
mes even as construction?. The correct English equivalent of the Polish
word ‘wzornictwo”, was industrial design®. This term meant application
of aesthetics, ergonomics and functionality in designing industrially pro-
cessed products. As a result, they were supposed to sell better, meet the
functional and aesthetic needs of customers and, finally, facilitate the ma-
nufacturing process. In the 20th century, industrial design was defined in
various ways, and its formal, application or social aspects were stressed.
The term was introduced into Polish by Wanda Telakowska (1905-1985),
who propagated industrial design and was a founder and the first director of
the Institute of Industrial Design in Warsaw (1950). Earlier, the term applied
art (sztuka uzytkowa) was used, which related to handicraft or manufactu-
ring unique products.

In the last decade, in Poland, the word design (sometimes spelled as dizajn)
has gained popularity and changed its original meaning. In the popular me-
aning, it relates to visual features given to mass-manufactured or unique
items. The profession is defined differently in the legal context. In the
classification of professions, industrial design is defined as: ‘creation and
development of projects or specifications which optimise usability, value
and appearance of objects, including the specification of materials, me-
chanisms, shape, colour and product surface finishing, taking into account
users’ features and needs, safety, demand, distribution channels, operation
and maintenance”.

The definition elaborated by ICSID (International Council of Societies of In-

dustrial Design), which associates national designers’ organizations, is also
worth mentioning: ‘Design is a creative activity whose aim is to establish
the multi-faceted qualities of objects, processes, services and their systems
in whole life cycles. Therefore, design is the central factor of innovative hu-
manisation of technologies and the crucial factor of cultural and economic
exchange.® Other documents elaborated by this international organisation
read as follows: 'Industrial design is a creative activity whose aim is to de-
termine the formal qualities of objects produced by industry. These formal
qualities are not only the external features but principally those structural
and functional relationships which convert a system to a coherent unity
both from the point of view of the producer and the user. Industrial design
extends to embrace all the aspects of human environment, which are condi-
tioned by industrial production.’

Designers perceive this issue in a different way. It is understandable that
each of them individually defines and understands this profession - some of
them highlight the utilitarian features, while others appreciate the formal
properties. For example, Kenji Ekvan says: ‘Industrial design is a process of
shaping human dreams'’; Jens Bernsen: ‘Industrial design translates an inten-
tion into a physical form or tool’; Bruno Munari: ‘A designer is a planner of the
aesthetic stage’; Le Corbusier: ‘Good industrial design is an ability to make
wisdom visible’; Victor Papanek: ‘Industrial design is an aware and intuitive
attempt to impose order’.

How do the contemporary designers understand their profession? Let me
use here not definitions but products and designs. The designers’ under-
standing of their profession is best reflected in their choice of themes and

methods of their implementation. Two years ago, | visited the International
Design Biennial in St-Etienne, France’. This massive international event is
not purely commercial, and thus it is a good opportunity to observe recent
trends. Out of the thousands of items exhibited there, | have chosen a few
objects, concepts, experiments and artistic works which, in my opinion, best
reflect the variety of that event.

The largest number of exhibited items is related to formal innovations,
which is understandable since commercial companies also operate in this
field. Changing product appearance (colour, form, graphics application) is
the most popular method to ‘refresh’ a given production. On the one hand,
manufacturers intend to make a product image more modern, but on the
other hand, they want to make it different from numerous other commer-
cially available products with the same technical parameters. In some ca-
ses, special brand products are created, which are presented only during
fairs with a view to presenting extensive capabilities of a given company®.
Formal innovation sometimes happens to be something more®. Despite the
fact that new versions of a product are constantly designed, and it seems
that nothing new can be elaborated, beautiful proportions, perfect shapes
or timelessness of the form raise customers’ and curators’ interest during
non-commercial exhibitions. These features are sometimes so distinctive
and important that certain objects end up in museums.

Utility innovations require more efforts and funds on the manufacturer's
and designer’s part. Their introduction is usually preceded by comprehensi-
ve observations or consumer research conducted in cooperation with vario-
us specialists. A good example here is the 'b2 kitchen’ by Martin Bergmann

and Gernot Bohmann?®, The designers invited the best Vienna chef to bring
all his necessary utensils and tools to the studio. They located them in the
space so as to ensure the most convenient access to all items. These obse-
rvations constituted the basis for designing a solution similar to a toolbox
which, when open, provides all necessary utensils in one plane, and when
closed, turns into a neutral cuboid. Drawing from professional experiences
and implementing them in marketable products often results in creating in-
novative solutions. Another example where a concept required cooperation
with physiologists and athletes is a pair of alpine skiing boots designed by
Jure Miklavc*. Instead of the well-known stiffening element in a form of
a hard shell, which stabilises a leg during when skiing but considerably hin-
ders walking, a stabilizing stirrup made of carbon fibre was used. The boot is
lightweight and soft, and skier’s tarsal joints are well stabilized at the same
time. When the stirrup is unlocked, the stabilisation function is deactiva-
ted, which facilitates free walking. In its advertisement, the manufacturer
presents research proving the viability of the concept. Such solutions are
usually elaborated with state-of-the-art backup facilities and large funds
for their implementation, which results in the fact that few companies can
afford them.

1. The English term design means an intention, purpose, aim or project but, at the same time,
a work full of artistry, and craftsmanship; a decoration or pattern. Design originates from the
Italian word disegno, which, in Renaissance, meant both a design and a drawing.

2. Dictionaries define design as: aim, intention, conception, plan, project, layout, contour, pat-
tern, model, outline, construction; to design, to assign sb (sth) to sth (for sth), to portray, to
plan, to draw,

3. Not along time ago, the term projektowanie form przemystowych (industrial form design) was
used simultaneously with wzornictwo (industrial design).

4. The term industrial design is attributed to Joseph C. Sinel (1919), however, he denies it in
interviews. Inreality, this domain came to existence at least 10 years earlier together with mass
production of consumer goods.

5. The definition comes from the ordinance of the Minister of Economy, Labour & Social Policy as
regards the classification of professions and specialties for the purposes of the labour market
and the scope of its application (Journal of Laws as of 16 December 2004) - see item 245207
-industrial designer.

6. wwwiicsid.org

7. The Biennial was organised on 15-30 November 2008,

8. An example from the Biennial may be the ‘C-CACTUS' car made by Citroén in 2008,

9. An example may be the set of ‘Riva’ glasses designed by Jifi Pelc and manufactured by
Crystalex in 2006.

10. ‘b2 kitchen' designed by Martin Bergmann, Gernot Bohmann and Harald Griindl (E00S) and
manufactured by Bulthaup, 2008,

11. ‘ALPINA ECS & ECL alpine skiing and cross-country skiing boots designed by Jure Miklavc in
cooperation with Robert Kriznar and Kabinet 01, manufactured by Alpina, 2007/2008.



Innovative ideas are thought up also when attention is paid to the needs of
social ‘minorities’ (e.g. disabled, elderly or ill persons, etc.). Here, it is worth
mentioning the device for the Alzheimer's disease patients which always
shows them the right way home!? or the Roxane Andres’ project for hospita-
lised children. Little patients receive a small soft toy which looks like a given
illorgan (e.g. a kidney). Each child is supposed to take care of the toy, which
encourages them to understand the disease and fight with it'*. These two
examples show that designing does not only fulfil the simplest needs on
the functional level. In rich countries, groups which were so far neglected
become customers and draw manufacturers’ attention'*. Additionally, these
restrictive design assumptions are often attractive for ordinary recipients
since they enhance products’ functionality®®.

Products utilising scientific discoveries are much scarcer. Research
teams encouraged to commercialise their work employ manufacturing
companies or famous designers. A good example here is the ‘Morphy’ phone
created as aresult of cooperation between the Nokia Research Centre (NRC)
and Cambridge University. This collaboration resulted in a new, flexible ma-
terial of a self-cleaning surface. When used in mobile phones, it enabled
them to be folded or even rolled to be worn on wrists as a bracelet. When
a user wants to browse the Internet, s/he unfolds the phone like a piece
of paper and the device becomes a large touch-panel. Another example is
a more efficient wind turbine designed by a team of scientists. The new
shape was elaborated by Philip Starck*®. This famous designer guaranteed
product popularisation and increase in sales.

Designers more rarely get engaged in projects which still might not be
put into practice due to, e.g. lack of applicable technologies, high costs or
economic risks. Such visions are elaborated by the most recognised design
schools or during contests organised by companies!’. A good example here
is the new city guide by Damien Remuet*®, which combines a city map with
a GPS system and information regarding events and services in a given
area’®, Here, the device shapeis not as vital as provision of required services.
Another example is the Stefan Buchberger's design (winner of the contest
organized by Electrolux)®. The author noticed a new requirement while de-
signing coolers for such locations as students’ dormitories - students do not
feel responsible for a shared fridge, which results in this appliance being
neglected or used unwillingly. He designed a supplying-cooling device on
which individual modules are installed. Perceiving new needs is an ability
to analyse everyday behaviours which are seemingly unchangeable. They
constitute the basis for formulating new design assumptions.

A similar group is formed by designers elaborating solutions that answer
vital issues of the modern world, e.g. depletion of energy sources of raw
materials. Although an indicator of energy consumption in individual times
of the day in a household, city or entire country does not result in savings
initself, it still works like a poster?'. Numerous, especially young, designers
suggest product re-utilisation, e.g. wellingtons made of used plastic bags.
Few of such products actually ensure energy or raw materials saving, but
they show the importance of finding solutions to such problems.

Visitors are most fascinated with decorative and entertaining solutions.

This group encompasses unique items that are produced in small numbers
usually by their creators themselves or manufactured to their order. Dejana
Kabilio's?? stools with attached long hair which can be combed and styled
or a tray shaped as the Czech Republic produced by Qubus Design?* are
two examples of items from the large offer of products willingly exhibited
during festivals.

Other special groups include items which | call ‘the projection of dreams’ and
items which encourage recipients to personal reflections. The former result
from an intention to design something which makes a person’s dream come
true, e.g. Stefan Klein's glider, which makes it possible to glide in the air in
the horizontal position?. Such a product will probably never be useful, but
itis important for its creator, who can have an experience similar to gliding
birds. The latter are also extraordinary items, e.g. the concrete tombstone
made by Akas Maurer and Péter Kuscera® with a slight hollow which is visi-
ble during rainfall, i.e. an outline of a cross reflecting the sky is visible.

The last category presented during the Biennial included objects close
to artistic actions, most often exhibited in the form of installations. The
intention of the creators using design tools is to create gallery and museum
objects. They include Nadine Grenier's piece in a form of two long lines of
ticking clocks?®. At noon and at midnight the hands of these clocks form
alegible inscription.

This variety of approaches to designing shows that industrial design has
enormous potential and unchartered areas. Definitions do not keep up with
therichness guaranteed by life. Industrial design is mostly an art of planning

Fig. 17. Martin Bergmann, Gernot Bohmann i Harald Griindl (LOOS) - b2 kitchen
(page 32)

Fig. 18.Jure Miklavc wsp. Robert KriZznar & Kabinet 01 - ‘ALPINA ECS & ECL ski
boots (downhill and cross-country) (page 33)

Fig. 19. Roxane Andres - Exo-Organs toy (page 33)

ig. 20. Dejana Kabilio - ‘Prettypretty’ stool (page 34)

21. Stefan Klein - ‘Microjet’ glider (page 35)

Fig. 22. Akas Maurer and Péter Kuscera, realization: Katalin i Andreas

Ivanka -'See you' concrete tombstone (page 35)

the future which appears in a different way to individual artists, whether it
is related to multi-batch products or a unique item. When a designer asks
questions, protests and discovers new values, s/he comes closer to art or
sometimes even becomes one with it.

12. Support for Alzheimer's disease victims ‘Deci-dela’ designed by Gétan Mazaloubeaud,
Aurélie Eckenschwiller, Isabelle Daeron and Marie Coirié, 2008,

13, Toy called ‘Exo-Organs’ designed by Roxane Andres and manufactured by Kidney and
Stomach, 2007,

14. Here, a good example is a group such as elderly affluent Americans who willingly invest in
products targeted at themselves,

15. Here, agood example is a bread knife from 1973 designed by Maria Benktzon and Sven-Eric
Juhlin from Ergonomia Design Gruppen. Initially, it was aimed at visually impaired persons but
was soon appreciated by persons suffering from arthritis and turned out to be more convenient
than standard solutions of ordinary users

16. Manufactured by Pramc, 2008.

17. Such works are carried out in large companies but their results are not disclosed to the
general public

18."Loun’ city guide, 2007.

19. Aiming a transparent pane at an object makes it possible to obtain fullinformation about the
service offered in a given object

20. Modular ‘Flatshare' fridge; winner of the Electrolux contest, Design Lab, 2008
21 'WATT'TIME'energy consumption indicator designed by EDF Design, 2007.

22. 'Prettypretty’ stools designed by Dejana Kabilio and manufactured by Kabilio, 2006

23, Tray of the Republic’ designed by Jakub Bserdych and Maxim VelZovskg, manufactured by
Qubus Design, 2006,

24, Microjet glider designed by Stefan Kiein, 2005/2006

25."See you' concrete tombstone designed by Akas Maurer and Péter Kuscera, created by Katlin
and Andreds lvanka, 2008,

26. ‘O'clock’ designed by Nadine Grenier, student's work from the College of design Art in
Strasbourg,




DEVELOPMENT OF DESIGN IN POLAND
WHO, WHERE AND HOW SUPPORTS IT

Ewa Gotebiowska

is the originator and, since 2005, the director of the Silesian Castle of Art
and Enterprise in Cieszyn, the only - so far - regional centre of design in
Poland. In the years 2005-2007, she coordinated the realisation of the
project “Silesian Design Network”, the first comprehensive programme for

promoting and implementing design in Poland. The project is considered to

be the best example of introducing regional innovation strategies and has
brought a significant improvement in using design among entrepreneurs
and local governments not only in Silesia. It has been awarded in the
contests of the Ministry of Regional Development: “The Best Investment
in People”, “Poland Gets More Beautiful - 7 Wonders of Union Funds”, and
the Polish Agency of Regional Development (PARR) in the contest “The
Leader of Implementing Regional Innovation Strategies”. In addition,

Ewa Gofebiowska is a coordinator of the project "Regional Promotion and
Technology Transfer Network” (2005-2007 and 2009-2011) and “Revita
Silesia” (2009-2011).

During only a few years under her management, the Castle has become

a popular and valued meeting place for people from the world of design
and business and at the same time an inspiration for similar initiatives all
around Poland. In spite of its location in a small town on the Polish border,
the Castle has become recognisable in Europe, where it promotes Polish
design and actively participates in international projects such as: “Design
Management Europe Award” and “SEE. Sharing Experience Europe” -
exchange of experiences on the innovation policy in Europe.

Design is in fashion - it is a fact. However, it goes even further
than that! Changes are visible not only in “lifestyle” magazi-
nes or TV shows. A skyrocketing number of institutions, non-
governmental organisations, companies or even cities and
regions deal with design promotion and implementation in
Poland. It is worth stressing that this area is strongly develo-
ped in peripheral or even provincial Poland! | will try to present
the map of Polish design, although it is not an easy feat. When,
a few years ago, at the beginning of my adventure with the
Silesian Castle of Art and Enterprise in Cieszyn, | was sure few
people were able to notice the potential of design (apart from
several companies, designers and lecturers). While discussing
the ideas for establishing the Castle, | often heard doubtful to-
nes: design? Itis such a niche activity... That is why | am so glad
we are living in times when writing about design in Poland is
a real race against the clock. Virtually every month (or week),
new initiatives are launched. Having up-to-date information
might not be possible at all these days. On the other hand, one
has a strong impression that demand for design cannot always
be well satisfied. There are more and more eye-catching and
well-packed slogans with little content underneath.

WHO YOU CAN RELY ON, I.€. NATIONAL AND REGIONAL DESIGN CENTRES

In 2010, the Institute of Industrial Design in Warsaw celebrates the 50th
anniversary of its establishing. This former state institution now operates
as a partnership organising such events as training courses for entrepre-
neurs, designers and public administration. Since 1993, it has been orga-
nising the “Good Design” (Dobry Wzdr) competition. Thanks to EU funds,
it undertakes the project called “Design Your Profit” (Zaprojektuj swéj zysk)
- the first Poland-wide programme promoting design among entrepreneurs
and facilitating its implementation. Beata Bochiriska chairs this project. Visit
www.iwp.com.pl.

The Silesian Castle of Art and Enterprise in Cieszyn has been acting since
2005 as a town of Cieszyn's operating unit. The EU-funded project called
the ,Silesian Design Net” was Poland's first comprehensive programme
aimed at promoting design. The Castle undertakings include the “Silesian
Icon” competition organised in cooperation with the 2+3d grafika plus pro-
dukt quarterly, annual exhibition of graduation projects or training courses
related to the “Design in the public space” initiative. It offers courses for
designers, business and public administration and is a recognised exhibition
centre. Director: Ewa Gotebiowska. Visit www.zamekcieszyn.pl.

The Great Poland (Wielkopolska) region also believes in design. The Great
Poland Design Centre being created in the Old Printing House is a common
initiative of the Office of the Marshal (mostly promoted by Leszek Wojtasiak,
the Vice Marshal) and the VOX company (CEO, Piotr Voelkel). The end of this
investment project financed from the EU funds is planned for October 2011.

The building belongs to Pro design, acompany known, among others, for the
Nowy Folk Design project. Visit www.pro-design.com.pl.

There are more entities involved in design promotion in Poznan. Most of all,
one must mention the International Poznan Fair and its new undertaking
called Arena DESIGN. The SPOT foundation is also well-known in the Polish
design circles. Visit www.spot.poznan.pl.

The common initiative undertaken by the city authorities and Marek Cecuta
resulted in the Design Centrum Kielce project being established (despite
some protests against it) in the old prison located in the Kielce castle. The
opening is planned for 2011. Presently, DCK has already started coopera-
ting with the Kielce Trade Fairs and numerous foreign centres.

Visit www.dck.com.

Notlong ago, design was supported by the Szczecin Science and Technology
Park, where Joanna Brodecka started her activities. The most recognised re-
sult of her work is the “designers” portal (www.dizajnerzy.pl) and the annual
event called “Designers’ Zone". The city authorities have undertaken the
“Design for Szczecin” project, including contests for a bicycle stand or fabric
(upholstery) for city buses.

In 2009, the city of Wroctaw established the Design Accelerator, however,
so far this initiative has not borne any significant fruit. The activities of the
DOMAR Interior Design Gallery, e.g. the Wroctaw Design Night, are becoming
increasingly visible.

FESTIVALS AND MORE...

Undoubtedly, the most comprehensive and fascinating undertaking is the
tddz Design International Design Festival organised by £6dz Art Center,
where the Main Programme is curated by Agnieszka Jacobson-Cielecka.
Apart from organising exhibitions, workshops and lectures, the organisers
are actively involved in promoting young designers, e.g. through the “make
mel!” contest and the Portfolio Review. Visit www.lodzdesign.com.

Since 2008, the event called Gdynia Design Days has been organised. It is
a summer festival established by the Institute of Industrial Design (IWP) in
cooperation with the city authorities, the Academy of Fine Arts in Gdansk
and the local communities. Visit www.gdyniadesigndays.eu.

The fashion for design results in a multitude of new initiatives. However,
on this stage it is difficult to see if they will turn into more serious underta-
kings. The third edition of the “Design Project” (Projekt Design) programme
has been announced by the Polish Roca, which invites Spanish designers to
Poland (responsible person: Tomasz Budzyr). Conscious design and ecologi-
cal attitude are propagated by the "My World is ECO" initiative by exhibitions
and workshops all around Poland. The first Warsaw Design Week and the
"4CITYLIFE" City Design Days organised in June 2010 have not escaped criti-
cism. The “Design Attack” International Design Festival in Cracow is strongly
promoted. It is organised by the Forum Foundation and will take place in
November 2010. The Gdansk International Fair Co. plans to organise the
"About Design” Fair of Interior Decorations, Design and Applied Art (Targi
Wyposazenia Wnetrz, Wzornictwa i Sztuki Uzytkowej) in March 2011.

MUSEUMS AND CULTURAL CENTRES PROMOTING POLISH DESIGN

The most important Polish research centre is the Modern Design Centre of
the National Museum in Warsaw. Unfortunately, the Museum collections are
still stored (i.e. locked) in Otwock and not presented to the wide audience.
The most original and consistent offer has been made by the Ethnographic
Museum in Cracow. The project called “The Matopolska Thing - Ethno-design
Festival” (Rzecz Matopolska. Etnodizajn Festiwal) includes not only exhibi-
tions, fairs and conferences, but also examples of the power of design which
has turned a museum into a fascinating modern culture research centre. Vi-
sit www.etnomuzeum.eu

The Museum in Stalowa Wola, famous for its “Unpolished - Young Design
From Poland” exhibition, has organised another exhibition called “The Chil-
d’s Play - Polish Design for Children” (Dziecinada - polski design dla dzieci)
(curator for both of these exhibitions: Agnieszka Jacobson-Cielecka).

Visit www.muzeum.stalowawola.pl.

The BWA Design Gallery Wroctaw (Galeria Designu BWA Wroctaw) has been
very active organising numerous exhibitions (including the well-known
"Designer Toys") and educational programmes. It has also been involved in
promotion of the Wroctaw designers’ community.

Visit www.bwa.wroc.pl.

Since 1994, the BWA Bielska Gallery has been organising the ARTING con-
test encouraging local entrepreneurs and institutions to implement design.
Visit www.arting.pl.



ASSOCIATIONS AND FOUNDATIONS

The Association of Industrial Designers (www.spfp.diz.pl) has been opera-
ting since 1963. Its present chairman is Wojciech Mafolepszy, and Michat
Stefanowski, who reactivated the Association and used to be its chair for
two terms, is his deputy. SPFP is a partner to the most important Polish un-
dertakings in the area of industrial design.

The Association of Applied Graphic Designers (www.stgu.pl) is another
professional organisation which provides exhibitions, trainings, contests or
new contacts for its members and clients.

The Bec! Zmiana Foundation of New Culture is mostly famous for publishing
the “notes.na.6. tygodni” (Notebook for 6 Weeks) but its more visible ac-
tivity is related to enhancing the public space quality. The Chairperson of
the Foundation’s Board is its originator Bogna Swigtkowska. Visit www.
bec.art.pl.

The Pro Design Foundation (www.pro-design.pl) has also been actively pro-
moting Polish design. Itis famous for organising in 2004 the exhibition (first
in many years) promoting Polish design abroad ("Design.PL"). Recently, the
Foundation has been working on another exhibition called “Faces of Polish
Design” for the "Designblok” festival in Prague (October 2010). The project
has been co-financed by the Ministry of Culture and National Heritage and
the Patent Office of the Republic of Poland.

WHERE CAN YOU FIND NECESSARY FUNDS?

The map of sources of funds for design is quite complicated and abundant.
As | have limited space in this publication, | will skip the EU funds which,
on the national and regional level, are used for the purposes of general
promotion and implementation of individual projects. The Adam Mickie-
wicz Institute in Warsaw consistently supports promotion of Polish design
abroad. These are both funds allocated to undertakings planned within the
framework of the subsequent “Polish Years” and less significant means
supporting projects of individual artists. Thanks to this, Polish designers
are present abroad and, as a result, they are better recognised in Poland.
The events within the framework of the ,Polska! Year” organised in Great
Britain resulted in an unparalleled success. One may still apply for the funds
planned for the period of the Polish Presidency in the EU. The Ministry of
Culture and National Heritage has announced a call for proposals (the appli-
cation deadline has been extended until 30 September 2010). The so-called
operational programmes of the Ministry are utilized not only by institutions
or non-governmental organizations but also by young designers who obta-
ined scholarships for studying abroad. The Ministry of Foreign Affairs also
has funds for promotion of Polish culture abroad (annual competition for
projects). The Adam Mickiewicz Institute and the Ministry of Foreign Affairs
willingly support studio visits and residences.

Fig. 23. Ewa Gotebiowska - Silesian Castle of Art and Enterprise (page 37)
Fig. 24. Moho for - Silesian Icon (page 38)

Fig. 25. Kielce Design Centre (page 39)

Fig. 26. Indunature Book - CSW Kronika photo: Piotr Borowicz (pages 40-41)

FINALLY, WHERE TO SELL AND WHERE TO BUY?

Still the weak link in the increasingly dynamic process of development of Po-
lish designiis its functioning on the market. Itis still hindered by a small num-
ber of shops and high prices of the majority of products. Among several ava-
ilable locations, one should mention Zoom (www.zoomzoom.pl), Domoteka
(www.domoteka.pl) and Magazyn Praga (www.magazynpraga.pl) in Warsaw.

InPoznan, there is the dynamically operating Design Store by the SPOT
Foundation. There is also the Bootic Projektantéw in the Domar Interior Gal-
lery. In the Cieszyn Castle, there is the Presso café with the dynamic gallery
called "Design alive!" (www.designalive.pl). Surely, the list of places where
designer's products may be purchased is much longer and is still growing,
but the above locations have an ambition to become something more than
justashop.

INSTEAD OF A SUMMARY...

After a few days of futile attempts to find a good ending for this text,
| think it is OK that | cannot make a decent summary... So much has been
goingoninsomany places thatlam sure it is still the beginning of a long sto-
ry. One thing is for sure - the number of premises is growing together with
the ,superstructure”, i.e. the awareness that design is not only attractive
but useful as well. It is worth cooperating with designers in business, public
services and public space. It is also worth investing in design, as the return
on this investment is (almost always) ensured.
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ON PRESENTATIONS OF POLISH
DESIGN IN THE WORLD.

ARE OUR PROJECTS THE SAME AS THE REST
OR DO WE CREATE SOMETHING THAT MAKES US

DIFFERENT?

Agnieszka Jacobson-Cielecka

journalist, publicist, design critic. Independent curator of design exhibitions.
From the moment she stopped writing for ‘Elle Decoration’ - a fashion
magazine which she introduced to Polish market, and whose editor-in chief
she was for 7 years - and started creating and organising exhibitions on
design, Agnieszka Jacobson-Cielecka has become one of the most impor-
tant promoters of young designers from Poland and abroad.

She conducts training courses and lectures on design and current trends.
She writes for Polish design and lifestyle magazines, and she is a jury
member in many contests. By her actions, she makes design and its
functions more understandable and available.

In cooperation with Polish and foreign institutions of culture, she organizes
design exhibitions all over the world. Her newest long-term project is the
International Festival of Design in £6dz - £6dz Design (www.lodzdesign.
com), which she has been curating since 2008. She is also one of three
representatives of Vitra Design Museum. Since 2008, she has been
collaborating with Kacper Kowalski, a photographer. She takes care of his
exhibitions and publishing projects.

Agnieszka Jacobson-Cielecka lives in Warsaw. She has graduated from the
Faculty of Painting at the Academy of Fine Arts in Gdansk.

The question about the way Poles design appears inevitably
with the subject of presentation or promotion of Polish design,
especially abroad. What should we actually prove? That we can
already design as well as others or that we are different? After
years of isolation, full of complexes and uncertainty we tend
to shout: "Hello Italians! Hello the English! We're good, we're
great, we are as skilful at design as you are!” And that is, or at
least that could be true. Our borders opened 20 years ago. We
go here and there, study at foreign universities, visit splendid
museum collections and design exhibitions. Our furniture ma-
nufacturers have access to technologies and machinery. After
all, we are the fourth global producer and supplier of furniture.
Our designers have access to computer programmes. There is
no good reason then to say that we have a worse start or that
something is unavailable to us. If somebody does not like Polish
design education, they can learn somewhere else. If somebody
dreams about a foreign internship, they can get it.

In spite of this, it is not altogether clear why those challenged English, Ita-
lians and Germans should hire one of our designers if they have their own,
equally good, specialists. Or why not? This is a matter of pure chance: being
in the right place at the right time.

Our industrial design is really OK. Trams, cash registers, lamps and frid-
ges stay within the decent average standard. So much and so little. They
are correct. They are neither revealing nor backward, neither innovative nor
reactionary. Strictly speaking, there is nothing to talk about. They do not
try to convince anybody to anything. Presented during international fairs
and exhibitions, they only signal that Poles are doing fine, they satisfy their
own needs and they know how to do it. It is nice, there is no need to worry
about them.

Taking partin many Polish and international forums on design, workingin an
international magazine dedicated to design and interior design, participa-
ting in the organisation of £6dZ Design Festival, | have had an opportunity
to see many times what the foreign audience is interested in as far as Polish
design is concerned. | am convinced that proving anything does not make
sense and that good Polish designers will vanish in a multitude of equally
talented foreign creators as long as we contend for similarities. Therefore,
when preparing subsequent projects on Polish design, | made the opposi-
te assumption. We should promote all that is distinctive and unique for us,
and that may interest and inspire the rest of the world to look for designers
precisely in Poland, because they offer something that cannot be found
anywhere else.

The exhibition "Natural Resources of Polish Design” (Naturalne Zasoby Pol-
skiego Designu), commissioned by the Regional Museum in Stalowa Wola,
has been the first exposition of this kind addressed to the Polish market.
The topic has been treated very widely: ranging from folk motifs, decorative
motifs taken from embroidery, lace, cut-out through architecture, graphic
arts to conceptual projects combining art, design and art criticism. Three
different concepts have been isolated from this exhibition, and they con-
centrate around the topic of identity and localness in Polish design.

The first exhibition, entitled "Folk Poland” (Polska Folk) went to the
British Isles. It was displayed at Tent London during London Design Festival
2009 as well as in Belfast during Polish Culture Week 2010, which in this
edition borrowed the title from the exhibition and was devoted in its enti-
rety to regional motifs in Polish art, fashion and photography. The "Folk Po-
land” exhibition is not heavy-going and although it has many critics, it shows
avery important aspect of our identity: we know and respect our roots, and
we can draw on them in a creative way. Ethnic inspirations in design are, of
course, not a Polish invention, but they have constituted a strong trend of
the last 10 years. However, it is precisely us that drew on our own roots as
opposed to many other nations getting inspiration from the East, the Orient,
Africa and other distant cultures. Our projects are fresh, colourful and new
to the world, which is a positive aspect of being cut off from the West for
many years. They transform the picture of Poland, whose icon is still a wa-
gon carrying hay. Moho Carpets, Pasanka Carpets, Rooster Carpets (Joanna
Rusin and Agnieszka Czop), Folk (Aze), Wreath Lamps (Agnieszka Lasota),
Moth and Estrella Lamps (Kafti) or Koko'n Lamps (Aze), cut-outs - imprints

with a current socio-political commentary (Chrum), ladders, logs (Malafor) or
clocks and radios cut by the metre (Gogo Design) - they all show designers’
creativity, distance and sense of humour.

Another exhibition, entitled “"Unpolished”, which | prepared together with
Pawet Grobelny, went to Design September 2009 in Brussels, to DMY 2010
in Berlin, to Tuch und Technik Muzeum in Neumunster and to Bella Center in
Copenhagen. This is probably not the end, since we have more invitations
from other design centres in European capitals and other cities.

In this concept, we decided to get away from simple folk connotations
and the ethnographic design context which is still there, but not in the fore-
ground. We focused mainly on the conceptual aspect of design and combi-
nations of design and art. This way of thinking is closest to us, curators, but
it also a unique feature of our (Polish) offer.

The projects which we selected have a few common threads. One of them
is the generational thread. Most of the presented works were created in
the minds and studios of 30- and 40-year-olds, a new generation of artists
whose period of maturity followed the political and economic transforma-
tions in Poland. Each of them is not only a designer, but also a producer,
promoter and distributor of their own idea. They do not look for producers,
although they believe that their projects will be launched one day or at le-
ast result in fair market orders. They do not hire PR agencies which would
take care of their presence in the media. They do not seek distributors and
they do not make life easier for those who would like to deal in their objects.



They cannot do that as the reality of their designer life is too brutal. They
cannot do that also because nobody taught them the principles of entrepre-
neurship, negotiation or economy. Even in potentially favourable situations,
they often fall prey to their own ineptitude, and lack of knowledge and
experience. They make up for it with their stubbornness, talent and uncom-
promising nature. They manoeuvre very efficiently in a quite narrow area
of material and technological possibilities. They converted restrictions into
a choice, a manifest and a conscious decision.

The choice of materials is very distinctive indeed. They are simple,
cheap, available and easy to process. Therefore, designers can implement
their ideas by themselves rather than employ high technologies, expensive
equipment or complicated production processes. Using local materials se-
ems to be a natural reaction, deep rooted in tradition, set in through years
of difficult access to everything. These materials are often unprocessed
and primitive, for instance: wood (Malafor, Gogo Design, Kompott), raw felt
(Joanna Rusin and Agnieszka Czop, Pawet Grobelny), hay (Aze and Pawet
Grunert), wicker (Grunert and Ola Mirecka), or they are considered tempo-
rary, such as OSB (Bartosz Mucha and Pawet Grobelny), MDF or plywood
(Aze). An additional aspect is very often craft, or even handicraft, method
of production, assuming involvement of folk artists - guardians of perishing
skills. For some designers, it is a conscious, socially-minded activity, as in the
case of Aze, whose aim (unfortunately not fully accomplished) was to create
employment for craftsmen from the region of Podlasie, and for others it is
just a need to achieve a certain effect (Agnieszka Lasota, the Joanna Rusin
and Agnieszka Czop duo)

Polish designers are also willing to use recyclable materials: old TV picture
tubes (Grzegorz Cholewiak), isolation foam waste and empty yoghurt bot-
tles (Dbwt), cable tubes (Moomoo Architects Group), broken glass (Wzorowo
group), transportation bags (Malafor), production waste from porcelain ma-
nufacturing works (Karina Marusinska).

Sometimes, they refer to customary forms of everyday objects, such as jars,
bottles, test tubes (Karina Marusifiska and Agnieszka Bar), clothes pegs
(Mucha), ladders, shovels (Malafor), fruit crates (Kompott), elements of indu-
strial landscape (Aze) or finally elements of religious cult (Kosmos, Mucha).
Another aspect of design is something that is referred to, sometimes with
contempt sometimes with respect, as "Polish resourcefulness”, which is a
result of respect for the material, frugality and practicality. This is nothing
else but seeking sustainable solutions. Examples of this could be the alre-
ady famous Asstool by Bartosz Mucha and not yet widely known Parametric
table by Krystian Kwieciriski. One is made of 0SB, the other one - of lami-
nated plywood, and both are constructed in such a way so as to ensure the
optimal use of the material, slash the price as much as possible and simplify
assembly.

First information about the exhibition of Polish design entitled "Unpoli-
shed”, which, as we assumed, was to express the simplicity of thinking,
uncompromisingness of decisions and conceptual character of works, pro-
voked voices of indignation and disgust on many designers’ forums. There
were accusations that again itis shown how poor and backward we are, how
primitive and still on a horse-drawn wagon rather than a modern tractor.

However, if we have a closer look at that, it will turn out that it is precisely
our greatest advantage, for the whole Western world had to adjust their
thinking to the idea of sustainable development. A lot is said and written
about that as something that we also have to learn. So, what does sustaina-
ble development mean in practice? First, to produce less. Second, to make
it simpler. Third, make it more durable, so that it can last longer and wear
out slower. Fourth, with the implementation of the 3xRE principle: REduce,
REcycle, REuse. Fifth, more locally. In other words, to avoid polluting the
environment with carbon miles produced by transport, preserve unique
craft, stay different and retain our identity in the era of globalisation and not
to lose touch with other people in the face of easy virtual communication.
A needle stitch on the fabric or a charming imperfection of workmanship
confirm our belief that we will not be totally replaced by machines. These
are precisely the trends in wealthy societies of the West that we still have
complexes about. They want and have to learn from the start what we have
not lost yet. And, for God's sake, let us not lose it! Our sense of sustainable
development is maybe not fully conscious, but it is natural and sincere. It is
just enough to get them to the surface and appreciate them.

Of course, in this positive story, perhaps as in any other story, there is also
adrop of bitterness.

As a consequence of interest in the exhibition in Stalowa Wola and its divi-
sion into two independent concepts, some products were shown on eight
exhibitions in the space of merely one year. Part of them was also presen-
ted on the Young Creative Poland exhibition prepared by Miska Lovegrove

Fig. 27. Karina Marusiriska - Pickles (page 43)

Fig. 28. Magdalena Trzcionka - Bow! (page 43)

Fig. 29. BETON - Dimmer (page 44)

Fig. 30. Karina Marusiriska - Semi-products (page 45)
Fig. 31. MALAFOR - Blow Sofa (page 46)

Fig. 32. Agnieszka Bar - Melt Bottle (page 47)

and Anka Simone during London Design Festival 2009 and during Milan
Triennale in the course of Salone del Mobile in April, 2010. Such offensive
promotion of Polish design can be not only a reason for satisfaction but also
deep frustration.

Despite unquestionable success and positive ferment which began to be
produced around a group of Polish designers, it does not translate into any-
thing whatsoever for them apart from media attention. Publications do not
result in subsidies, and praise does not bring commissions. Inquiries about
the price of given products do not mean concrete purchase proposals, incor-
poration into museum collections or worldwide distribution. Nothing really
changes. Designers are, just as they used to be, left to their own devices.
They use the same prototypes all the time and they store new projects in
drawers, waiting for an opportunity to realize them. Sometimes, there is
a proposal of co-operation with industry, yet, unfortunately, most often on
a rather wild basis. Polish designers have talent, strength and unique ad-
vantages resulting from their history, tradition and Slavic nature. They have
also chalked up excellent projects which are changing the image of Polish
design, culture and reality in general. They contribute to creation of the
image of young, modern, dynamic Poland. Nonetheless, unless something
happens soon, this potential will be exhausted. | managed to summon up
one more exhibition concept from the works described above. Undoubtedly,
someone else may invent something else, but there is not much more to be
done. The number of works in circulation is too small. New objects, names
and ideas have to appear. Otherwise, the star of Polish design will fade away
as quickly as itlit up.




ERGONOMICS
AND DESIGN

Czestawa Frejlich bornin 1951

a graduate of the Faculty of Industrial Design of the Academy of Fine Art

in Cracow (she got her diploma in 1975). She teaches at the Faculty of
Industrial Design of the Academy of Fine Art in Cracow and at the Faculty
of Design at the Academy of Fine Arts in Warsaw. Until the mid 1990s, she
specialised in industrial design and exhibitions. Recently, she has been a
curator of exhibitions concerning design, including ,Rzeczy pospolite” (Com-

mon Things) in the National Museum in Warsaw (2000), ,Wobec konsumpcji”

(Dealing with Consumption) - Polish exhibitionduring the Design Biennial
in St-Etienne (2004), “Real-world Laboratory. Central European Design”
during the Design Biennial in St-Etienne (2008). She is an author of many
publications on design. Since 2001, she has been the editor-in-chief of the
Polish quarterly 2+3D grafika plus produkt.

There will never be a recipe book which will contain the reci-
pe for a good project. Even if the studies of human behaviour
were complete and systematised, good design is something
more than simply implementing the results of the studies. (...) A
collection of such information could only be used as a “map” on
which a designer sees the dangerous regions. The description
of how items are used does not tell the designer what to do, but
it can tell them what they should avoid. Thus, it decreases the
risk of wrong projects and helps in making conscious decisions*.

ERGONOMIC DESIGN

The need for ergonomic design is closely tied to industrial production,
hence, it started developing at the turn of the 19th and 20th centuries.
At first, comfortable shape and size were achieved by experimenting and
later verified by use. The craftsman-manufacturer could easily verify the
size and what the client wanted as he usually knew who the client is. The
development of a technical society lead to the problem of an anonymous
user. The product was now addressed to a group of people, often amounting
to millions. It was silently agreed that everyone has the same physical and
psychological features, and has the same needs. In reality, the differences
are so vast that accounting for them is highly improbable, or at least hard to
achieve. In practice, we often determine the representative features of the
intended user of our product. We must also imagine the relation between
the user and the item, define the way in which it will be used. Experience
of the designer, or the design team - engineers, technologists and marke-
ting specialists - is enough to design a new product, especially when the
problems faced are that of aesthetics or reducing costs - creating another
variation of an existing design. There are also cases with more complex ap-
plications, where our experience fails to help, or when security aspects are
involved - in such cases the knowledge of ergonomics is essential. It is also
invaluable when the producer expects a new project which is more than just
amodification of an old one - user needs may then prove to be helpful when
formulating new design principles.

Ergonomic design was largely influenced by the military experience of the

Fig. 33. Ergonomidesign - Welding helmet Speedglas-9100 (page 48)
Fig. 34. Ergonomidesign - Handlebar grip cycling (page 49)

United States and Great Britain during World War Il. Rapid technological
growth, mainly of fighter and transport planes, but also of tanks, ships, radar
stations, etc. became a barrier for their operators. Random layout of control
and steering elements, together with difficult conditions and working under
pressure caused many disasters and many aircrafts were shot down, which
led to tremendous losses. When screening, training and motivating stopped
giving expected improvements, studies were carried out by psychologists,
physiologists and anthropologists. They formulated design principles for
the constructors so that the machines were adjusted to the psychological
and physical capabilities of man. This is how the modern studies of ergo-
nomics, based on pure practical needs, started. After the war, study results
were published and the experience gained was, at first, used in industrial
production - working tools and means of transport - and later it became the
basic knowledge used by designers in all consumer items. Nowadays, it is
hard to imagine designing most items without factoring in this knowledge,
partially because of the rising awareness of customers.

Ergonomic design means defining the relation between a human and
an item from the point of view of ergonomics. The hierarchy of goalsin ergo-
nomic operations can be examined at three levels, as per Karl Kroemer?. The
most important thing is to create tolerable conditions which do not pose a
risk to the health of the user. If this is fulfilled, then the next goal is to cre-
ate acceptable social, technological and organisational conditions to which
aperson aware of the current state of knowledge will agree. The last goal is
to create optimal conditions for physical, mental and social comfort, that is
to adapt to human characteristics, abilities and expectations.

In the literature on the subject, the well being of people is a concern. Items
are to be friendly, that is comfortable. Some authors use the term ergofit-
ting for items that are made in accordance with ergonomic principles®. “Er-
gonomic” is often used in advertisements to describe what is thought to be
the best choice - comfortable, safe and easy to use.
Ergonomics, as per the definition by the British researcher Stephen Phe-
asant, is an applied science where both the data and the methodology are
concentrated on people, and they are formulated in a way that can be used
in design work®.

The knowledge about the abilities and capabilities of people has been used
in designing since the first tools and products were made. Up until the re-
cent times, the source of that knowledge was mostly experience and intu-
ition. Modern ergonomics studies support designing, and each of the design
areas creates its own research workshop. Often, this knowledge immensely
helps in creating high-quality products - in the sports or automotive indu-
stries, for example - but it is not always made available to the public.

1. Wright, P. Issues of content and presentation in document design." Handbook of Human-
Computer Interaction. €d. M. Helander. Amsterdam: Elsevier, 1988, 629-52

2. Kroemer Karl, Kroemer Henrike, and Kroemer-Elbert Katrin. Ergonomics. How to design for
Ease and Efficiency. New Jeresy: Prentice-Hall, 1994.

3. Panero Martin, and Zelnik Julius Human. Dimension and Interior Space. Great Britain: Archi-
tectural Press Ltd, 1979

4. Pheasant Stephen. Bodyspace, Anthropometry, Ergonomics and Design. London: Taylor &
Francis, 1988,



PROFESSIONAL

AMATEURISHNESS.
POLISH - POLISH PROFESSIONAL

CONVERSATIONS.

A verbal supplement for the
workshops of PlLecy - Professional
Amateurishness.

AZE designers

The conversations are a verbal supplement for the conceptual work-
shop titled "Professional Amateurishness”, organised by the foun-
ders of the Plecy collective body (Anna Kotowicz-Puszkarewicz, Artur
Puszkarewicz - AZE, Marta Rowiriska, Lech Rowiriski - Beton).
During the one-day workshop, participants defined the following
notions anew:

>> TRAP,

>>TOOoL,

>> PROSTHESIS,

>> CONTAINER

PLecy - WHO IS BEHIND ALL THIS

PLecy is a Polish team whose aim is to create a platform on which unhinde-
red, open and creative fusion of design thought is possible.

The team consists of two groups: AZE (Anna Kotowicz-Puszkarewicz, Artur
Puszkarewicz) and BETON (Marta Rowirska, Lech Rowinski). They share the
same way of thinking and have experienced the difficulties of combining
designer work with production, distribution and promotion of own works.

THE AIM-WHAT THIS IS ALLABOUT
Among the most important tasks which the team members undertake are:

>> creating a NEW QUALITY of cooperation (between designers and desi-
gners, designers and producers, designers and distributors, designers and
customers, and designers and cultural institutions),

>> working with local partners, experts in the fields of culture, science and
industry,

>> actively promoting modern Polish design in POLAND and ABROAD.

THE ADDRESSEE -WHOM WE WANT TO REACH

An important aspect of our team's job is to promote the results of our
cooperation all the time. These results and effects are to reach the
public opinion, the media, curators and exhibition organizers. Consu-
mers are equally important addressees for us. We want to inspire them
with our interesting, unusual and thought-provoking expositions.

THE CONTENT - WHAT WE WANT TO SAY

Despite working for a very demanding local market, young Polish
designers are CREATIVE, ACTIVE and, most importantly, PROFES-
SIONAL. They create projects based on the modern views of the
global and local reality. By converting concepts into products, they
make it clear that producers can, and should, treat them as pro-
fessional partners open for efficient and creative cooperation.
The intellectual experiments of our members and invited partners are to
indicate new contexts and references which result from the clash of modern
design thought and the surrounding world.

CONVERSATION NO. 1 (AT WORK):

- This is the furniture set? You mean this is the sofa, yes? No, it can't be like
that. Take the things we already have and just modify them a bit-but only a
bit, so that our customers know they are new, but they are still ours. And the
price has to be lower - otherwise the competition, you know.

And we start the design process with a question: “"How to design a che-
ap chair, so that Mr X is happy?” He wants to endlessly modify the alre-
ady existing pieces and multiply the same things all over again. But isn't
it a kind of a trap? A trap for the manufacturer, who is going nowhere, a
trap for the designer, whose mind concentrates on the words ‘price’, ‘pro-
duct’, ‘lower price’. Is it possible to reverse the situation? Perhaps the
very activity which should be analysed once again is more important
than the product itself. Perhaps this way SOMETHING not-so-obvio-
us will appear in the product itself, or in the idea for its application.
So, do we really need a chair for sitting or do we need our buttocks only?

CONVERSATION NO. 2 (AT SCHOOL):

- What is the essence of culture?

- The opposite of the randomness of nature!

- Well, and if it's only an activity which creates the impression of order in chaos?
- No, no. Culture is everything we have created as a civilisation. It is a whole
system of meanings, standards, values, and norms. It makes us stand out
from this whole chaos.

- And maybe nature is the perfect form which we - producers, products,
and consumers of culture can't even embrace with our mediocre tools,

Mr fellow doctor?

And again, great words drop (like dead flies), but maybe it's good. It sounds
more serious, so it is easier to accept such statements.

And culture? It looks for its own order and a still remote enlightenment,
observing and imitating nature ineptly. And when it has a chance, it loudly
manifests the superiority of a synthetic neuron network over its biological
prototype.

CONVERSATION NO.3 (IN A SHOP):

- Will you be so kind as to pass me pruning shears?

- The yellow scissors?

- They aren't scissors. Scissors have a different expression on their face.
Pruning shears are rapaciously joyful.

- And how do you recognize scissors?

- Their face gets longer. They don't know what to say, so they waffle whatever.
- Here you are.

- These aren't pruning shears. These are pincers.

- It's hard to distinguish between all these.

- Pincers have evil nature. You can't talk to them about weather.

- And how do you know with whom you can talk and with whom you can't?
- You have to know people. | recognize rouges immediately. And | treat them
with pruning shears, just in case.

- Here you are, these are pruning shears, | think.

- Ha! Finally! And now en garde, you evil creature!

Snip, snip, the conversation stops, and the slaughter starts. The mean hag

who wanted to hide herself behind helpfulness is fighting for her life. And
she turns her bra into a garrotte. Squatting, hopping, and jumping, she at-
tacks the expert on human nature from behind and strangles him. The pru-
ning shears fall from his hand and they are smiling from the floor. The expert
isn't smiling. He's trying a ruse.

- What's your motive?

- The motif from my cotton pillow-case which | bought in the famous big blue
shop with a yellow four-letter name.

- So, I'm going to die in vain.

- Who knows, maybe the commonness of the big yellow letters will lead us
to a better world?

- Will you be so kind as to pass me the pruning shears which fell?

- No. We should use things according to the manual, and something tells

me that you...

- Yes! want to treat you with the pruning shears in spite of the manual.

-1 have to object! You are a designer!

- Your bra is strangling me instead of carrying your breasts. You are a de-
signer, too!

- Ah, if we had only known that we had a common denominator in this crime,
the blood wouldn’t have been spilt. Now it’s too late.

The brais tightened with terrible force and the designer drops dead.
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